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المقدمة

الحم�د لله رب العالم�ين، حمداً يوافي نعمه، ويكافئ مزيده، ويدفع عنا بلاءه ونقمه، 
وأشهد أن لا اله إلا الله وحده لا شريك له إليه يصعد الكلم الطيب والعمل الصالح 
يرفعه، وأشهد أن سيدنا محمداً عبده ورسوله ومصطفاه وحبيبه وارض اللهم عن اله 

وصحبه ومن اقتفى أثره واتبع سنته .
وأم�ا بع�د:  فإن م�ن دواع�ي الفخر و الاعت�زاز أن أش�ارك في مؤتمر كلي�ة الإمام 
الأعظم الس�ادس المنعقد على قاعة الش�يخ العلامة أحمد الراوي رحمه الله في س�امراء 

وتحت شعار: )العلوم الإسلامية وأثرها في رقي الأمم (.
ببحث موسوم : )الإعلان التجاري المحرم والأثر المترتب عليه في الفقه الإسلامي( 
ولم�ا له�ذه الجزئية الفقهية من تماس بالحركة الاقتصادية المتط�ورة والتي بلغ فيها العالم 
اليوم الذروة في القدرة على إيصال ما يريده الفرد او الجماعة خلال دقائق بل ثواني عبر 
أجه�زة الاتصال الحديثة ولما يش�هده العالم من أجهزة اتصال متط�ورة ممثلة بالقنوات 
الفضائي�ة و الانترنت والهاتف الجوال بحيث يس�تطيع المس�وق م�ن إيصال الإعلان 
ع�ن الس�لع الى كل زاوية م�ن زوايا الأرض خ�لال فترة وجيزة وسريعة  وقد ش�اب 
الإع�لان التج�اري مخالفات شرعية وذل�ك بإدخال صور محرمة وتس�جيلات ماجنة 
تس�تميل الجماهير إلى اقتناء هذه الس�لع و الإعلان عن بعض السلع المحرمة كالخمور 
و الحف�لات والله�و المحرم  وغير ذلك مما دعاني الى بحث و دراس�ة هذه المس�ألة من 

خلال التفصيل الآتي: 
المبح�ث الأول: تناول�ت في�ه بي�ان حقيقة الإع�لان التج�اري ومميزاته ووس�ائل 

الإعلان التجاري وذلك في مطلبين:
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المبح�ث الثاني: تناول�ت فيه حكم الإعلان التجاري، والأث�ر المترتب عليه وذلك 
أيضا في مطلبين .

وخاتمة ذكرت فيها أهم ما توصلت إليه من نتائج .
وصلى الله على سيدنا محمد وعلى اله وصحبه وسلم تسليما كثيرا.

* * *



-129-

كلية الإمام الأعظم

المبحث الأول

بيان حقيقة الإعلان التجاري و مميزاته

ــلاح  والاصط ــة  اللغ ــي  ف ــاري  التج ــلان  الإع ــى  معن ــان  بي الأول:  ــب  المطل

ومميزاته 

الإعلان لغةً : 
الِإعْ�لانُ الُمجاه�رة و الُمعالَنة إذا أعلن كل واحد لصاحبه ما في نفس�ه، يقال: عَلَن 

الأمَْرُ يَعْلُنُ عُلُوناً ويَعْلِنُ وعَلِنَ يَعْلَنُ عَلَناً وعَلانية فيهما إذا شاع وظهر)1(.
وأما التجاري: 

نسبة إلى التجارة وهي: ما يتجر فيه و تقليب المال لغرض الربح)2(.
و أما اصطلاحاً : 

هناك عدة تعاريف للإعلان التجاري: 
منها: الأداة التي تحمل رسالة التاجر إلى جمهور المستهلكين)3(.

أو ه�و: الإج�راءات التي تفعل لجذب انتباه الناس إلى س�لعة، أو تاجر عن طريق 

)1( القاموس المحيط  ،لمحمد بن يعقوب الفيروزآبادي،  مؤسس�ة الرس�الة ،  بيروت 1 / 1569  
لس�ان الع�رب ، لمحمد ب�ن مكرم بن منظور الأفريقي المصري، دار ص�ادر - بيروت، ط1 ، 13 / 
288  تهذي�ب اللغ�ة ، لأبي منصور محمد بن أحمد الأزهري ، دار إحياء التراث العربي  ، بيروت  - 

2001م، ط1 ، تحقيق: محمد عوض مرعب  2 / 240 
)2( المعج�م الوس�يط ، لإبراهيم مصطفى و أحم�د الزيات وحامد عبد الق�ادر ومحمد النجار، دار 

الدعوة، تحقيق: مجمع اللغة العربية 1/ 82
)3( الدعاية التجارية ، للدكتور فائز الصواف ، محاضرات ألقيت على طلاب كلية التجارة بجامعة 

دمشق ، ص35
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نشر الأخبار عنها أو المعلومات أو التقارير ويكون ذلك بدون أجر مقابل)1(.
وأما مميزات الإعلان التجاري : 

1 - إن�ه نش�اط مدفوع الأج�ر حيث تقوم الجه�ة المعلنة بدفع تكلف�ة الإعلان إلى 
وسيلة الإعلان أو الإعلام التي تتولى إيصال الرسالة إلى الجمهور المستهدف 

2 - تبرز الجهة المعلنة من خلال اسمها وهويتها مما يساعد على إظهار طبيعة الرسالة 
الإعلانية وفرزها عن كل ما ينشر في وسائل الإعلام من مواد إعلامية أخرى 
3 - يعتمد  الإعلان التأثير على المستهلك بمحاولة إغرائه مباشرة وسريعا

4 - إن الإعلان التجاري جهد غير شخصي وغير مباشر لأنه يستعمل وسيلة غير 
شخصية لإيصال الرسالة للجمهور فالاتصال مع الجمهور ليس غاية قي حد ذاته بل 
هو وس�يلة لإقناع المس�تهلك بالشراء أو اقتناء الس�لعة المعلن عنها بالذات وتفضيلها 

على ما عداها
5 - يضمن  الإعلان بتعامله مع وس�ائل الإيص�ال متخصصة وصول المعلومات 

إلى اكبر عدد ممكن من الأشخاص 
6 -  يتميز بوس�ائل اتصال مزدوجة الاتجاه أي: أن المعلن يرس�ل الرسالة وينتظر 

النتائج أو ردود الأفعال أو رجع الصدى أو التغذية الراجعة )2(

* * *

)1( معج�م المصطلح�ات الاقتصاد والمال وإدارة الأع�مال  ، للمحامي نبيه غطاس ، مكتبة لبنان ، 
ط1، 1980م ، ص443

)2( الإعلان والعلاقات العامة في ظل المفاهيم الإسلامية ، د. عايد فضل الشعراوي / دار البشائر 
الإسلامية / 2010م / ص16 
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المطلب الثاني: بيان وسائل الإعلان التجاري 

تمثل وس�ائل الإعلان المصدر الرئيس للمعلومات ذات العلاقة بالقضايا الرئيس�ة 
التي تس�تحوذ على اهتمامات ال�رأي العام وبخاصة في الأح�داث ذات الصلة بالحياة 

العامة في المجتمع وإمداد الجماهير بالمعلومات الصادقة والمكثفة. 
ونظ�رًا لحقيق�ة التفاوت في التغطي�ة الإعلانية بين وس�ائل الإع�لان المختلفة فإن 

الباحثين يتفقون على أن لكل وسيلة ميزة خاصة تميزها عن الأخرى. 
وتنحصر هذه الوسائل في ثلاثة أنواع: 

1 - وس�ائل مق�روءة، كالصح�ف والمج�لات والملصق�ات وإعلان�ات الط�رق 
والنشرات.

2 - وسائل مسموعة، كالإذاعة  المحاضرات والندوات .
3 -  وسائل مرئية، كالتلفاز و السينما والمسرح .

الوسيلة الأولى: الإعلان  المقروء

هي الأكثر عددا من الوسائل الأخرى وتتنوع في فاعليتها  ومن أهمها: ) الصحف، 
و المج�لات، والملصقات، و اليافط�ات، و البريد، و الكتيب�ات، و ووكالات الأنباء، 
والن�شرات، و إعلان�ات الط�رق، وإعلان�ات الملاع�ب، والإع�لان في نقط�ة البيع، 

والإعلان على السلعة نفسها، أو على غلافها ()1( .
وعليه يمكن تقسيم هذه الوسائل المقروءة إلى قسمين :

1 - وسائل قديمة كالصحف والمجلات، والإعلان بالبريد 
2 - وس�ائل مستحدثة وهي الوسائل التكنولوجية وعلى رأسها شبكة المعلومات 
العالمية )الانترنت( الصحافة الالكترونية و الإعلان داخل الكتب و المؤلفات وطباعة 

)1( الإعلان والعلاقات العامة في ظل المفاهيم الإسلامية  ص 70
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اسم الشركة أو السلعة على الأقلام والمفكرات والقداحات وعلب المنتجات )1(

فالصح�ف تعد الوس�يلة الأهم في ن�شر المعلومات والثقافة على مر القرن التاس�ع 
عشر والنصف الأول من القرن العشرين .

وه�ي من حيث المس�احة الجغرافية التي تغطيه�ا منها صحف محلية و صحف على 
مستوى البلد وصحف دولية .

ومن حيث الوقت الذي تصدر فيه  فالأغلب ان تكون يوميا ومنها أس�بوعي علما 
أن منها ما يصدر صباحا ومنها ما يصدر مساءا .

إلا أن ه�ذا الواقع تغيّر قليلًا مع س�يطرة الوس�ائل الإعلانية الحديثة ففي دارس�ة 
أجري�ت في الولاي�ات المتح�دة اتضح أن�ه صدر في ع�ام 2004م. ح�والي )1457( 

صحيفة يومية وهذا الرقم أقل بحوالي )154 (عن العام 1990م)2(.
وعلى رغم من التراجع الذي لحق بهذه الوس�ائل المقروءة نتيجة س�يطرة الوس�ائل 
الإعلاني�ة الأخرى المس�موعة والمرئية، إلا أنه لا يمكن الاس�تغناء عنها واس�تثناؤها 
من العملية التخطيطية، لذلك تحرص كثير من الدول الغربية على الس�يطرة على هذه 

الوسائل في الدول النامية وفي مقدمتها الدول العربية “)3(  .
وأما المجلات فهي الأخرى تحتوي موضوعات متنوعة ومثيرة تجذب المتابعين لها 
وهي أكثر تخصصا من الصحف فمنها ما هي متخصصة بالسياسة أو الفن أو الرياضة  

أو الأطفال أو الأزياء أو الاقتصاد .

)1( نظرة لمستقبل وسائل الإعلام المقروءة والمسموعة والمرئية في الزمن الرقمي، بابعير، يحي،  من 
موقع ) مجلة العالم الرقمي( 

)2( المصدر السابق 
)3( عودة الحجاب، المقدم، محمد أحمد إسماعيل، الجزء الأول، معركة الحجاب والسفور، دار طيبة 

للنشر والتزيع، الرياض � المملكة العربية السعودية، ط11، 1417ه� ، ص 142-138
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وهي من حيث هدف الصدور، مجلات عامة ومجلات متخصصة ومن حيث وقت 
الصدور منها السنوية والفصلية والشهرية والنصف شهرية والأسبوعية )1(.

وأم�ا الإنترن�ت فلقد عرّف بأن�ه “مجموعة ضخمة من ش�بكات الاتصال المرتبطة 
ببعضها البعض وهي تنمو ذاتيا بقدر ما يضاف من شبكات وحاسبات”)2(. 

و لق�د نمت ش�بكة الانترنت منذ ظهور أول صفحة ع�لى الانترنت عام 1969م. 
نم�واً سريع�اً، وأصبح�ت تطبيقاته�ا في جميع مجالات الحي�اة، في مجال تبادل الرس�ائل 
والمعلوم�ات حول العالم، في مج�ال العلم والتعليم، في مجال الاقتص�اد والتجارة، وفي 

مجال الصحافة والإعلان .
إن إعلان الانترنت هو إعلان ينشر في موقع أو أكثر على شبكة الانترنت، دخل إلى 
الشبكة بداية كقوائم مجانية للإعلانات المبوبة على النشرات الإخبارية لبث الإعلانات 
بالنس�بة للمعلنين الرئيس�ين و بشكل تقليدي فان الشركة التي تقوم بإنشاء متجر على 
 )home pag ( �تقوم بتزويده بصفحة منزلية تعرف ب )shop on the web( �ال

تعمل كواجهة لذلك المتجر تعرض عليها السلع والخدمات المتاحة داخله )3(.
و تعن�ي الصحاف�ة الإلكتروني�ة  المنش�ور الإلك�تروني الدوري ال�ذي يحتوي على 
الأحداث الجارية سواء المرتبطة بموضوعات عامة أو بموضوعات ذات طبيعة خاصة 

ويتم قراءتها من خلال جهاز الكمبيوتر وغالبا ما تكون متاحة عبر الإنترنت”)4(.

)1( الاعلان والعلاقات العامة في ظل المفاهيم الاسلامية ص 74 
)2( التوثي�ق وث�ورة الاتصالات،لابراهي�م أب�و الس�عود ، الدراس�ات الإعلامي�ة ، الع�دد90 ، 

ص78
)3( الصحاف�ة اللاكتروني�ة  ، للدكت�ور شريف درويش اللبان ، الدار المصري�ة اللبنانية ، القاهرة ، 

مصر ، ط1 ، 2005م ، ص 78 .
)4( تجربة الصحافة الإلكترونية المصرية و العربية الواقع و أفاق المستقبل، نجوى فهمي ، القاهرة 

، المجلة العلمية لبحوث الإعلام ، العدد 4 ، ديسمبر 1998 م .
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ولق�د عمد كثير من ناشري الصحف إلى تأس�يس مواقع لها على الش�بكة بعد عام 
1993 م عندما بدأت شبكة ال� ) web ( العالمية بالظهور .

ولقد توافرت الصحيفة اليومية العربية إلكترونيا لأول مرة عبر شبكة الانترنت في 
)9 أيلول/ سبتمبر 1995م(. مع صحيفة الشرق الأوسط، ثم تبعتها صحيفة النهار 
الت�ي أصدرت طبع�ة الكترونية يومية خاصة بالش�بكة ابتداءً من ) 1 ش�باط/ فبراير 
1996م ( ث�م تلته�ا صحيفة الحي�اة في )1 حزيران 1996م (  ثم صحيفة الس�فير في 

نهاية العام نفسه . وحالياً تتوافر معظم الصحف العربية على الانترنت)1(.
ويعتبر الانترنت اليوم لغة العصر الذي يقاس من خلاله مس�توى أمية الش�عوب 
وتقدمه�ا، ولق�د تطورت ه�ذه الوس�يلة الإعلامية حتى باتت تش�كل منافس�اً جدياً 
لوس�ائل الإعلام التقليدية، ففي دراسة تحت عنوان )حالة وسائل الإعلام الإخبارية 
س�نة 2004( أجراه�ا )م�شروع التفوق الصحفي بالاش�تراك مع كلي�ة الصحافة في 
كولومبيا( تبين أن الصحافة الأميركية والأخبار التلفزيونية ش�هدت خلال السنوات 
الأخ�يرة أزمة مع تراج�ع الثقة بها لدى الرأي العام وانحس�ار جمهورها، وهو ما دفع 
الأميركيين إلى اللجوء الى الانترنت لاستقاء الأخبار، مما يثير مخاوف العاملين في مجال 
الصحافة اليومية وش�بكات التلفزيون والإذاعات من خطر سيطرة هذه الوسيلة على 

الوسائل الأخرى خاصة مع تراجع الثقة بمصداقية الصحف)2(.
ويتمي�ز الإعلان ع�بر الانترنت انه يتخطى الحدود الجغرافي�ة ويعبر القارات بلغة 
تفهمه�ا اكث�ر ش�عوب العالم وه�و أقل كلفة م�ن الإعلان بالوس�ائل الأخ�رى ويدر 
ه�ذا الن�وع من الإعلان إي�رادات مالية ضخم�ة وهائلة حيث بلغ�ت إيرادات شركة 

)1( خدم�ات المعلوم�ات الصحافية العربية على الانترنت، عماد بش�ير،  من موقع ) النادي العربي 
للمعلومات( 

)2( الانترنت مصدر اخباري: تنافس الصحف والتلفزيونات، من موقع ) شبكة النبأ المعلوماتية ( 
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)google( للبحث في الانترنت )50 مليون دولار أمريكي( تم حصد ) 99% ( منها 
من عائدات الإعلانات الالكترونية )1(.

وإذا كان للإنترنت أهميته للناس كافة فهو يزداد أهمية بالنسبة للتسويق، كونه فتح 
له آفاقاً واس�عة في مجالات كبيرة ولقد كان من نتيجة دخول الانترنت إلى كل بيت أن 

بدأ كثير من الناس يفكر إنشاء مواقع  خاصة بالإعلان وترويج السلع والخدمات .

الوسيلة الثانية: الإعلان المسموع

الإعلان المس�موع هو الإذاعة عبر جهاز ) الراديو ( بدأت مع اكتش�اف الموجات 
القصيرة ويرجع اكتشاف هذه الموجات إلى اهتمام الدول بإيجاد طرق جديدة للاتصال 

بالعالم الخارجي في حالة تخريب أسلاك خدماتها التلغرافية في حالة قيام الحرب .
ولك�ن الفضل الرئيسي لاكتش�اف هذه الموجات يرجع إلى ه�واة )الراديو ( الذين 
كانت حكوماتهم قد منعتهم من اس�تخدام الموجات الطويلة والمتوس�طة في هوايتهم 
نظ�رًا لاكتظاظه�ا بالخدم�ات الإذاعية، فخصصت له�م موجات غ�ير معمول بها في 
ذلك الحين وهي الموجات القصيرة. وقد اكتش�ف الهواة في بحثهم عن وسيلة ومخرج 

يشبعون بها هوايتهم طريقة لاستخدام الموجات القصيرة.
وت�م أول اتص�ال بين ه�واة أمريكا وهواة فرنس�ا ع�بر المحيط الأطلنط�ي في عام 
1923ع�لى موجة طوله�ا )100( متر. وانتشرت الإذاعة الدولية على أثر نجاح الهواة 
في استخدام الموجات القصيرة )2(.  وقد تطورت هذه الوسيلة بشكل سريع فاق تطور 

)1( صحيف�ة الحي�اة ) طبعة ب�يروت ( الثلاثاء 7 صفر 1427 ه� المواف�ق 7 آذار 2006 م العدد ) 
15677 ( تغطي�ة لمؤتمر الشرق الاوس�ط للنشر الذي عقد ب�دبي بحضور الاتحاد العالمي للصحف 

والجمعية الدولية للمطبوعات الدورية . 
)2( الإذاعة الدولية، دراسة مقارنة لنظمها وفلسفتها الدكتورة سهير عبد الغني بركات، 1978م 

بدون ط / ص21
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الوسائل المقروءة مما جعل بعض الناس يفكرون بما ستتركه هذه الوسيلة على الوسائل 
المقروءة من أثر سلبي وانخفاض لمعدل متابعة الإعلان في الوسائل المقروءة .

 وقد كان لهذا الجهاز)الراديو(  دور كبير في فترة من فترات القرن الماضي  وخاصة 
أثناء الحروب العالمية والدولية والأهلية، ففي خلال الحرب الأهلية اللبنانية كان لكل 
فري�ق إذاعته الخاصة، وكان الناس يعتمدون على هذه الوس�ائل في الوصول إلى الخبر 

بسرعة وخاصة في ظل الانقطاع شبه الدائم للكهرباء .
هذا وتلعب الوس�ائل المسموعة دوراً مس�اهماً في عولمة القيم والمفاهيم خاصة مع 
تأسيس بعض الدول الكبرى وسائلها الخاصة الموجهة إلى الدول النامية من أجل نشر 

الخبر وتشكيل الاتجاهات وتعديل الثقافات. 
ومن أبرز هذه المحطات الإذاعية العالمية حالياً اثنتان: 

1 - محط�ة ال� )BBC( التي تبث من لندن وتمول بش�كل أس�اسي من خلال المنِح 
المقدم�ة م�ن وزارة الخارجي�ة البريطاني�ة )225 ملي�ون جني�ه إس�ترليني خ�لال عام 
2004-2005م( وهي تبث برامجها باللغة الإنجليزية وفي )42 ( لغة أخرى ويصل 

عدد مستمعيها إلى) 146 ( مليون مستمع أسبوعيا)1( .
2 - محط�ة ) س�وا(الأمريكية التي ب�دأت البث عام 2003م. وتجل�ب إليها)15( 

مليون مستمع عربي في إحصائية فاجأت الأمريكيين أنفسهم)2( .
والإعلان من خلال الإذاعة قد يكون مرافقا للموسيقى بان تكون المادة الإعلانية 
ع�لى ش�كل مقطوع�ة غنائي�ة وقد يك�ون عن طري�ق الإعلان المب�اشر و ذل�ك بقراءة 

)1( الخدمة الدولية لهيئة الإذاعة البريطانية- بي بي سي وورلد سيرفيس، من موقع ) وزراة الخارجية 
وشؤون الكومنولث البريطانية( 

)2( ح�رب قصف العقول وكس�ب القلوب، لس�عد س�لوم ، الحلقة الخامس�ة،من موق�ع) الحوار 
المتمدن(
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الإعلان مجردا من أي مؤثرات أخرى وقد يكون عن طريق القصة القصيرة أو اللقطة 
الفكاهي�ة إلا أن التلفاز بدأ ينافس و يتغلب ع�لى الإذاعة إلا أن الإعلان عبر الإذاعة 

يمتاز بخصائص أهمها: 
1 -  إمكانية تكرار الإعلان طوال اليوم ولمدة أيام أو أس�ابيع أو ش�هور مما يجعل 

فرصة التعرض للإعلان اكبر من قبل اكبر عدد من المستمعين .
2 -  إمكاني�ة توجيه�ه إلى قطاع�ات معين�ة م�ن المس�تمعين  كالش�باب أو رج�ال 

الإعمال 
3 -  المرونة في تعديل التوقيت أو الرسالة خلال فترة قصيرة.

4 - التغطية الجغرافية محليا و دوليا من خلال محطات متنوعة )1(.

الوسيلة الثالثة : الإعلان المرئي

وهي تش�اهد وتسمع وتش�ارك في التقاطها حاستا البصر والس�مع وهذا مما يوقع 
تأثيرا في نفس المش�اهد والمس�تمع وهي تش�مل ) التلفاز و الس�ينما والمسرح والهاتف 
المحم�ول ( وق�د أحدث ظهور الإع�لان المرئي ثورة إعلامية واس�عة التأثير والأبعاد 
وفت�ح الأبواب ع�لى مصاريعها أم�ام تط�ورات تكنولوجية كبيرة في حق�ل الاتصال 
والإع�لام على حد س�واء .ويحت�ل التلفزيون، الذي اخترع ع�ام )1927م (  وأصبح 
وس�يلة إعلامي�ة فعال�ة منذ بداية خمس�ينات القرن الم�اضي، أهمية خاصة بين وس�ائل 
الإع�لام الجماهيري، إذ هو ينق�ل الكلمة والصورة، مس�موعة ومرئية، فضلًا عن أنه 
يخاطب الأميين والمتعلمين على حد س�واء . ويعتبر التلفزيون في نظر الكثيرين وسيلة 
تس�لية وترفيه، بين�ما ينظر إليه البعض الآخ�ر على أن له إمكانيات إعلامية وسياس�ية 
وتعليمية واسعة ينبغي أن تستغل من أجل إيصال الرسائل الإعلامية ومضامينها إلى 

)1( الإعلان والعلاقات العامة في ظل المفاهيم الإسلامية ص 68 
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البيئات التي يخطط لها.
من هنا جاء اهتمام الدول الكبيرة في الس�نوات الأخيرة بتأس�يس القنوات الفضائية 
الت�ي تب�ث أفكارها وتنقل قيمها للمش�اهد الع�ربي)1(.  وهو من أكثر الوس�ائل تكلفة 
وأشدها تأثيرا في الجماهير وأوسعها انتشارا من حيث عدد المشاهدين لما يجمع بين مزايا 

جميع الوسائل المرئية والمقروءة والمسموعة حيث يمتاز الإعلان التلفزيوني بما يلي: 
1 -  وصوله إلى أكبر عدد ممكن من المشاهدين من خلال رسالة واحدة .

2 - انخفاض تكلفة الإعلان للفرد الواحد نسبيا إذا ما تمت قسمة تكلفة الإعلان 
على عدد كبير من المشاهدين. 

3 - إمكانية اس�تقبال الرسالة الإعلانية من قبل الأسرة مجتمعة وهذا ما قد يحدث 
تأثيرا كبيرا من خلال إقناع بعضهم البعض الآخر.

4 -  بث رسالة إعلانية تختلف عن الإعلانات المتنافسة في الوقت نفسه.
5 -  القدرة على إيصال الرسالة الإعلانية في ساعة معينة ويوم معين خلال الأسبوع 
من خلال اختيار الوقت الذي تكون فيه فئة معينة من الناس موجودة بين من يشاهد 
التلفاز في ذلك الوقت وعلى هذا الأس�اس يمكن استهداف القطاع السوقي المقصود 

دون الآخرين. 
6 -  يتمتع التلفاز بفرصة الاستفادة من الإبداع الفني من حيث الحركة والألوان 

وعرض السلعة والصوت الأمر الذي يؤثر أكثر على المشاهدين )2(.

)1( ح�رب قصف العقول وكس�ب القلوب ، س�عد س�لوم ، الحلقة الخامس�ة، م�ن موقع) الحوار 
المتمدن(.

)2( الإعلان والعلاقات العامة في ظل المفاهيم الإسلامية ص 65.
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المبحث الثاني

حكم الإعلان التجاري وضوابطه 

والآثار المترتبة عليه 

المطلب الأول: بيان حكم الإعلان التجاري 

الإع�لان التج�اري هو في حقيقة الأمر ثناء على س�لع وخدم�ات معينة، وترغيب 
فيه�ا، ومدح لها. وبيان لمزاياها و خصائصها وإغراء المس�تمع لشرائها واقتنائها وهذا 
الثن�اء والتعريف للس�لعة بما فيها مما لا يعرفه المش�تري أمر موج�ود عند المتقدمين كما 

يصف البائع العبيد والإماء والدواب مما يتميز به كل عين يريد بيعها)1(.
و قد أصبح الإعلان اليوم من مستلزمات العمل الناجح لتزاحم الأصناف المتماثلة 

والمتشابهة إلى حد كبير يكاد يصل حد التطابق في المواصفات.
ف�ما لم يصاحب الس�لع والخدمات  بي�ان وترغيب بأس�اليب متعددة، فإن الس�لع 
الجيدة تبور وتضيع قيمتها في غمرة الدعايات المؤازرة لأس�ماء تجارية أخرى مش�ابهة، 

أو قد تقل عنها جودة.
فالاعلان للسلع والبضائع ضرورية لإيجاد السمعة والشهرة، ولحماية هذه السمعة 
بع�د تحققه�ا، ولذا فإن التاجر محتاج إلى الاس�تمرار في والإعلان بين الفينة والأخرى 
كي يأمن استمرار نجاحه وترويج سلعه في الأذهان حيًا ومرغوبًا، بعيدًا عن المنافسة 
الت�ي قد تس�تبدل به غيره. ولاش�ك أن هذا ب�ذل مادي ضخ�م، موضوعه موضوعه 

السمعة والشهرة التي يمثل الاسم التجاري وعاءها وعنوانها.

)1( إحياء علوم الدين ، لمحمد بن محمد الغزالي ، دار الكتب العلمية ، بيروت – لبنان 71/2 .
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ولا يخف�ى أن الإع�لان لا يعني بال�ضرورة واقعًا حقيقيًا يمثل الس�لع والخدمات  
بالمواصف�ات الت�ي تحملها عنه ه�ذا الإعلان، فقد تك�ون دعاوى ليس له�ا في الواقع 
وجود، وهذا غش وتدليس لا ينفي المصلحة ولا يرفعها، ولكنه يشوب هذه المصلحة 
بنوع غش وخداع ينبغي كشفه، وحماية أصحاب المصالح المشروعة الجادين في أسمائهم 
التجاري�ة منه، وحماية جمهور الن�اس من مثل هذه الدعايات الموهمة غير الواقع، وعلى 
كل حال فإن العرف الجاري والتجربة المتكررة بين الناس تجعل السلع والبضائع التي 
تع�بر ع�ن واقع وحقيق�ة إذا صحبته دعاية كافي�ة رجحانًا على الس�لع التي يعبر عنها 

زيف وخداع، وإن ضخمت دعايته فالبقاء للأصلح في أسواق الناس.)1(
 يتبين مما تقدم ان المدح والثناء للسلعة يكون على نوعين: 

الن�وع الأول: أن يك�ون الم�دح والثن�اء للس�لعة بح�ق وص�دق إذا كان الإع�لان 
التجاري يلبي حاجات المستهلك وكان صحيحا وقد تحرى فيه المعلن الصدق والحق 
من غير كذب أو تزوير  فإن هذا الإعلان يكون جائزا ومباحا ولا حرج فيه،  والدليل 

على جواز الإعلان بهذه الصورة :
1 - أن الأص�ل في العق�ود والمعام�لات الإباحة ولا يحرم منه�ا إلا ما ورد الشرع 

بتحريمه، وهذا قول أكثر الحنفية )2( . 

)1( مجلة المجمع الفقهي  تصدر عن مجمع الفقه الإسلامي التابع لمنظمة المؤتمر الإسلامي ، المكتبة 
الشاملة  2/ 10388 

)2( الأشباه والنظائر، لعبد الرحمن بن أبي بكر السيوطي، دار الكتب العلمية - بيروت - 1403، 
ط1ص 66   شرح فتح القدير، لكمال الدين محمد بن عبد الواحد السيواسي، دار الفكر - بيروت، 
ط2 ، 7 / 3   غم�ز عي�ون البصائر شرح كتاب الأش�باه والنظائر لأبي العباس ش�هاب الدين أحمد 
ب�ن محم�د مكي الحس�يني الحموي الحنف�ي، دار الكتب العلمي�ة – لبنان- ب�يروت - 1405ه� - 
1985م، ط1   1 / 223   تب�ين الحقائ�ق شرح كن�ز الدقائ�ق، لفخر الدين عث�مان بن علي الزيلعي 
الحنفي.، دار الكتب الإس�لامي.  - القاهرة.  - 1313ه�   4 / 87  الفصول في الأصول، لأحمد 
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وه�و ق�ول المالكي�ة )1( والش�افعية )2( والحنابلة)3( ق�ال ابن رجب الحنب�لي: ) وقد 
حك�ى بعضه�م الإجماع عليه ()4( فكل ما لم يبين الله، ولا رس�وله تحريمه من المطاعم، 
والمش�ارب، والملابس، والعقود، والشروط فلا يجوز تحريمها؛ فإن الله قد فصّل لنا ما 
حرم علينا، فما كان من هذه الأشياء حراماً فلا بد أن يكون تحريمه مفصّلًا، وكما أنه لا 

بن علي الرازي الجصاص، وزارة الأوقاف والشئون الإسلامية - الكويت - 1405، ط1، تحقيق: 
د. عجي�ل جاس�م النش�مي  3 / 252- 254  ،  التقري�ر والتحري�ر في عل�م الأص�ول، لابن أمير 

الحاج. ، دار الفكر - بيروت - 1417ه� - 1996م.   2 / 101 
)1( الذخيرة، لش�هاب الدي�ن أحمد بن إدريس القرافي، دار الغرب - ب�يروت - 1994م، تحقيق: 
محم�د حج�ي   1 / 155  ، التلقين في الفقه المالكي، لعبد الوهاب بن علي بن نصر الثعلبي المالكي 
،  المكتب�ة التجاري�ة - مك�ة المكرم�ة - 1415، ط1 ، تحقيق: محمد ثالث س�عيد الغاني   2 / 359  
الموافقات في أصول الفقه، لإبراهيم بن موس�ى اللخمي الغرناطي المالكي،  دار المعرفة - بيروت، 

تحقيق: عبد الله دراز  1 /284 - 285 
)2( الرس�الة، لمحم�د ب�ن إدريس أبو عبد الله الش�افعي - القاه�رة - 1358 - 1939، تحقيق: 
أحم�د محم�د ش�اكر  ص 232 المحصول في عل�م الأصول، لمحم�د بن عمر بن الحس�ين الرازي، 
جامع�ة الإمام محمد بن س�عود الإس�لامية - الري�اض - 1400، ط1، تحقيق: ط�ه جابر فياض 

العل�واني  6 / 197 
)3( القواع�د النوارني�ة الفقهي�ة، لأحمد بن عبد الحلي�م بن تيمية الح�راني ، دار المعرفة - بيروت - 
1399، تحقيق: محمد حامد الفقي  ص 210  إعلام الموقعين عن رب العالمين، لأبي عبد الله شمس 
الدي�ن محم�د بن أبي بكر ب�ن أيوب بن س�عد الزرعي الدمش�قي، دار الجيل - ب�يروت - 1973، 
تحقي�ق: طه عبد الرؤوف س�عد  1 / 344 كش�اف القن�اع عن متن الإقناع، لمنص�ور بن يونس بن 
إدري�س البه�وتي، دار الفكر - بيروت - 1402، تحقيق: هلال مصيلحي مصطفى هلال  3 / 53  

، المغني  لعبد الله بن أحمد بن قدامة المقدسي ، دار الفكر - بيروت - 1405، ط1  4 / 429 
)4(   جام�ع العلوم والحكم في شرح خمس�ين حديثا من جوام�ع الكلم، لزين الدين أبي الفرج عبد 
الرحم�ن بن ش�هاب الدين البغدادي، مؤسس�ة الرس�الة - بيروت - 1417ه�� - 1997م، ط7 ، 

تحقيق: شعيب الأرناؤوط / إبراهيم باجس  2 / 166
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مه الله، فكذلك لا يجوز تحريم ما عفا الله عنه، ولم يحرمه)1(. يجوز إباحة ما حرَّ
ولا تحريم إلاّ بنص صحيح صريح من الكتاب، أو الس�نة او الإجماع، فإذا لم يرد 
ن�ص ولا إجم�اع، أو ورد نص صريح غير صحي�ح، أو صحيح غير صريح، بتحريم 
شيء من الأش�ياء، لم يرى أثر ذلك في حاله وبقي في دائرة العفو الواس�عة. و لم نجد 
في تحري�م الإع�لان التجاري نص�اً صحيحاً صريح�اً، أو إجماعاً يقيني�اً، فقد بقي على 

أص�ل  الإباح�ة. 
2 - إن الإس�لام راعي بتشريع الأحكام حاجة الناس، وتأمين سعادتهم، ولذلك 
كان�ت هذه الأحكام الشرعية كلها في مقدور الإنس�ان، وضمن حدود طاقته، وليس 
فيه�ا حكم يعجز الإنس�ان عن أدائه والقيام به، وإذا ما ن�ال المكلف حرج خارج عن 
حدود قدرته أو متسبب بعنت ومشقة زائدة لحالة خاصة، فإن الدين يفتح أمامه باب 
الترخص والتخفيف )2( وقد شرعت جملة من الأحكام على أساس الحاجة.                                         
قال ابن بلبان: ) الاستيثاق في الحقوق أمر تدعو إليه حاجة الناس، خصوصاً عند 
خراب الذمم، ولهذا الاس�تيثاق ص�ور شرعية معينة؛ كالره�ن، والضمان، والكفالة، 

وكل واحد منها له خصوصيته وأحكامه في الشرع()3( .
وق�ال البه�وتي: )و حف�ر الآب�ار والأنه�ار وكريه�ا  وه�و تنظيفها وعم�ل القناطر 
والجس�ور والأس�وار وإصلاحها  أي: القناطر والجسور والأس�وار وإصلاح الطرق 
والمس�اجد  لعموم حاجة الناس إلى ذلك  و  من ذلك الفتوى وتعليم الكتاب والس�نة 

)1( إعلام الموقعين 383/1 
)2( الفقه المنهجي على مذهب الإمام الشافعي للدكتور مصطفى الخن و الدكتور مصطفى البغا و 

علي الشربجي ، دار القلم ، دمشق، ط6 ، 2005 ،  1 / 13
)3( اخ�صر المخت�صرات في الفقه على مذهب الإمام أحمد بن حنب�ل لمحمد بن بدر الدين بن بلبان 

الدمشقي ، دار البشائر الإسلامية ، بيروت ،1416 ه� ، تحقيق محمد ناصر العجمي ،  35/1



-143-

كلية الإمام الأعظم

وسائر العلوم الشرعية كالفقه وأصوله والتفسير والفرائض وما يتعلق بها من حساب 
ونحوه ولغة ونحو وتصريف وقراءات ()1(.

عُ عَلَى وَجْهٍ تَرْتَفِعُ بهِِ الْحاَجَةُ،  عِ الْعُقُودِ . فَيُشْرَ و مُرَاعَ�اةُ حَاجَةِ النَّاسِ أَصْ�لٌ فِي شَرْ
يعِهَا )2(.  عِ  وَهَذِهِ هِيَ حِكْمَةُ تَشْرِ ْ وَيَكُونُ مُوَافقًِا لِأصْل الشرَّ

و من كمال الشريعة أن ما كانت حاجة الناس إليه ماسة فيما بينهم فإنها توسع فيه، 
وتس�لك فيه مس�لك التيس�ير، وهذا أصل من أصول الشريعة والإعلان عن الس�لع 
والخدم�ات  م�ن الأب�واب المهمة جداً، فما م�ن مكلف إلا وقد باع أو اش�ترى أو كان 
بين�ه وبين غ�يره معاملة غير ذلك، فه�ذا الباب من الأبواب التي تش�تد حاجة الناس 
إليه فكان من المناس�ب شرعاً فتح الباب فيه وطلب التيسير فيه وذلك لكون الإعلان 
وس�يلة تدعو الحاجة إليه، لاس�يما مع واقع الأس�واق التجارية المعاصرة التي تش�هد 
تنوع�اً كبيراً في الس�لع والخدم�ات مما يجعل الن�اس في حيرة وت�ردد في اختيار إحدى 
السلع والخدمات، فيكون الإعلان معرفا  الناس بمزايا السلع والخدمات، ومنافعها، 
مما يس�اعد في إزالة الحيرة عن الناس، واتخاذهم القرار الشرائي الصائب كما للإعلان 
أث�ر كبير في تحس�ين نوعية الس�لع والخدمات، ورفع مس�توى الإنتاج، ك�ما أنه يعرف  

بأماكن السلع والخدمات وأصحابها )3(. 
3 - الإع�لان التج�اري يش�به عم�ل ال�دلال، وه�و م�ن يع�رّف بمكان الس�لعة 

)1( كشاف القناع 43/3
)2(  المبس�وط، لش�مس الدين السرخسي، دار المعرفة – بيروت 15 / 74 ، 75 ، وبدائع الصنائع 
في ترتي�ب الشرائع. لأبي بكر بن مس�عود الكس�ائي الحنفي. دار الكت�ب العلمية ، بيروت - لبنان، 
ط2 ، 1406ه�� 1986م 4 / 174 ، بداي�ة المجته�د ونهاية المقتصد، لمحم�د بن أحمد بن محمد بن 

رشد القرطبي دار الفكر - بيروت ط 1386 ه 2 / 240
)3( قواعد البيوع وفرائد الفروع وليد بن راش�د الس�عيدان على المكتبة الش�املة 1 / 9 ، الس�وق 

الإسلامية المشترك للدكتور محمود محمد بابللي ، دار المدينة ،الرياض ،1395 ص 91 .
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وصاحبها، وينادي في الأسواق عليها )1(، وقد أجاز أهل العلم عمل الدلال، وجرى 
على ذلك عمل المس�لمين، ولم ينقل إنكاره عن أحد من أهل العلم )2(، وهذا يدل على 

أنها من الأعمال المشروعة الرائجة المتوارثة بلا نكير)3( 
4 - أن حقيق�ة الإع�لان ه�و ثن�اء البائ�ع ومدح�ه لس�لعته، وقد أج�از الشرع 
للإنس�ان أن يص�ف نفس�ه ب�ما فيها من صف�ات حمي�دة إذا تعلقت بذل�ك الوصف 
مصلح�ة راجح�ة )4(، بدلي�ل ق�ول يوس�ف علي�ه الس�لام للمل�ك )اجْعَلْنِ�ي عَلَى 

)1( التراتي�ب الإدارية لعبدالحي الكتاني، ط حس�ن جعنا، ب�يروت.  57/2 ، الفتح الرباني لأحمد 
عبدالرحمن البنا الش�هير بالس�اعاتي، دار إحياء التراث الع�ربي، ط2. 51/15 ، المطلع على أبواب 
المقنع. لمحمد بن أبي الفتح البعلي الحنبلي، المكتب الإسلامي-بيروت - دمشق،  1401ه� 1981م  

ص  279 . 
)2( الأشباه والنظائر لزين العابدين بن إبراهيم بن نجيم، دار الكتب العلمية- بيروت- لبنان.ص 
270، الفتاوى البزازية لابن بزاز الكردري الحنفي . مطبوع في حاش�ية الفتاوي الهندية، دار إحياء 
ال�تراث الع�ربي - بيروت - لبن�ان، ط3  1400ه� - 1980م   40/5 ، الفواكه الدواني لأحمد بن 
غني�م النفراوي، شرك�ة مكتبة ومطبعة مصطف�ى البابي الحلبي وأولاده بم�صر، ط3  1374ه� - 
1955م  161/2 ، روض�ة الطالبين وعمدة المفت�ين. للإمام شرف الدين يحيي بن زكريا النووي، 
المكتب الإس�لامي - بيروت - دمش�ق، ط2  1405ه� -1985م 257/5 ، ، المغني لابن قدامة، 
، هج�ر للطباع�ة والنشر - القاه�رة، ط1  1408ه� - 1988م . تحقي�ق الدكتور: عبد الله بن عبد 

المحسن التركي، والدكتور. عبد الفتاح محمد الحلو  466/5 
)3( الوساطة التجارية في المعاملات المالية ، لعبد الرحمن الأطرم ، مركز الدراسات والإعلام ، دار 

اشبيليا ، ط1، 1416 ه� ص )69(.
)4( أحكام القرآن لمحمد بن عبدالله المعروف بابن العربي،دار المعرقة- بيروت- لبنان،  1407ه�-

1987م  تحقي�ق: ع�لى محم�د البح�اوي  1092/3 ، الجام�ع لأح�كام الق�رآن لأبي عب�دالله محمد 
القرطب�ي، ، دار إحي�اء ال�تراث العربي - ب�يروت - لبنان  1405ه� 1985م تحقيق : أبو إس�حاق 

إبراهيم اطفيش   215/9 – 217 
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خَزَائِ�نِ الْأَرْضِ إِنيِّ حَفِيظٌ عَلِيمٌ ()1( فكذلك مدح المرء لس�لعته أو خدمته، بل هو 
وا  أولى بالج�واز؛ لأن الأصل في مدح المرء نفس�ه المنع؛ بدلي�ل قوله تعالى: )فَلَا تُزَكُّه
أَنْفُسَ�كُمْ هُ�وَ أَعْلَ�مُ بمَِنِ اتَّقَى ()2( أي: ف�لا تنس�بوها إلى زكاء العمل وزيادة الخير 
وعم�ل الطاعات أو إلى الزكاء والطهارة من المعاصي ولا تثن�وا عليها واهضموها 
فق�د عل�م الله الزكي منك�م والتق�ي أوّلاً وآخراً قب�ل أن يخرجكم م�ن صلب آدم 
وقب�ل أن تخرج�وا من بط�ون أمهاتكم )3(بخلاف مدح المرء س�لعته وثنائ�ه عليها، 

ف�لا دلي�ل ع�لى منع�ه وتحريم�ه، ب�ل الأص�ل في�ه الح�ل والإباح�ة .

النوع الثاني: المدح والثناء بغير حق

ويكون ذلك بأحد أمرين:
1 -  الكذب على الناس، وهو بأن يخبر عن السلع أو الخدمات بما يخالف الحقيقة 
2 -  التغري�ر بالن�اس، وذلك بأن يقول في الس�لع أو الخدمات ما يخدع به الناس، 

ويدلس عليهم ويغشهم.
فإذا كان الإعلان على سبيل التغرير بالناس والتدليس عليهم وذكر محاسن للسلعة 
ب�ما ليس فيه�ا كذبا وبهتانا م�ن المحرم الممن�وع في الشريعة الإس�لامية وقد عد بعض 
العلماء الغش في البيع من الكبائر لما ثبت في ظاهر الاحاديث من نفي الاسلام عنه مع 

كونه لم يزل في مقت الله وكون الملائكة تلعنه )4( .

)1( سورة يوسف الآية : 55 
)2( سورة النجم الآية : 32

)3( الكش�اف عن حقائق التنزيل وعيون الأقاويل في وجوه التأويل، لأبي القاس�م محمود بن عمر 
الزمخشري ، دار إحياء التراث العربي - بيروت، تحقيق: عبد الرزاق المهدي  4/ 426

)4( نهاية المحتاج إلى شرح المنهاج. ، لش�مس الدين محمد بن أبي العباس أحمد بن حمزة ابن ش�هاب 
الدين الرملي الشهير بالشافعي الصغير.، دار الفكر للطباعة - بيروت - 1404ه� - 1984م   17 
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وقد أودر مسلم أحاديث النهي عن الغش في صحيحه  باب الكبائر وأكبرها)1( .
وقد ثبت التحريم بأدلة من الكتاب والس�نة والإجماع بتحريم هذا النوع من المدح 
والثن�اء، ب�ل تحريم كل ما يوهم المش�تري بوج�ود صفة كمال في الس�لعة أو الخدمة لا 

وجود لها في واقع الأمر، سواء كان ذلك الإيهام بالفعل أو القول)2( .
الأدلة من الكتاب: 

ذِينَ آمَنوُا لَا تَأْكُلُوا أَمْوَالَكُمْ بَيْنكَُمْ باِلْبَاطِلِ إلِاَّ أَنْ تَكُونَ  َا الَّ  1 - قال تعالى: ) يَا أَيهُّه
ارَةً عَنْ تَرَاضٍ مِنكُْمْ وَلَا تَقْتُلُوا أَنْفُسَكُمْ إنَِّ اللهََّ كَانَ بكُِمْ رَحِيمًا ()3( .         تِجَ

وج�ه الدلالة: أن الله حرّم أكل المال بالباطل، واس�تثنى أكل�ه بالتجارة التي تكون 
عن تراضٍ، ولا ش�ك أن من اش�ترى المدلَّس والمغشوش، وهو لا يعلم غير راضٍ به، 
فالبي�وع التي فيها غش وتدليس وخديعة من أكل المال بالباطل)4( وَالضَابطُِ في معرفة 

/ 204  و الزواج�ر ع�ن اقتراف الكبائر ، لابن حجر الهيثمي ، المكتبة العصرية ، لبنان / بيروت ، 
1420ه� - 1999م ،تحقيق مركز الدراسات والبحوث بمكتبة نزار مصطفى الباز1/ 457 

)1( صحيح مسلم ،لمسلم بن الحجاج أبو الحسين القشيري النيسابوري، دار إحياء التراث العربي 
الباقي  99/1  – بيروت ، تحقيق: محمد فؤاد عبد 

)2( إعلاء السنن ،لظفر أحمد العثماني، إدارة القرآن والعلوم الإسلامية- كراتشي- باكستان53/14 
، الخرشي على مختصر سيدي خليل،لمحمد بن عبد الله الخرشي، دار الفكر للطباعة - بيروت 5 /133 
، عق�د الجواه�ر الثمينة في مذهب عالم المدينة. لعبدالله بن نجم بن ش�اس، دار الغرب الإس�لامي 
- بيروت-لبن�ان، الطبع�ة الأولى )1415ه��- 1995م(.تحقيق الدكتور: محم�د أبو الأجفان. أ/

عبدالحفي�ظ منص�ور، 2 /475 ، مغن�ي المحتاج  إلى معرفة ألفاظ المنه�اج. لمحمد الخطيب، شركة 
مكتب�ة ومطبع�ة مصطفى البابي الحلب�ي وأولاده بمصر، )1377ه�- 1958م(.63/2 ، كش�اف 
القناع  213/3 ، المحلى ، لعلي بن أحمد بن س�عيد بن حزم، تحقيق: أحمد بن ش�اكر، دار التراث - 

القاهرة  65/9 .
)3( سورة النساء الآية :  29 

)4( بدائ�ع الصنائ�ع.274/5 ، المقدم�ات والممه�دات ، لمحمد بن أحمد بن رش�د القرطبي، ، دار 
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لَعَ عَلَيْهِ  �لْعَةِ مِنْ نَحْوِ بَائِعٍ أَوْ مُشْ�تَرٍ فيِهَا شَيْئًا لَوْ اطَّ مِ أَنْ يَعْلَمَ صاحب السِّ الْغِشِّ الْمُحَرَّ
مَرِي�دًا أَخْذَهَا مَا أَخَذَهَا بذَِلِ�كَ الْمُقَابلِِ، فَيَجِبُ عَلَيْهِ أَنْ يُعْلِمَهُ بذِلك الشيء لَيَدْخُلَ فِي 

أَخْذِهِ عَلَى بَصِيَرةٍ )1(.
ونَ بعَِهْ�دِ اللهَِّ وَأَيْمَانِهِ�مْ ثَمَناً قَلِي�لًا أُولَئِكَ لَا  ذِينَ يَشْ�تَرُ  2 - وق�ال تع�الى: )إِنَّ الَّ
يهِمْ وَلَهمُْ  مُهُمُ اللهَُّ وَلَا يَنظُْرُ إِلَيْهِ�مْ يَوْمَ الْقِيَامَةِ وَلَا يُزَكِّ خَ�لَاقَ لَهمُْ فِي الْآخِرَةِ وَلَا يُكَلِّ

عَ�ذَابٌ   أَليِ�مٌ()2(.
وج�ه الدلالة: أن الآية نزلت في رجلٍ روّج لس�لعته، وهو في الس�وق فحلف بالله 
لق�د أُعطي بها س�عرا معينا وه�و لم يُعط به، ليوق�ع رجلًا من المس�لمين، ويغره بتلك 
اليم�ين التي دلس به�ا عليه، فدلّ ذلك على تحريم أن يحلف الرج�ل يميناً كاذبة لتنفق 
س�لعته وتروج)3( فعن عبد اللهَِّ بن أبي أَوْفَى رضي الله عنه أَنَّ رَجُلًا أَقَامَ سِ�لْعَةً وهو في 
وقِ فَحَلَفَ باِللهَِّ لقد أَعْطَى بها ما لم يُعْطِ ليُِوقِعَ فيها رَجُلًا من الْمُسْلِمِيَن فَنزََلَتْ  )إنَِّ  السُّه

ونَ بعَِهْدِ اللهَِّ وَأَيْمَانِهِمْ ثَمَناً قَلِيلًا ()4(. ذِينَ يَشْتَرُ الَّ
ادِقِيَن{)5(. قُوا اللهََّ وَكُونُوا مَعَ الصَّ ذِينَ آمَنوُا اتَّ َا الَّ 3 - و قال تعالى: }يَا أَيهُّه

وج�ه الدلال�ة: ولما كان مقص�ود المعاملات ه�و تحصيل الأكس�اب والأرباح، 

الغرب الإس�لامي - ب�يروت - لبنان، ط1 ،  1408ه��- 1988م . تحقيق الدكتور: محمد حجي 
99/2 ، المحلى  440/8  .

)1( نهاية المحتاج إلى شرح المنهاج  17 / 205 
)2( سورة آل عمران الاية : 77 

)3( عم�دة الق�اري شرح صحيح البخاري، لبدر الدين محمود بن أحم�د العيني، دار إحياء التراث 
العربي - بيروت  206/11 

)4( أخرج�ه البخ�اري في صحيح�ه ، كتاب البيوع ، ب�اب ما يكره من الحل�ف في البيع  2/ 735 
)1982(

)5( سورة التوبة، الآية:  119 
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ه في تحصيل ذلك وتكثيره قد يحمل كث�يراً من الناس على الكذب  وكان ف�رط ال�شَرَ
والخيان�ة في معاملاتهم؛ أمر الله  تعالى   فيها بالصدق والبيان والأمانة )1( والضابط 
ال�كلي لم�ا يجب في المعام�لات من الص�دق والأمانة هو ) أن لا يح�ب لأخيه إلا ما 
يحبه لنفس�ه؛ ف�كل ما لو عومل به ش�ق عليه، وثقل على قلب�ه، فينبغي أن لا يعامل 
غ�يره ب�ه()2( وق�د فصل الغ�زالي هذا الضاب�ط الكلي، فق�ال: ) فأم�ا تفصيله، ففي 
أربع�ة أمور: أن لا يثني على الس�لعة بما لي�س فيها، وأن لا يكتم من عيوبها وخفايا 
صفاتها شيئاً أصلًا، وأن لا يكتم في وزنها ومقدارها شيئاً، وأن لا يكتم من سعرها 
م�ا ل�و عرفه المعامل لامتنع عنه()3( وهذا تفصيل جامع ل�كل ما ينبغي مراعاته من 

الص�دق،  والبي�ان،  والأمان�ة  في المعام�لات. 
ثْمِ وَالْعُدْوَانِ  4 - وق�ال تع�الى: )وَتَعَاوَنُوا عَلَى الْ�بِرِّ وَالتَّقْوَى وَلَا تَعَاوَنُوا عَ�لَى الْإِ

قُوا اللهََّ إنَِّ اللهََّ شَدِيدُ الْعِقَابِ ()4( . وَاتَّ
ذِي�نَ آمَنوُا لَهمُْ عَذَابٌ  ذِينَ يُحِبُّهونَ أَنْ تَشِ�يعَ الْفَاحِشَ�ةُ فِي الَّ 5 - وق�ال تعالى: ) إنَِّ الَّ

نْيَا وَالْآخِرَةِ وَاللهَُّ يَعْلَمُ وَأَنْتُمْ لَا تَعْلَمُونَ( سورة النور الآية:19. أَليِمٌ فِي الدُّه
وج�ه الدلال�ة: إذا كان المح�ل التج�اري أو غ�يره معروف�اً بالفس�اد والانحراف، 
كمرق�ص، أو صالة قمار، أو ملهى، أو س�ينما، أو م�سرح، أو بنك ربوي أو مطعم بأنه 
خاص ببيع الخنزير، أو عرف مكان بأنه مختص ببيع الخمر  فهذا لا يجوز الإعلان عنه 

لأنه من التعاون على الإثم ونشر للفاحشة والفساد في المجتمع .

)1( تخريج الفروع على الأصول خريج الفروع على الأصول ، لمحمود بن أحمد الزنجاني أبو المناقب 
مؤسسة الرسالة – بيروت ،ط2 ، 1398 تحقيق : د. محمد أديب صالح ص  240

)2( إحياء علوم الدين  75-74/1 .
)3( إحياء علوم الدين  75/1

)4( سورة المائدة الآية : 2 
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و من السنة: 
 1 - ع�ن أبي هُرَيْ�رَةَ أَنَّ رَسُ�ولَ اللهَِّ  ص�لى الله علي�ه وس�لم  قال: ) من حَمَ�لَ عَلَيْناَ 

ناَ فَلَيْسَ مِنَّا (  )1(. لَاحَ فَلَيْسَ مِنَّا وَمَنْ غَشَّ السِّ
وجه الدلالة:  هذا الحديث عام في النهي عن  الغش في المعاملات كلها من التجارة 
والإجارة والمش�اركة وكل شيء، فإنه يجب في المعاملات الصدق والبيان، ويحرم فيها 

الغش والتدليس والكتمان)2( . 
ةِ طَعَامٍ  2 - وع�ن أبي هُرَيْ�رَةَ أَنَّ رَسُ�ولَ اللهَِّ  ص�لى الله علي�ه وس�لم  مَرَّ على صُ�بْرَ
مَاءُ  فَأَدْخَلَ يَدَهُ فيها فَناَلَتْ أَصَابعُِهُ بَلَلًا فقال ما هذا يا صَاحِبَ الطَّعَامِ قال أَصَابَتْهُ السَّ

يا رَسُولَ اللهَِّ قال أَفَلَا جَعَلْتَهُ فَوْقَ الطَّعَامِ كَيْ يَرَاهُ الناس من غَشَّ فَلَيْسَ مِنِّي ()3( .
وجه الدلالة: أن النبي صلى الله عليه وسلم  جعل تدليس صاحب الطعام  بجعله 
ظاهر المبيع خيرا من باطنه غش�اً، فدلّ ذلك على تحريم أن يظهر البائع المبيع على صفة 
لي�س ه�و عليها، س�واء كان ذل�ك بالفعل أو بالق�ول، إذ إن ذلك تدلي�س وغش)4(. 
فالواج�ب تم�ام الصدق والأمانة، ولذلك منع الإمام أحم�د التورية بالشيء عن الشيء  

في الشراء والبيع، لما فيها من التدليس، وعدم البيان الواجب. 

)1( أخرجه مس�لم في صحيحه  كتاب الإيمان ، باب قول النبي  صلى الله عليه وس�لم  : »من غشنا 
فليس منا« ( 99/1  )101( 

)2( الإرش�اد إلى معرف�ة الأح�كام لعب�د الرحم�ن ب�ن ناصر الس�عدي، مكتب�ة المع�ارف، الرياض  
1400ه�-1980م  ص  116 .

)3( أخرجه مس�لم في صحيحه  كتاب الإيمان ، باب قول النبي  صلى الله عليه وس�لم  : »من غشنا 
فليس منا« ( 99/1  )102( 

)4( مجموع الفتاوى لشيخ الإسلام أحمد بن تيمية، دار عالم الكتب – الرياض 537/4، 104/28 
، مع�الم القربة في أحكام الحس�بة  لمحمد بن محم�د القرشي، مكتبة المتنب�ي - القاهرة. تحقيق: روبن 

ليوي،  ص  72 
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وهذا ليس خاصاً بالبيع والشراء، بل عام في جميع المعاملات، قال ش�يخ الإس�لام 
ابن تيمية:  )كل ما وجب بيانه، فالتعريض فيه حرام، لأنه كتمان وتدليس، ويدخل في 
هذا الإقرار بالحق، والتعريض في الحلف عليه، والش�هادة على المعقود عليه، ووصف 

المعقود عليه()1(.
 والحدي�ث دلي�ل على تحري�م الغش وه�و مجمع ع�لى تحريمه شرعا مذم�وم فاعله 
عقلا)2( ووعيد ش�ديد لمن غش)3( ويدخل ضمن الغش والخداع أن يُذكر في الإعلان 
أوصاف للس�لعة ولا تكون فيها حقيقة وكذلك إذا كان في السلعة عيب أخفاه المعلن 

ولم يذكره وباع السلعة مع علمه أنها معيبة)4(.
3 - وعن حَكِيمِ بن حِزَامٍ رضي الله عنه قال قال رس�ول اللهَِّ  صلى الله عليه وس�لم  
قَا فَإنِْ صَدَقَا وَبَيَّناَ بُورِكَ لَهمَُا في بَيْعِهِمَا وَإنِْ  قَا أو قال حتى يَتَفَرَّ يَارِ ما لم يَتَفَرَّ الْبَيِّعَ�انِ باِلْخِ

قَتْ بَرَكَةُ بَيْعِهِما)5( . كَتَمَا وَكَذَبَا مُحِ
وج�ه الدلال�ة:  حصول البركة له�ما أن حصل منهما الشرط وه�و الصدق والتبيين 

ومحقها أن وجد ضدهما وهو الكذب و الكتم )6(.

)1( إع�لام الموقع�ين لأبي عب�د الله ش�مس الدي�ن محم�د ب�ن أبي بكر بن أي�وب بن س�عد الزرعي 
الدمشقي، دار الجيل - بيروت - 1973، تحقيق: طه عبد الرؤوف سعد  247/3 .

)2( س�بل الس�لام  شرح بلوغ المرام من أدلة الأحكام، لمحمد بن إس�ماعيل الصنعاني الأمير، دار 
إحياء التراث العربي - بيروت - 1379، ط4 ، تحقيق: محمد عبد العزيز الخولي 3/ 29

)3( تطريز رياض الصالحين لفَيْصَلْ بنِ عَبْدِ العَزِيْزِ آل مُبَارَك )ت1376 ه� ( ضمن مجموعة كتب 
المكتبة الشاملة  2 / 352 

)4( فقه التاجر المسلم وآدابه ، للدكتور حسام الدين بن موسى عفانه ، ط1 ، بيت المقدس 2005م 
، المكتبة العلمية ودار الطيب للطباعة والنشر ، القدس  ، ص 213 

)5( أخرجه البخاري في صحيحه كتاب البيوع ، بَاب إذا بَينََّ الْبَيِّعَانِ ولم يَكْتُمَا وَنَصَحَا  2/ 732 ) 
دْقِ في الْبَيْعِ وَالْبَيَانِ 1164/3)1532( 1973( ، مسلم في صحيحه ، كتاب البيوع ، بَاب الصِّ

)6( فتح الباري  شرح صحيح البخاري  لأحمد بن علي بن حجر أبو الفضل العسقلاني الشافعي، 
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4- 4 - وعن أبي هُرَيْرَةَ رضي الله عنه قال: ) نهى رسول اللهَِّ  صلى الله عليه وسلم  
جُلُ على بَيْعِ أَخِيهِ ولا يَخْطُبُ على خِطْبَةِ  أَنْ يَبيِعَ حَاضِرٌ لبَِادٍ ولا تَناَجَشُ�وا ولا يَبيِعُ الرَّ

أَخِيهِ ولا تَسْأَلُ الْمَرْأَةُ طَلَاقَ أُخْتهَِا لتَِكْفَأَ ما في إنَِائِهَاما ()1(.
وج�ه الدلال�ة:  أن النب�ي صلى الله عليه وس�لم  نهى عن النج�ش، وأصل النجش 
مدح الشيء وإطراؤه و تنفير الناس من الشيء إلى غيره)2( وهذا يشمل مدح السلعة أو 
الخدم�ة  ليُروّجه�ا، وَيَغُرّ غيره بها، فدّل ذلك على تحريم كل مخادعة أو مكر أو تدليس 

بالثناء على السلعة بما ليس فيها)3( . 
فم�ن أوج�ه النجش م�دح الس�لعة والتأث�ير ع�لى المش�تري ليغريه بال�شراء، وفي 
المجتمع الاستهلاكي أخذت أجهزة الإعلام تقوم بدور مؤثر للإقبال أكثر فأكثر على 

الاستهلاك، ثم التلاعب بعواطف الجماهير واستغفالهم. 

دار المعرفة - بيروت، تحقيق: محب الدين الخطيب4/ 311 ، عمدة القاري شرح صحيح البخاري 
لبدر الدين محمود بن أحمد العيني، دار إحياء التراث العربي - بيروت 11 / 194

)1(  أخرجه البخاري في صحيحه  ، كتاب البيوع ، بَاب لاَ يَبيِعُ على بَيْعِ أَخِيهِ ولا يَسُومُ على سَوْمِ 
رِيمِ  كَ   2/ 752 )2033 ( و مس�لم في صحيحه ، كتاب النكاح بَاب تَحْ أَخِي�هِ حت�ى يَأْذَنَ له أو يَتْرُ

كَ 2/ 1033 )1413 ( طْبَةِ على خِطْبَةِ أَخِيهِ حتى يَأْذَنَ أو يَتْرُ الْخِ
)2( مش�ارق الأن�وار ع�لى صحاح الآث�ار لبدر الدي�ن محمود بن أحم�د العيني، دار إحي�اء التراث 
الع�ربي - ب�يروت  2/ 5 ، النهاي�ة في غري�ب الحدي�ث والأثر،  لأبي الس�عادات المب�ارك بن محمد 
الج�زري  المكتب�ة العلمية - ب�يروت - 1399ه� - 1979م، تحقيق: طاهر أحم�د الزاوى - محمود 

محمد الطناحي  20/5
)3( أع�لام الحدي�ث في شرح صحي�ح البخاري لأبي س�ليمان حمد بن محمد الخط�ابي  ، مركز إحياء 
ال�تراث، ط1 ،  1409ه��-1988م  تحقي�ق الدكت�ور: محمد بن س�عد بن عبد الرحمن آل س�عود، 
جامعة أم القرى.  1046/2 ، التمهيد لما في الموطأ من المعاني والأسانيد، لأبي عمر يوسف بن عبد 
الله بن عبد البر النمري، وزارة عموم الأوقاف والش�ؤون الإس�لامية ، المغرب ،- 1387، تحقيق: 

مصطفى بن أحمد العلوي , محمد عبد الكبير البكري  348/13 ، بدائع الصنائع  233/5 .
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وه�ذه الأس�اليب إن كانت صادقة كاش�فة عن حقيق�ة المبيعات ف�إن تأثيرها على 
عقلي�ة الأفراد والش�عوب تأث�ير سيء إذ تجعلها مولعة بالإسراف.)1( ق�ال النووي: ) 

وهذا حرام بالإجماع( )2(.
وا)3(  5-5 - وعن أبي هُرَيْرَةَ رضي الله عنه عن النبي  صلى الله عليه وسلم  لَا تُصَرُّه
تَلِبَهَا إن شَ�اءَ أَمْسَ�كَ وَإنِْ  بلَِ وَالْغَنمََ فَمَنْ ابْتَاعَهَا بَعْدُ فإنه بخَِيْرِ النَّظَرَيْنِ بَعْدَ أَنْ يَحْ الْإِ

هَا وَصَاعَ تَمرٍْ )4(. شَاءَ رَدَّ
وجه الدلالة:  أن النبي صلى الله عليه وسلم  نهى عن التصرية  لما فيها من التدليس 
والتغرير بالمشتري بإظهار غزارة اللبن، وفيه دليل على تحريم التدليس في كل شيء وأن 
البي�ع من ذلك ينعق�د وأن التدليس بالفعل حرام كالتدلي�س بالقول)5( و أن التصرية 

نجش ومكر وخديعة)6( فالتصرية غش وخداع للمشتري)7(.
6-6 - وعن أبي قَتَادَةَ الْأنَْصَارِيِّ أَنَّهُ سمع رَسُولَ اللهَِّ  صلى الله عليه وسلم  يقول:  

قُ ثُمَّ يَمْحَقُ ()8(. اكُمْ وَكَثْرَةَ الْحَلِفِ في الْبَيْعِ فإنه يُنفَِّ ) إيَِّ

)1( مجلة المجمع الفقهي ، 2/ 16101
)2( شرح النووي على صحيح مسلم  10/ 159

)3( التصرية : وهو أن تترك الشاة أياما لا تحلب ، النهاية في غريب الأثر  3/ 62
بِ�لَ وَالْبَقَرَ  لَ الإِْ فِّ )4( أخرج�ه البخ�اري في صحيح�ه ، كتاب البي�وع ،  بَاب النَّهْيِ للِْبَائِ�عِ أَنْ لاَ يُحَ
جُلِ  رِيمِ بَيْعِ الرَّ لَةٍ 2/ 755 )2041( و  مسلم في صحيحه ، كتاب البيوع ، بَاب تَحْ وَالْغَنمََ وَكُلَّ مُحفََّ

يَةِ   3/ 1155 )1515( رِيمِ التَّصْرِ رِيمِ النَّجْشِ وَتَحْ على بَيْعِ أَخِيهِ وَسَوْمِهِ على سَوْمِهِ وَتَحْ
)5(المنه�اج شرح صحي�ح مس�لم بن الحج�اج ، لأبي زكريا يحيى بن شرف بن م�ري النووي ، دار 

إحياء التراث العربي ، بيروت ط2 ، 1392 ،10/ 162
)6( التمهيد لابن عبد البر  13/ 348

)7( الح�اوي الكب�ير ، لعلي بن محمد بن حبيب الم�اوردي ، دار الكتب العلمية - بيروت - لبنان - 
1419 ه� -1999 م، ط2، تحقيق: علي محمد معوض وعادل أحمد عبد الموجود  5/ 236

 /3 البي�ع   في  الحل�ف  ع�ن  النه�ي  ب�اب   ، البي�وع  كت�اب  صحيح�ه  في  مس�لم  أخرج�ه   )8(
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وجه الدلالة:  تضمن الحديث النهي عن كثرة الحلف في البيع فإن الحلف من غير 
حاجة مكروه وينضم إليه ترويج السلعة وربما اغتر المشتري باليمين )1(.

وفيه  زجر و تحذير من كثرة الحلف لأن الغالب ممن كثرت أيمانه وقوعه في الكذب 
والفجور وإن س�لم من ذلك على بعده لم يس�لم من الحنث أو الندم لأن اليمين حنث 
أو مندمة وإن س�لم من ذلك لم يس�لم من مدح الس�لعة المحلوف عليها والإفراط في 
تزيينها ليروجها على المشتري مع ما في ذلك من ذكر الله تعالى لا على جهة التعظيم بل 
على جهة مدح الس�لعة فاليمين على ذلك تعظيم للس�لع لا تعظيم لله تعالى وهذه كلها 

أنواع من المفاسد لا يقدم عليها إلا من عقله ودينه فاسد)2(.
مُهُمْ الله يوم الْقِيَامَةِ  7 - وعن أبي ذَرٍّ عن النبي  صلى الله عليه وسلم  قال ثَلَاثَةٌ لَا يُكَلِّ

قُ سِلْعَتَهُ باِلْحَلِفِ الْفَاجِرِ وَالْمُسْبلُِ إزَِارَهُ )3(. الْمَنَّانُ الذي لَا يُعْطيِ شيئا إلا مَنَّهُ وَالْمُنفَِّ
وج�ه الدلال�ة: النه�ي ع�ن الحلف ال�كاذب ال�ذي يكون س�ببا لتروي�ج المتاع 
والبضائ�ع  )4(. ق�ال الغ�زالي: ) ولا ينبغ�ي أن يحل�ف عليه البتة فإن�ه إن كان كاذباً 

فق�د ج�اء باليم�ين  الغم�وس وه�ي  م�ن الكبائ�ر  الت�ي  ت�ذر الدي�ار بلاق�ع . 

)1606(1228
)1( شرح النووي على صحيح مسلم  44/11 

)2( المفهم لما أش�كل من تلخيص كتاب مس�لم ، لأبي العباس أحمد بن عمر بن إبراهيم القرطبي، 
ت 656ه��، ، ط1، 1417ه��، دار اب�ن كثير، دمش�ق، ب�يروت تحقيق محيي الدين مس�تو وجماعة   

. 523-522/4
زَارِ وَالْمَنِّ باِلْعَطِيَّةِ  رِيمِ إسِْ�بَالِ الإِْ )3( أخرجه مس�لم في صحيحه ، كتاب الايمان ، بَاب بَيَانِ غِلَظِ تَحْ
يهِمْ  مُهُمْ الله يوم الْقِيَامَةِ ولا يَنظُْرُ إلَِيْهِمْ ولا يُزَكِّ ذِينَ لَا يُكَلِّ �لْعَةِ باِلْحَلِفِ وَبَيَانِ الثَّلَاثَةِ الَّ وَتَنفِْيقِ السِّ

وَلَهمُْ عَذَابٌ أَليِمٌ 1/ 102)106(
)4( التيس�ير ب�شرح الجام�ع الصغير لزي�ن الدين عبد ال�رؤوف المن�اوي ، مكتبة الإمام الش�افعي 
الري�اض - 1408ه�� - 1988م ، ط3  1/ 479 ، تحفة الاحوذي بشرح جامع الترمذي ، لمحمد 

عبد الرحمن بن عبد الرحيم المباركفوري أبو العلا ، دار الكتب العلمية - بيروت 337/4 
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وإن كان صادق�اً فق�د جع�ل الله عرضة لأيمانه وقد أس�اء في�ه إذا الدنيا أخس من 
أن يقص�د ترويجه�ا بذكر اس�م الله من غير ضرورة ... فإذا كان الثناء على الس�لعة مع 
الص�دق مكروه�اً من حي�ث أنه فض�ول لا يزيد في ال�رزق فلا يخف�ى التغليظ في أمر 

اليمين ()1(. 
ومن  الإجماع :

أجم�ع الفقهاء على تحريم الغش؛ الذي منه المكر والخديعة والتدليس بذكر الس�لعة 
بما ليس فيها )2(. 

* * *

)1( إحياء علوم الدين 77/2 . 
)2( المعل�م بفوائد مس�لم لأبي عبد الله محم�د المازري،. الدار التونس�ية للنشر، ط2. تحقيق محمد 
الش�اذلي الني�ف  248/2 ، و عمدة الق�اري شرح صحيح البخاري، تأليف: ب�در الدين محمود 
ب�ن أحم�د العيني، دار النشر: دار إحي�اء التراث العربي - بيروت  273/11 ، و نيل الأوطار من 
أحادي�ث س�يد الأخي�ار شرح منتقى الأخب�ار، لمحمد بن علي ب�ن محمد الش�وكاني، دار الجيل - 
ب�يروت - 1973 304/6 . و ط�رح التثري�ب في شرح التقري�ب ، لزين الدين أب�و الفضل عبد 
الرحي�م ب�ن الحس�يني العراقي ، دار الكت�ب العلمية  - ب�يروت  - 2000م ، ط1 ، تحقيق: عبد 

الق�ادر محم�د ع�لي  62/6 .
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المطلب الثاني

بيان الضوابط الشرعية في الإعلان التجاري 

الإع�لان التجاري لا يخرج عن إطار الضوابط العام�ة للمعاملات المالية في الفقه 
الإس�لامية، وم�ع كثرة التجاوزات في اس�تعماله يمكن وضع ضواب�ط  خاصة تراعي 

مقاصد الشرعية، فمن هذه الضوابط ما يلي:
 1 - أن يحس�ن التاج�ر القصد في إعلانه، وذلك بأن يكون المقصود الأس�اس هو 
تعريف الناس بمزايا س�لعه وخدماته، وأن يطلعهم على ما لا يعرفونه من ذلك، وما 

يحتاجونه من معلومات عنها)1(.
2 - الالت�زام بالص�دق في إعلان�ه، وذل�ك ب�أن يخبر بما يواف�ق حقيقة الس�لعة أو 
الخدمة، فالصدق ركيزة أساس�ية في المعاملات المالية، لاس�يما في البيع فعن حَكِيمِ بن 
يَارِ ما لم  حِ�زَامٍ رضي الله عن�ه قال قال رس�ول اللهَِّ  صلى الله عليه وس�لم: ) الْبَيِّعَانِ باِلْخِ
قَتْ  قَا فَ�إنِْ صَدَقَا وَبَيَّناَ بُورِكَ لَهمَُا في بَيْعِهِ�مَا وَإنِْ كَتَمَا وَكَذَبَا مُحِ قَ�ا أو ق�ال حتى يَتَفَرَّ يَتَفَرَّ
بَرَكَ�ةُ بَيْعِهِ�مَا ()2( وم�ن لوازم تح�ري الصدق والعمل ب�ه تجنب الإط�راء والمبالغات، 
في وصف الس�لع والخدم�ات)3( فإن تعاطي ذل�ك مجانب للصدق والبي�ان، فعن ابن 
عباس قال قال رس�ول الله  صلى الله عليه وس�لم : )لا تس�تقبلوا الس�وق ولا تحفلوا 

)1( إحي�اء عل�وم الدي�ن  75/2 ، معالم القربة في طلب الحس�بة ، لمحمد بن احم�د القرشي ، دار 
الفن�ون ، ص  72 . 

)2( أخرجه البخاري في صحيحه  كتاب البيوع ، بَاب إذا بَينََّ الْبَيِّعَانِ ولم يَكْتُمَا وَنَصَحَا،   732/2  ) 
دْقِ في الْبَيْعِ وَالْبَيَانِ  3/ 1164 )1532(  1973( و مسلم في صحيحه ، كتاب البيوع ، باب الصِّ
)3( فقه اقتصاد الس�وق ) النش�اط الخاص(. ليوس�ف كمال محمد، دار النشر للجامعات المصرية، 

مكتبة الوفاء، ط2  1416ه� . ص  200 – 201 . 
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ولا ينفق بعضكم لبعض ()1( أي: لا يروجها ليرغب فيها الس�امع، فيكون قوله س�بباً 
لابتياعها)2(. وقد عدّ بعض العلماء الثناء على السلعة بما هو فيها نوعاً من الهذيان الذي 

ينبغي التحفظ منه)3( .
3 - أن يتجنب الغش والتدليس في إعلانه، وذلك بأن يزين السلعة أو يخفي عيوبها 

أو يمدحها بما ليس فيها، فإن ذلك كله محرم كما تقدم بيانه)4( .
4 -  ألا يكون في إعلانه ذم لس�لع غيره وخدماتهم، أو تنقّص لهم، أو إضرار بهم 
بغ�ير ح�ق؛ لقول النبي - صلى الله عليه وس�لم :  ) لا يؤمن أحدكم حتى يحب لأخيه 
ما يحب لنفسه( )5(  والضابط في ذلك أن كل ما لو عومل به شقَّ عليه وثقل ينبغي ألا 

يعامل به غيره)6( .
 5 - ألا يك�ون في إعلان�ه  م�ا يدع�و إلى الإسراف والتبذي�ر؛ لكونهما م�ن المناهي 
رْ  فِ�يَن {)7(، وقال  تعالى  }وَلا تُبَذِّ هُ لا يُحِبُّه الْمُسْرِ فُوا إنَِّ الشرعي�ة، ق�ال تعالى: } وَلا تُسْرِ

يَاطِيِن{)8(. رِينَ كَانُوا إخِْوَانَ الشَّ تَبْذِيراً  إنَِّ الْمُبَذِّ

)1( أخ�رج البيهق�ي في س�ننه الك�برى، جماع اب�واب الربا ، ب�اب النهي عن التصري�ة ،5/ 317) 
10491 ( والترمذي في سننه كتاب البيوع باب بيع المحفلات 3/ 568 )1268(

)2( النهاي�ة في غري�ب الحدي�ث والأثر، لأبي الس�عادات المب�ارك بن محمد الج�زري ، تحقيق طاهر 
الزاوي و محمود الطناحي ، المكتبة العلمية بيروت ، 98/5

)3( إحياء علوم الدين  75/2 ، معالم القربة في طلب الحسبة ص  72 .
)4( تحفة المحتاج في شرح المنهاج لأحمد بن حجر الهيتمي ، دار صادر بيروت ، 392/4 

)5( أخرجه البخاري في صحيحه ،  كتاب الإيمان ، باب من الإيمان أن يحب لأخيه ما يحب لنفسه  
14/1 )13(، ومسلم في صحيحه ، كتاب الإيمان  باب الدليل على أن من خصال الإيمان أن يحب 

لأخيه  67/1   )45(  
)6( إحياء علوم الدين  74/1 – 75 . 

)7( سورة الأنعام الآية : 141
)8( سورة الإسراء الآية : 27
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6 -  ألا يكون فيهما هتك لحرمة الشرع المطهر، بأن يكون فيهما ترويج للمحرمات، 
أو أن يصاحبهما شيء من المنكرات، كالموس�يقى والغناء، أو إظهار النس�اء، وما أش�به 

ذلك من المنهيات)1( .
7 - ألاّ تكون الإعلان باهظ التكاليف يتحمل عبئها المستهلك، بل يجب أن يكون 
قاصرا على ما يحصل به المقصود من التعريف بالسلع والخدمات من غير زيادة تجر إلى 

رفع أسعارها)2(. 
8 -  أن يكون الإعلان سالماً وخالياً من المحظورات الشرعية فلا يجوز الإعلان عن 
السلع والأمور المحرمة كالخمور والمخدرات ونوادي القمار وأفلام الجنس ونحوها. 
كما لا يجوز أن تستعمل في الإعلان وسائل محرمة كظهور النساء العاريات أو يظهر في 

الإعلان أناس يشربون الخمر ونحو ذلك.
9 -  أن يكون الإعلان صادقاً في التعبير عن حقيقة الس�لعة لأننا نلاحظ أن كثيراً 
م�ن الإعلانات التجاري�ة فيها مبالغة واضحة في وصف الس�لع وغالباً ما تكون هذه 

الأوصاف كاذبة وغير حقيقية ويعرف صدق هذا الكلام بالتجربة)3(.

* * *

)1( بح�ث الإعلان ووس�ائل الإعلام وضوابطه الإس�لامية، لأحمد عبد الفتاح الضليمي رس�الة 
ماجستير من جامعة محمد بن سعود الإسلامية ص  84- 93 

)2( آداب الس�وق في الإس�لام ، لعبد الحفيظ فرغلي القرني، ط1  1408ه�  ، دار الصحوة للنشر، 
القاهرة.ص  63 .

)3( فقه التاجر المسلم وآدابه   1 / 212 
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المطلب الثالث

بيان الأثر المترتب على الإعلان التجاري المحرم 

  

اختل�ف الفقه�اء في الأثر المترت�ب على الإعلان التجاري المح�رم من حيث ثبوت 
الخيار للمشتري في إتمام البيع أو فسخه وفي فسخه على مذهبين :

المذه�ب الأول: اتفق الفقهاء م�ن بعض الحنفية )1(، و المالكية )2(، والش�افعية )3(، 
والحنابلة )4(، وابن حزم من الظاهرية )5(. 

إلى أن للمشتري الخيار في إمضاء العقد أو فسخه إذا دلس عليه البائع أو كذب .
ومن أبرز أدلتهم: 

من الكتاب: 
ارَةً  ذِينَ آمَنوُا لَا تَأْكُلُوا أَمْوَالَكُمْ بَيْنكَُمْ باِلْبَاطِلِ إلِاَّ أَنْ تَكُونَ تِجَ َا الَّ قال تعالى: ) يَا أَيهُّه

عَنْ تَرَاضٍ مِنكُْمْ وَلَا تَقْتُلُوا أَنْفُسَكُمْ إنَِّ اللهََّ كَانَ بكُِمْ رَحِيمًا ()6(
وجه الدلالة: أن الشارع قد اشترط لحل أكل المال بالتجارة التراضي بين  المتعاقدين، 
ومعل�وم أن م�ن غُشَّ أو دلس عليه أو خُدِع، وهو غير عالم بذلك لن يرضى، فلا يلزم 

بما لم يرض، بل له الخيار في إمضاء العقد أو فسخه )7(. 

)1(  حاشية ابن عابدين  44/5 ، إعلاء السنن  84/14 
)2( عقد الجواهر الثمينة  477/2 . 

)3( حاشية قليوبي وعميرة  210-209/2 . 
)4( المحرر في الفقه  328/1   

)5( المحلى  64/9 . 
)6( سورة النساء الاية : 29 

)7(  بدائ�ع الصنائ�ع  274/5 ، بداي�ة المجته�د  173/2 ، مجم�وع الفت�اوى  104/28  المح�لى  
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ومن السنة: 
وا)1(   1 - وع�ن أبي هُرَيْ�رَةَ رضي الله عن�ه عن النبي  صلى الله عليه وس�لم  لَا تُصَرُّه
تَلِبَهَا إن شَ�اءَ أَمْسَ�كَ وَإنِْ  بلَِ وَالْغَنمََ فَمَنْ ابْتَاعَهَا بَعْدُ فإنه بخَِيْرِ النَّظَرَيْنِ بَعْدَ أَنْ يَحْ الْإِ

هَا وَصَاعَ تَمرٍْ )2(. شَاءَ رَدَّ
وج�ه الدلالة: أن النبي - صلى الله عليه وس�لم - أثب�ت الخيار لمن غرّ بالتصرية، فدل 

رَ بالفعل أو القول )3(.  ذلك على ثبوت الخيار لكل من خُدع أو دُلس عليه أو غُشَّ أو غُرِّ
وْا الْجَلَبَ  2 - و عن أَبي هُرَيْرَةَ يقول إنَِّ رَسُولَ اللهَِّ  صلى الله عليه وسلم  قال لَا تَلَقَّ

يَارِ )4(. وقَ فَهُوَ باِلْخِ ى منه فإذا أتى سَيِّدُهُ السُّه اهُ فَاشْتَرَ فَمَنْ تَلَقَّ
وج�ه الدلال�ة: أن النبي - صلى الله عليه وس�لم - أثبت الخي�ار لمن تلقي ما يجلب 
للبيع، واشترى منهم قبل أن ينزلوا  إلى السوق ويعلموا السعر؛ لما في ذلك الفعل من 

التدليس عليهم والتغرير بهم)5(  .
المذه�ب الثاني:  ذهب الحنفية)6( الى أنه ليس للمش�تري الخي�ار في إمضاء العقد أو 

فسخه، وإن دُلس عليه أو كُذب أو خُدع، ما لم يشترط عدم ذلك. 

 . 441-440/8
)1( التصرية : وهو أن تترك الشاة أياما لا تحلب ، النهاية في غريب الأثر  3/ 62

بِ�لَ وَالْبَقَرَ  لَ الإِْ فِّ )2( أخرج�ه البخ�اري في صحيح�ه ، كتاب البي�وع ،  بَاب النَّهْيِ للِْبَائِ�عِ أَنْ لاَ يُحَ
جُلِ  رِيمِ بَيْعِ الرَّ لَةٍ 2/ 755 )2041( و  مسلم في صحيحه ، كتاب البيوع ، بَاب تَحْ وَالْغَنمََ وَكُلَّ مُحفََّ

يَةِ   3/ 1155 )1515( رِيمِ التَّصْرِ رِيمِ النَّجْشِ وَتَحْ على بَيْعِ أَخِيهِ وَسَوْمِهِ على سَوْمِهِ وَتَحْ
)3( مجموع الفتاوى  37/4 

)4( أخرجه مسلم في صحيحه كتاب البيوع   باب تحريم تلقي الجلب  )1157/3( ،  )1519( و 
النسائي في سننه الكبرى كتاب البيوع باب التلقي   13/4 )6092( 

)5( بدائ�ع الصنائ�ع  232/5 ، شرح فت�ح القدي�ر  476/6 ، الحاوي الكب�ير  249/5 ، مجموع 
الفتاوى   557/20 

)6( المبسوط 38/13 ، عمدة القاري  273/11  إعلاء السنن  70-61/14 .
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ومن أبرز أدلتهم: من السنة: 
هُ  عن عبد اللهَِّ بن عُمَرَ رضي الله عنهما أَنَّ رَجُلًا ذَكَرَ للِنَّبيِِّ  صلى الله عليه وس�لم  أَنَّ

يُخْدَعُ في الْبُيُوعِ فقال: ) إذا بَايَعْتَ فَقُلْ لَا خِلَابَةَ ()1(.
وجه الدلالة: أن النبي صلى الله عليه وسلم أمر الذي يخدع بأن يشترط عدم الخداع 

فدلّ ذلك على أنه لا خيار بالخداع والتدليس، إلا إذا شرطه )2(.
ومن المعقول: 

1 - أن مطلق البيع يقتضي سلامة المبيع، وحصول التدليس، والخداع لا تنعدم به 
صفة السلامة، وإذا كان كذلك لم يثبت الخيار.

يمك�ن أن يج�اب عليه: أن الأصل في إباحة أكل الم�ال في البيوع والتجارة التراضي 
ومن خُدع أو دُلّس عليه في البيوع، وهو غير عالم بذلك لم يحصل منه التراضي المشروط 

وإن كانت صفة السلامة لم تنعدم بذلك )3(.
2 -  أن التدليس والخديعة إنما وقعا بسبب تفريط المشتري واغتراره، فلا يثبت بها 

الخيار إلا بالشرط )4(.  
يمكن أن يجاب عليه: أن الأصل في البيوع السلامة من الخديعة والغش والتدليس، 

فإذا وقع ذلك، ولم يعلم به المشتري، فإن له الخيار، كما دلت عليه النصوص .
والذي يبدو لي راجحا: أن ما ذهب إليه الجمهور من إثبات الخيار للمشتري في إتمام 

العقد او فسخه هو الأولى بالأخذ لما فية من صيانة للمال و حفاظا علية من الإضاعة . 

)1( أخرج�ه البخ�اري في صحيح�ه  كت�اب البي�ع   باب م�ا يكره من الخ�داع في البي�ع ، 94/2 ، 
)2117( ومسلم في صحيحه كتاب البيوع   باب من يخدع في البيع ، )1165/3( )1533( 

)2( إعلاء السنن  189/14 
)3(ا لمحلى  439/8 – 440 .

)4( المبسوط   39/13 
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الخاتـمة

1 -  يعد الإعلان التجاري وسيلة مهمة  لتسويق السلع والمنتجات. 
2 -  يمتاز الإعلان التجاري بأنه يعتمد على التأثير المباشر على المس�تهلك بإقناعه 

بالسلعة أو الخدمة ووصول المعلومات إلى اكبر عدد ممكن من المستهلكين. 
3 - للإع�لان التج�اري وس�ائل قديمة ومتطورة حديثة س�واء كان�ت مقروءة او 

مسموعة او مرئية ذات مميزات خاصة في الترويج والتسويق .
 4 -  إن حك�م الإع�لان التجاري تابع لطبيعة الإعلان فان كان مبنيا على الصدق 

والحقيقة فهو جائز مشروع وان كان مبنيا على الكذب والخداع فهو محرم ممنوع. 
5 -  إذا تم التعاقد بناء على إعلان مبني على الكذب والخديعة وتبين ذلك للمشتري 

فهو بالخيار بين إمضاء البيع أو فسخه على الراجح من القولين .

* * *
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عبد الرؤوف سعد. 
12 -   إع�لام الموقعين لأبي عبد الله ش�مس الدين محمد ب�ن أبي بكر بن أيوب بن 
س�عد الزرع�ي الدمش�قي، دار الجيل - ب�يروت - 1973، تحقيق: ط�ه عبد الرؤوف 

سعد. 
13 - الإع�لان والعلاق�ات العام�ة في ظ�ل المفاهي�م الإس�لامية، د. عاي�د فضل 

الشعراوي / دار البشائر الإسلامية / 2010م. 
14 - الانترنت مصدر اخباري: تنافس الصحف والتلفزيونات، من موقع )شبكة 

النبأ المعلوماتية ( .
15 - بحث الإعلان ووس�ائل الإعلام وضوابطه الإس�لامية، لأحمد عبد الفتاح 

الضليمي رسالة ماجستير من جامعة محمد بن سعود الإسلامية.   
16 - بداية المجتهد ونهاية المقتصد، لمحمد بن أحمد بن محمد بن رشد القرطبي دار 

الفكر - بيروت ط 1386 ه�. 
17 - بدائ�ع الصنائع في ترتيب الشرائع. لأبي بكر بن مس�عود الكس�ائي الحنفي. 

دار الكتب العلمية، بيروت - لبنان، ط2، 1406ه� 1986م .
18 - تبين الحقائق شرح كنز الدقائق، لفخر الدين عثمان بن علي الزيلعي الحنفي.، 

دار الكتب الإسلامي.  - القاهرة.  - 1313ه�   .
19 - تجرب�ة الصحاف�ة الإلكتروني�ة المصري�ة و العربي�ة الواقع و أفاق المس�تقبل، 
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نجوى فهمي، القاهرة، المجلة العلمية لبحوث الإعلام، العدد 4، ديسمبر 1998م. 
20 -  تحف�ة الاحوذي بشرح جام�ع الترمذي، لمحمد عبد الرحمن بن عبد الرحيم 

المباركفوري أبو العلا، دار الكتب العلمية - بيروت. 
21 - تحفة المحتاج في شرح المنهاج لأحمد بن حجر الهيتمي، دار صادر بيروت. 

22 - تخري�ج الفروع على الأصول خري�ج الفروع على الأصول، لمحمود بن أحمد 
الزنجاني، مؤسسة الرسالة – بيروت ،ط2، 1398 تحقيق: د. محمد أديب صالح .

23 - التراتيب الإدارية لعبدالحي الكتاني، ط حسن جعنا، بيروت.
24 - تطري�ز ري�اض الصالحين لفَيْصَلْ بنِ عَبْ�دِ العَزِيْزِ آل مُبَارَك )ت1376 ه� ( 

ضمن مجموعة كتب المكتبة الشاملة  .
25 - التقري�ر والتحري�ر في علم الأصول، لابن أمير الحاج.، دار الفكر - بيروت 

- 1417ه� - 1996م.
26 - التلق�ين في الفق�ه المالكي، لعب�د الوهاب بن علي بن ن�صر الثعلبي المالكي،  

المكتبة التجارية - مكة المكرمة - 1415، ط1، تحقيق: محمد ثالث سعيد الغاني .  
27 - التمهيد لما في الموطأ من المعاني والأس�انيد، لأبي عمر يوس�ف بن عبد الله بن 
عب�د البر النمري، وزارة عموم الأوقاف والش�ؤون الإس�لامية، المغرب ،- 1387، 

تحقيق: مصطفى بن أحمد العلوي , محمد عبد الكبير البكري  .
28 -  تهذي�ب اللغ�ة، لأبي منص�ور محم�د بن أحم�د الأزهري، دار إحي�اء التراث 

العربي ، بيروت  - 2001م، ط1، تحقيق: محمد عوض مرعب  .
29 - التوثي�ق وث�ورة الاتصالاتلابراهي�م أب�و الس�عود، الدراس�ات الإعلامية، 

العدد90 .
30 - التيس�ير ب�شرح الجامع الصغ�ير لزين الدين عب�د الرؤوف المن�اوي، مكتبة 

الإمام الشافعي الرياض - 1408ه� - 1988م، ط3  .
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31 - جامع العلوم والحكم في شرح خمسين حديثا من جوامع الكلم، لزين الدين 
أبي الف�رج عب�د الرحمن بن ش�هاب الدي�ن البغدادي، مؤسس�ة الرس�الة - بيروت - 

1417ه� - 1997م، ط7، تحقيق: شعيب الأرناؤوط / إبراهيم باجس.  
32 - الجام�ع لأح�كام الق�رآن لأبي عبد الله محم�د القرطب�ي،، دار إحياء التراث 

العربي - بيروت - لبنان  1405ه� 1985م تحقيق: أبو إسحاق إبراهيم اطفيش. 
33 - الح�اوي الكب�ير، لعلي ب�ن محمد بن حبيب الم�اوردي، دار الكتب العلمية - 
بيروت - لبنان - 1419 ه� -1999 م، ط2، تحقيق: علي محمد معوض وعادل أحمد 

عبد الموجود.  
34 - حرب قصف العقول وكس�ب القلوب، س�عد س�لوم، الحلقة الخامسة، من 

موقع) الحوار المتمدن(.
35 -  حرب قصف العقول وكس�ب القلوب، س�عد س�لوم، الحلقة الخامس�ةمن 

موقع) الحوار المتمدن(.
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37 -  الخدم�ة الدولي�ة لهيئ�ة الإذاعة البريطانية- بي بي سي وورلد س�يرفيس، من 
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38 - الدعاي�ة التجاري�ة، للدكت�ور فائز الصواف، مح�اضرات ألقيت على طلاب 

كلية التجارة بجامعة دمشق. 
39 - الذخ�يرة، لش�هاب الدين أحمد بن إدريس الق�رافي، دار الغرب - بيروت - 

1994م، تحقيق: محمد حجي.   
40 - الرس�الة، لمحم�د ب�ن إدريس أبو عبد الله الش�افعي - القاه�رة - 1358 - 

1939، تحقيق: أحمد محمد شاكر  .
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41 - روضة الطالبين وعمدة المفتين. للإمام شرف الدين يحيي بن زكريا النووي، 
المكتب الإسلامي - بيروت - دمشق، ط2  1405ه� -1985م. 
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لبنان / بيروت، 1420ه� - 1999م ،تحقيق مركز الدراس�ات والبحوث بمكتبة 

ن�زار مصطف�ى الب�از .
43 - س�بل الس�لام  شرح بل�وغ الم�رام م�ن أدلة الأح�كام، لمحمد بن إس�ماعيل 
الصنع�اني الأم�ير، دار إحياء ال�تراث العربي - ب�يروت - 1379، ط4، تحقيق: محمد 

عبد العزيز الخولي. 
44 - الس�وق الإس�لامية المش�ترك للدكت�ور محم�ود محم�د بابل�لي، دار المدينة، 

الري�اض ،1395 .
45 - شرح الخ�رشي ع�لى مختصر س�يدي خليللمحم�د بن عب�د الله الخرشي، دار 

الفكر للطباعة - بيروت .
46 - شرح فتح القدير، لكمال الدين محمد بن عبد الواحد الس�يواسي، دار الفكر 

- بيروت، ط2.
47 - الصحاف�ة اللاكتروني�ة ، للدكت�ور شري�ف دروي�ش اللبان، ال�دار المصرية 

اللبنانية، القاهرة، مصر، ط1، 2005م.
48 - صحيح مس�لم ،لمس�لم بن الحجاج أبو الحسين القش�يري النيسابوري، دار 

إحياء التراث العربي – بيروت، تحقيق: محمد فؤاد عبد. 
49 - صحيف�ة الحي�اة ) طبعة بيروت ( الثلاثاء 7 صف�ر 1427 ه� الموافق 7 آذار 
2006 م الع�دد ) 15677 ( تغطي�ة لمؤتم�ر ال�شرق الاوس�ط للنشر ال�ذي عقد بدبي 
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50 - ط�رح التثري�ب في شرح التقري�ب، لزين الدين أبو الفض�ل عبد الرحيم بن 
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الحسيني العراقي، دار الكتب العلمية  - بيروت  - 2000م، ط1، تحقيق: عبد القادر 
محمد علي.  

51 - عق�د الجواه�ر الثمين�ة في مذهب ع�الم المدينة. لعبد الله بن نجم بن ش�اس، 
دار الغرب الإس�لامي - بيروت-لبنان، الطبعة الأولى )1415ه�- 1995م(.تحقيق 

الدكتور: محمد أبو الأجفان. أ/عبد الحفيظ منصور.
52 - عم�دة الق�اري شرح صحيح البخاري لبدر الدين محم�ود بن أحمد العيني، 

دار إحياء التراث العربي - بيروت .
53 - عم�دة الق�اري شرح صحيح البخاري، تأليف: ب�در الدين محمود بن أحمد 

العيني، دار النشر: دار إحياء التراث العربي - بيروت  .
54 - عم�دة القاري شرح صحيح البخاري، لب�در الدين محمود بن أحمد العيني، 

دار إحياء التراث العربي - بيروت.   
55 - ع�ودة الحج�اب، المق�دم، محم�د أحم�د إس�ماعيل، الج�زء الأول، معرك�ة 
الحجاب والس�فور، دار طيبة للنشر والتزيع، الرياض  المملكة العربية الس�عودية، 

ط11، 1417ه��. 
56 - غمز عيون البصائر شرح كتاب الأشباه والنظائر لأبي العباس شهاب الدين 
أحمد بن محمد مكي الحسيني الحموي الحنفي، دار الكتب العلمية – لبنان- بيروت - 

1405ه� - 1985م، ط1 .
57 - الفت�اوى البزازية لاب�ن بزاز الكردري الحنفي . مطبوع في حاش�ية الفتاوي 

الهندية، دار إحياء التراث العربي - بيروت - لبنان، ط3  1400ه� - 1980م .
58 - فت�ح الب�اري  شرح صحي�ح البخ�اري  لأحمد بن علي بن حج�ر أبو الفضل 

العسقلاني الشافعي، دار المعرفة - بيروت، تحقيق: محب الدين الخطيب. 
59 - الفتح الرباني لأحمد عبد الرحمن البنا الش�هير بالس�اعاتي، دار إحياء التراث 



-169-

كلية الإمام الأعظم

العربي، ط2.
60 - الفص�ول في الأص�ول، لأحمد بن ع�لي الرازي الجص�اص، وزارة الأوقاف 

والشئون الإسلامية - الكويت - 1405، ط1، تحقيق: د. عجيل جاسم النشمي. 
61 - فق�ه اقتص�اد الس�وق ) النش�اط الخاص(. ليوس�ف كمال محم�د، دار النشر 

للجامعات المصرية، مكتبة الوفاء، ط2  1416ه� .
62 - فقه التاجر المسلم وآدابه، للدكتور حسام الدين بن موسى عفانه، ط1، بيت 

المقدس 2005م، المكتبة العلمية ودار الطيب للطباعة والنشر، القدس. 
63 - الفقه المنهجي على مذهب الإمام الشافعي للدكتور مصطفى الخن و الدكتور 

مصطفى البغا و علي الشربجي، دار القلم، دمشق، ط6، 2005. 
64 -  الفواك�ه ال�دواني لأحمد بن غنيم النف�راوي، شركة مكتبة ومطبعة مصطفى 

البابي الحلبي وأولاده بمصر، ط3  1374ه� - 1955م  .
65 - القام�وس المحي�ط  ،لمحم�د بن يعقوب الفيروزآبادي،  مؤسس�ة الرس�الة،  

بيروت .
66 -  قواعد البيوع وفرائد الفروع وليد بن راشد السعيدان على المكتبة الشاملة 

67 - القواعد النوارنية الفقهية، لأحمد بن عبد الحليم بن تيمية الحراني، دار المعرفة 
- بيروت - 1399، تحقيق: محمد حامد الفقي  .

68 -  كش�اف القناع عن متن الإقن�اع، لمنصور بن يونس بن إدريس البهوتي، دار 
الفكر - بيروت - 1402، تحقيق: هلال مصيلحي مصطفى هلال.  

69 -   الكش�اف ع�ن حقائ�ق التنزي�ل وعي�ون الأقاويل في وج�وه التأويل، لأبي 
القاس�م محمود بن عم�ر الزمخشري، دار إحياء التراث الع�ربي - بيروت، تحقيق: عبد 

الرزاق المهدي.  
70 - لس�ان العرب، لمحمد بن مكرم بن منظ�ور الأفريقي المصري، دار صادر - 
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بيروت، ط1.
71 - المبسوط، لشمس الدين السرخسي، دار المعرفة – بيروت. 

72 - مجل�ة المجمع الفقهي  تصدر عن مجمع الفقه الإس�لامي التابع لمنظمة المؤتمر 
الإسلامي، المكتبة الشاملة.  

73 - مجموع الفتاوى لشيخ الإسلام أحمد بن تيمية، دار عالم الكتب – الرياض. 
74 - المحص�ول في عل�م الأص�ول، لمحمد بن عمر بن الحس�ين ال�رازي، جامعة 
الإمام محمد بن س�عود الإسلامية - الرياض - 1400، ط1، تحقيق: طه جابر فياض 

العلواني.
75 - المحلى، لعلي بن أحمد بن س�عيد بن حزم، تحقيق: أحمد بن شاكر، دار التراث 

- القاهرة.  
76 - مش�ارق الأن�وار على صحاح الآثار لبدر الدي�ن محمود بن أحمد العيني، دار 

إحياء التراث العربي - بيروت. 
77 - المطل�ع ع�لى أب�واب المقن�ع. لمحم�د ب�ن أبي الفتح البع�لي الحنب�لي، المكتب 

الإسلامي-بيروت - دمشق،  1401ه� 1981م. 
78 - مع�الم القرب�ة في أح�كام الحس�بة  لمحمد ب�ن محمد القرشي، مكتب�ة المتنبي - 

القاهرة. تحقيق: روبن ليوي.
79 - معالم القربة في طلب الحسبة، لمحمد بن احمد القرشي، دار الفنون. 

80 - معجم المصطلحات الاقتصاد والمال وإدارة الأعمال ، للمحامي نبيه غطاس، 
مكتبة لبنان، ط1، 1980م. 

81 - المعج�م الوس�يط، لإبراهي�م مصطف�ى و أحم�د الزيات وحامد عب�د القادر 
ومحمد النجار، دار الدعوة، تحقيق: مجمع اللغة العربية .

82 - المعلم بفوائد مسلم لأبي عبد الله محمد المازري،. الدار التونسية للنشر، ط2. 
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تحقيق محمد الشاذلي النيف  .
83 - المغن�ي  لعب�د الله ب�ن أحم�د ب�ن قدامة المق�دسي، دار الفك�ر - بيروت - 

1405، ط1 . 
84 - مغن�ي المحت�اج  إلى معرف�ة ألف�اظ المنه�اج. لمحم�د الخطيب، شرك�ة مكتبة 

ومطبعة مصطفى البابي الحلبي وأولاده بمصر، )1377ه�- 1958م(.
85 - المغن�ي لاب�ن قدام�ة،، هجر للطباع�ة والنشر - القاه�رة، ط1  1408ه� - 
1988م . تحقي�ق الدكتور: عبد الله بن عبد المحس�ن الترك�ي، والدكتور. عبد الفتاح 

محمد الحلو . 
86 -  المفهم لما أش�كل من تلخيص كتاب مس�لم، لأبي العباس أحمد بن عمر بن 
إبراهيم القرطبي، ت 656ه�،، ط1، 1417ه�، دار ابن كثير، دمشق، بيروت تحقيق 

محيي الدين مستو وجماعة .  
87 - المقدم�ات والممهدات، لمحمد بن أحمد بن رش�د القرطبي،، دار الغرب 
الإس�لامي - ب�يروت - لبن�ان، ط1،  1408ه��- 1988م . تحقي�ق الدكت�ور: 

محم�د  حج�ي. 
88 - المنهاج شرح صحيح مسلم بن الحجاج، لأبي زكريا يحيى بن شرف بن مري 

النووي، دار إحياء التراث العربي، بيروت ط2، 1392.  
89 - الموافقات في أصول الفقه، لإبراهيم بن موس�ى اللخمي الغرناطي المالكي،  

دار المعرفة - بيروت، تحقيق: عبد الله دراز . 
90 - نظرة لمستقبل وسائل الإعلام المقروءة والمسموعة والمرئية في الزمن الرقمي، 

بابعير، يحي،  من موقع ) مجلة العالم الرقمي( .
91 - نهاي�ة المحت�اج إلى شرح المنهاج.، لش�مس الدين محمد ب�ن أبي العباس أحمد 
بن حمزة ابن ش�هاب الدين الرملي الش�هير بالش�افعي الصغير.، دار الفكر للطباعة - 
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بيروت - 1404ه� - 1984م.  
92 - النهاية في غريب الحديث والأثر،  لأبي الس�عادات المبارك بن محمد الجزري  
المكتبة العلمية - بيروت - 1399ه� - 1979م، تحقيق: طاهر أحمد الزاوى - محمود 

محمد الطناحي.  
93 - نيل الأوطار من أحاديث سيد الأخيار شرح منتقى الأخبار، لمحمد بن علي 

بن محمد الشوكاني، دار الجيل - بيروت - 1973. 
94 - الوساطة التجارية في المعاملات المالية، لعبد الرحمن الأطرم، مركز الدراسات 

والإعلام، دار اشبيليا، ط1، 1416 ه� .
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