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دمحم هداز ، لیعامسا  اه : )  ) هدنروآدیدپ

هرامش 6 ناتسبات 1391 -  رهم ::  باتک  هیرشن  یهوژپ ::  هخسن  ویشرآ و  یرادباتك ،

ات 99 زا 80  تاحفص : 

https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1093822 تباث :  سردآ 

1402/07/29 دولناد :  خیرات 

نابحاص زا  ار  مزلا  زوجم  هاگیاپ ، رد  هدـش  هضرع  تلاجم  ۀـئارا  تهج  رون )  ) یملاـسا مولع  یرتویپماک  تاـقیقحت  زکرم 
تافیلأت تلاجم و  تلااقم ، تاعلاطا  دورو  زا  هدـمآرب  یدام  قوقح  همه  ساسا  نیا  رب  تسا ، هدومن  تفایرد  تلاجم ،

هب ریوصت  راتشون و  بلاق  رد  تلااقم  هضرع  رشن و  هنوگره  نیا ، ربانب  .دشاب  یم  رون " زکرم   " هب قلعتم  هاگیاپ ، رد  دوجوم 
زوجم بسک  دـنمزاین  دـشاب ، هاگیاپ  نیا  زا  هتفرگ  رب  لصاح و  هک  یلاتیجید  تروص  هب  ای  نآ ، دننام  یذـغاک و  تروص 
درگیپ بجوم  نآ  زا  فلخت  دـشاب و  یم  رون )  ) یملاـسا مولع  یرتویپماک  تاقیقحت  زکرم  تلاجم و  ناـبحاص  زا  مزـلا ،

رون یصصخت  تلاجم  هاگیاپ  زا  هدافتـسا  تاررقم  نیناوق و  هحفـص  هب  رتشیب  تاعلاطا  بسک  روظنم  هب  .تسا  ینوناق 
.دیئامرف هعجارم 
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طبترم طبترم تلااقم   تلااقم

ناریا قوقح  هیماما و  هقف  رد  فلؤم ) قح   ) یرنه یبدا -  هزوح  رد  یرکف  تیکلام  قوقح  لاقتنا 
نلاک زا  یقیبطت  یاه  هتفای  ساسا  رب  یرادرهش  نوناق  هدام 100  یاه  نویسیمک  عوضوم  تافلخت  یسانش  بیسآ 

ناریا یاهرهش 
ییادزاضق رب  ینآ  تبث  هناماس  رتساداک و  شقن 

نانز هیلع  ضیعبت  هیلع  لاکشا  هیلک  عفر  نویسناونک  رد  نانز  قوقح  یتیامح  یداهن -  لدم  لیلحت 
یکینورتکلا یاه  دادرارق رد  فارصنا  قح  تیهام  رب  یلمأت 

یونعم قوقح  یعرش  تیلام  تیعورشم و 
یتبث ماظن  یاهدرکراک  فاصوا و  رب  دیکأت  اب  یقوقح ؛ لامعا  رابتعا  رب  کلاما  تبث  راثآ 

حاکن دقع  نمض  قلاط  قح  طاقسا  طرش  تحص  مدع  ای  تحص  یسررب 
ناریا یتبث  ماظن  رد  یلحاس  هثدحتسم و  هصلاخ ، یضارا  یقوقح  یسررب 

نافلاخم ناقفاوم و  هلدا  رد  يريس  يركف ؛ تيكلام 
ناریا تبث  قوقح  یلرتنک  یاهراکهار  یکلم و  تلاماعم  هنیزه  یناسنا  یطیحم و  لماوع 

یعرش راثآ  یونعم و  قوقح 

هباشم هباشم نیوانع   نیوانع

ملاسا ردص  یتینما  هاگدید  رب  دیکأت  اب  للملا  نیب  طباور  رب  مکاح  قوقح  یسررب 
ملاسا هاگدید  رب  دیکأت  اب  یسنج  تیبرت  یاه  شور  لوصا  ینابم ، نبت  یسررب و  تسویپ :  هدرخ 

یرکف تیکلام  قوقح  هلئسم  رب  دیکأت  اب  هقطنم  یاهروشک  اب  ناریا  داصتقا  یروحم  شناد  یقیبطت  یسررب 
« کیلوتاک هعیش و  هاگدید  رب  دیکأت  اب  تیحیسم  ملاسا و  یوگ  تفگ و  یخیرات  هنیشیپ   » باتک یسررب  دقن و 

یملاسا داصتقا  تایبدا  رب  دیکأت  اب  یداصتقا  عبانم  صیصخت  تیکلام و  قوقح  لباقتم  هطبار  یسررب 
دعاوق هلأسم  رب  دیکأت  اب  ملاسا  هاگدید  یتسینیمف و  رکف  رد  هداوناخ  هاگیاج  یخیرات  یا -  هسیاقم  یسررب 

( هلدابم یاه  هنیزه  موهفم  رب  دیکأت  اب  : ) ملاسا رد  تیکلام  قوقح  یداصتقا  لیلحت 
(س) ینیمخ ماما  رظن  رب  دیکأت  اب  یرفیک  قوقح  هقف و  هاگدید  زا  بابسا  عامتجا  یسررب  لیلحت و 

میرک نآرق  رب  دیکأت  اب  ملاسا  هاگدید  زا  اجر » فوخ و   » یتیبرت راثآ  یسررب 
یتعنص تیکلام  قوقح  رب  دیکأت  اب  یزاوم  تادراو  یسررب 
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خخخووواااننندددننن   بببررراااییی   لللذذذتتت   ووو   لللذذذتتت   هههااایییخخخووواااننندددنننبنچ مارکینگ در صنعت نشر   کتاب

بررسی حقوق مالکیت معنوی در صنعت نشر 
از دیدگاه اسلام با تأکید بر نشر دیجیتال
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مصرف کتاب در سبک زندگی شهروندان تهرانیبازاریابی درشبکه هایاجتماعیبنچ مارکینگ   در صنعت   نشر کتاب
مه فـصلنــا
تحلیــــــلی 
پـــژوهشی
کــتـاب مهر

حقوق مالکیت معنوی در صنعت نشرخخخووواااننندددننن   بببررراااییی   لللذذذتتت   ووو   لللذذذتتت   هههاااییی   خخخووواااننندددننن
مه فـصلنــا
تحلیــــــلی 
پـــژوهشی
کــتـاب مهر

توجه به مالکیت معنوی و به خصوص کاربردهای آن در نشر دیجیتال از جمله مواردی است که 
امروزه مورد توجه و مدّاقه اندیشمندان و صاحب نظران است. ارائة راهکاری هایِ اجرایی برای تحقق هر 
چه بیشتر این موضوع، با توجه به دغدغه های ناشر و نویسنده، از جمله موارد مورد قبول همگان است. 
در این میان، اسلام، با توجه به قابلیت های ذاتی خود، در این زمینه، نظریات و ادلهّ های متنوعی دارد که 
توجه به آن ها می تواند در تحقق نشر دیجیتال و برطرف کردن موانع و مشکلات فرارو بسیار مفید و 
مؤثر باشد � که عمدة آن ها را می توان در توجه به حقوق معنوی و گسترش حدود آن در زمینة نشر 
دیجیتال دانست. این مقاله در صدد است تا ضمن تبیین این مقوله، با ارائة نظریات حقوقی و اسلامی، به 

رهیافت تازه ای در این امر بینجامد.

حق، حقوق، حقوق مالکیت معنوی، اسلام، نشر دیجیتال

چکیده

واژگان کلیدی
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حقوق مالکیت معنوی در صنعت نشر

بدون تردید، عامل مالی و اقتصادی سبب رشد و شکوفایی امور فرهنگی و توسعه و تعالی 
جامعه نیز می شود. مثال رایج آن در حوزة نشر است. در اینجا پدیدآورندة اثر، اعم شخص حقیقی 
یا حقوقی، با صرف وقت، مهارت و س�رمایه، به  تولید یک اثر مي پردازد و چنانچه از مواهب 
اقتصادی آن بهره ای نبرد یا حق  استفاده از مواهب آن مورد حمایت قانون گذار قرار نگیرد � به 
طوری که هر شخص  دیگری بتواند آثار مزبور را با هزینة کمتر تولید و توزیع کند � طبعاً ادامة 
تولید این گونه آثار با اشِکال مواجه خواهد شد و نتیجة این وضعیت جز کاهش آثار فرهنگی 
و علمی نخواهد بود. از سوی دیگر، معمولاً سرمایه گذاری اولیه در این زمینه با خطرات بیشتری 
مواجه است، زیرا به  بازاریابی گسترده و کافی نیازمند است و این در حالي است که عکس العمل 
بازار به محصول  عملاً تجربه نشده و چه  بسا جریان تولید با موانعی برخورد کند و آن را معلقّ یا 

متوقف سازد.
از سوی دیگر، آنچه امروزه تکنولوژی را در خدمت اشاعة فرهنگ و آثار ادبی و هنری 
قرار داده  و حتی موجب رشد و توسعة خود تکنولوژی هم شده انگیزة اقتصادی نشر آثار ادبی 
و هنری از سوی ناشران است. در واقع، رشد تکنولوژی و ظهور پدیده های جدید در این زمینه، 
علاوه بر مواهب و امکاناتی که در اختیار تولیدکنندگان محتوا قرار داده است، از سوی دیگر، 
سبب بروز چالش های عدیده ای هم در این زمینه گردیده است. بدون تردید، اگر محصولی تولید 
و عرضه شود که بتواند بازار وسیعی  را آمادة مصرف کند و تقاضای درخور توجهی را برانگیزد، 
س�بب می شود هر ش�خص دیگری، غیر از س�رمایه گذارِ مبتکر و خطرکنندة اولیه، از فرصتِ 
پیش آمده استفاده  کند و با تولید و تکثیر آثار پدیدآمده بخش متنابهی از مزایای اقتصادی محصول  

مقدمه
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حقوق مالکیت معنوی در صنعت نشر

جدید را به خود اختصاص دهد. حال اگر در این زمینه سودآوری کافی وجود نداشته باشد، این 
ِ اولیه انجام نشود و تولید و توزیع آثار ادبی و  ِ  پُرخطرروال موجب خواهد شد سرمایه گذارهای
هنری و علمی با اختلال و چالش مواجه گردد. به همین دلیل، لازم است جامعه حقی انحصاری 
برای  پدیدآورندگان آثار یادشده در نظر بگیرد و متجاوزان به آن را قابل تعقیب بداند. از این رو، 
امروزه حقوق مالکیت معنوی یا فکری اهمیت زیادی یافته به گونه ای که در دانشگاه های جهان 
جایی را به خود اختصاص داده و به دلیل ارزش و مالکیت زیاد آن درآمد های سرشاری را عاید 

دولت ها کرده است. 
از این رو، حمایت از حقوق مالکیت معنوی، به عنوان یک بخش از نهاد مالکیت و مشتمل 
بر مالکیت های صنعتی، ادبی و هنری، در قرن پانزدهم میلادی ریشه دارد. در سطح جهانی، از 
قرن نوزدهم و با تصویب دو کنوانسیون بین المللی مهم، یعنی کنوانسیون پاریس برای حمایت از 
Paris Convention for the Protection of Indus-( 1883االکیت های صنعتی در سال 
Berne( 1886 و کنوانسیون برن برای حمایت از آثار ادبی و هنری در سال ).trial Property

Convention for the Protection of Literary and Artistic Works( نهادین�ه و ب�ا 

مرور زمان متحول شده است.

کنکاشی در مفهوم حق
حق در زبان فارس�ی به معنای »راس�ت کردن سخن«، »درس�ت کردن وعده«، »یقین 
نمودن«، »ثابت شدن«، »غلبه کردن به حق«، »موجود ثابت« و »نامی از اسامی خداوند متعال« 
آمده است )لغت نامة دهخدا، ذیل واژة »حق«(. در فرهنگ المنجد نیز برای واژة حق مفاهیمی 
از قبیل »ضد باطل«، »عدل«، »مال و ملک«، »حظ و نصیب«، »موجود ثابت«، »امر مقضی«، 
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»حزم«، و »سزاوار« به کار رفته است )المنجد فی اللغة، ذیل واژة »حق«(. حق در اصطلاح فقه 
شیعه »نوعی سلطنت بر چیزی است که گاه به عین تعلقّ می گیرد، مانند حق تحجیر، حق رهن و 
حق غرما در ترکه میت؛ و گاهی به غیر عین تعلقّ می گیرد، مانند حق خیار متعلقّ به عقد؛ گاهی 
سلطنت متعلقّ بر شخص است، مانند حق حضانت و حق قصاص. بنابراین، حق یک مرتبة ضعیفی 
از ملک و بلکه نوعی از ملکیت است« )مدرّس، 1375، ص 27(. و در جای دیگری گفته شده 
حق عبارت است از سلطة ضعیف بر مال یا منفعت )نائیني، 1418، ص 106(، اگرچه در فقه اهل 

سنّت از حق تعریف مدوّنی نشده است )مدرّس، 1375، ص 27(. 
در اصطلاح حقوقی »حق عبارت است از قدرت یک فرد انسانی مطابق با قانون بر انسان 
دیگر، یا بر یک مال و یا بر هر دو، اعم از اینکه مال مذکور مادی و محسوس باشد، مانند خانه، 
یا نباشد، مانند طلب« )جعفري لنگرودي،1371، ص 15(. واژة حق و مشتقات آن در قرآن مجید 
بیش از دویست و هشتاد بار در معانی  مختلف به کار رفته است. این واژه گاه به صورت فعل و 
گاه به صورت اسم  آمده است. پاره ای از آن معانی عبارت اند از: »ثابت شدن«، »سزاوار بودن«، 
»مرتکب شدن«، »ثابت و مستقر کردن«، و »صفت خداوند«، »زکات«، »امر واجب«، »دین«، 
»قرآن«، »درخواست«، »درست و راست«، »حق محض« و... باید توجه داشت که واژة حق در 

روایات اهل بیت و سخنان فقیهان در معنایی گسترده و وسیع به کار رفته است. 
مثلاً آخوند خراس�انی معتقد اس�ت که »حق اعتباری خاص و اضافه ای ویژه اس�ت که 
از حکمی وضعی یا تکلیفی یا یک منش�أ دیگر انتزاع می ش�ود، مثل حق الماره )حق رهگذر( 
که از اباحه خوردن میوه باغی که از کنار آن عبور می کند ناش�ی می ش�ود« )خراس�اني، ص 
151( و صاحب جواهر بیان می دارد حقوق مطلقاً عوض واقع می شوند )محمدي، 1382، 11/4( 

کاشف الغطاء نیز معتقد است که حقوق مطلقاً عوض واقع می شوند )همانجا(. 
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تعریف نشر الکترونیک
 ب�ه اختص�ار می توان بیان داش�ت که ه�ر آنچه به ص�ورت الکترونیک save ش�ود
 e-published ب�ه ش�مار می آید ضمن آنکه قابلیت  آن لاین ش�دن را نی�ز دارد. در واقع، هر 
اقدامی که باعث تولید محتوا به صورت فرمت های الکترونیکی و غیرچاپی شود نشر الکترونیک 
خوانده مي شود که شامل کتاب الکترونیکی، خبرنامة الکترونیکی، لوح های چندرسانه ای، نشریات 
الکترونیکی، سیستم تابلو اعلانات الکترونیک یا BBS و گروه های بحث و سؤال و جواب در 
اینترنت و... می شود. عملیات ویکی ها نوعی نشر الکترونیک هستند. از قالب های بسیار معمول این 
نوع نشر فایل های محتوایی PDF است. از سوی دیگر، در این نشر، عملیات انتشار گاهی اوقات 
روی یک دیسکت یا سی دی یا شبکة محلی یا شبکة جهانی و روی سایت های وب است. از این 
رو، حتی پیام های کوتاهی که از طریق پورتال های مختلف روی تلفن های همراه منتقل می شود 
شامل تعریف نشر الکترونیک و، بالطبع، قانون و مقررات نشر الکترونیک می شود. از مزایای آن 

این است که در این نوع نشر نویسنده می تواند ناشر هم باشد.

e-book تعریف
e-book هم�ان کت�اب الکترونیک اس�ت. در تعریف آن می ت�وان گفت که ذخیرة 

اطلاعات کتاب در قالب دیجیتال به صورتي که بتوان آن را روي صفحة رایانه مشاهده کرد.
کتاب هاي الکترونیکي از نظر امکانات موجود در آن ها به موارد ذیل طبقه بندی می شوند:

1. کتاب هاي الکترونیکي به صورت فقط متن همانند کتاب هاي چاپي؛
2. کتاب هاي الکترونیکي همراه با تصاویر ثابت، جدول ها، و نمودارها؛

3. کتاب هاي الکترونیکي داراي تصاویر متحرک، همراه با پخش فیلم، انیمیشن، کلیپ و...؛
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4. کتاب هاي الکترونیکي گویا همراه با امکانات صوتي؛
5. کتاب هاي الکترونیکي چند رسانه   اي به همراه امکان پرسش و پاسخ میان کاربر و کتاب.

تعریف نشر دیجیتال
نشر دیجیتال همان e-publishing است که، در واقع، انباشت اطلاعات  به گونة دیجیتال 

و با ابزار الکترونیک است.
نش�ر دیجیتال را مي توان در قالب هایي چون لوح فش�رده )CD(، لوح فشردة دیجیتالي 
)DVD( روي ش�بکة وب و... منتشر کرد. از خصوصیات نشر الکترونیک آن است که آن را 

 Word Text، می توان در قالب فایل هایی که توس�ط یک رایانه اجرا مي ش�ود، مانند قالب های
HTML، PDF و فایل ه�ای اجرای�ی EXE، درآورد. از مزای�ای آن ها می توان به  س�ادگی اجرا، 

س�ادگی جست وجو در متن، داشتن قالب زیباتر، منسجم بودن مطالب، امکان عرضه یا فروش 
ساده تر و سریع تر، داشتن قابلیت افزودن امکانات مالتی مدیا و... اشاره کرد.

تعریف کتاب
مرجع تعریف کتاب همان تعریفي است که یونسکو به دست مي دهد: کتابْ یک نشریة 
غیر ادواری )non-periodical( است  که چاپ می شود )printed( و حداقل  تعداد صفحات 

آن 44 صفحه است  و، در نهایت، یک کاور نیز دارد.
در شکل سنّتی و رایج، کتاب مجموعه ای است از لوح های چوبی یا عاجی یا مجموعه ای 
است از ورق های کاغذ، پوست آهو و یا ماده ای مانند آن، اعم از دست نویس یا چاپی، که با هم 

به نخ کشیده شده یا صحافی شده.
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مفهوم حقوق معنوی
از منظر اسلام، علاوه بر دو جنبة کلیِ حق، یعنی حق عینی و حق دینی، حقوق دیگری نیز 
وجود دارند که از جهتی به حق عینی شبیه اند و از جهتي دیگر به حق دینی. بارزترین این حقوقْ 
حقوق معنوی است که مثلاً حقی که مؤلفّ بر آثار خود دارد در برابر همه قابل استناد است و با 
حق مالکیت شباهت پیدا می کند، ولی موضوع آن، مانند سایر حقوق عینی، شی ء خارجی نیست 

و متّکی به حاصل فکر و ابداع نویسنده است. )کاتوزیان، 1377، ص 453(
از این رو، حقوق معنوی، امتیازی است غیرمادی و قانونی  خارج از حقوق بر اعیان و منافع 
اعیان و ذمم، مانند حق دارندة ورقة لیس�انس یا ورقة اختراع و حق مؤلف و حق کار فکری و 
حق آدمی بر نام خانوادگی یا بر اسم تجاری. عرف عصر حاضر در تألیفات بر ذکر منابع است و 

ْ نقض این عرف و دستبرد به حق مؤلفان است، یعنی مؤلفانی که عدم ذکر منابع بی محمل صحیح
عادت دارند منابع  را ذکر کنند )آیتي، 1375، ص 271( در واقع حقوقی است که به صاحب آن 
اختیار انتفاع انحصاری از فعالیت و فکر و ابتکار انسان را می دهد. مثلاً حقی که تاجر و صنعتگر به 
نام تجاری یا شکل خاص و علامت کالاها و فرآورده های خود دارد و حقی که نویسندة اثر ادبی 
یا مخترعی به آن اثر و اختراع پیدا می کند حق معنوی است )کاتوزیان، 1377، ص 456(. از این 
رو، می توان حقوقی دانست که به صاحب آن اجازه می دهد تا از منافع و شکل خاصی از کار و 
فکر انسان به انحصار استفاده کند )آیتي، 1375، ص 271(. در عرف بین المللی این حقوق معنوی 
دربرگیرندة حق انحصاری استفاده از ابداع و اختراع امور فکری در ادبیات و علوم و هنرهاست 
خواه به صورت لفظی باشد یا کتبی، یا به صورت گرافیک )تصویر، نقشه یا خطوط( یا تجسم و 

ّف شخصیت فکری مانند این ها و نیز هر چیز که با یک  روش علمی تهیه شود، به شرط آنکه معر
تولیدکننده باشد )جعفري لنگرودي، 1378، ص 1707(. از این رو در یک قالب کلی می توان 
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گفت حقوق معنوی حقوقی است که به صاحب آن اجازه می دهد تا از منافع و شکل  خاصی از 
کار و فکر انسان به انحصار استفاده کند )کاتوزیان، ص 271(. از این رو می توان گفت که نشر 

دیجیتال نیز تابع همین حقوق معنوی است.

مفهوم مالکیت معنوی
از نظ�ر حقوق موضوعه، حقوق مالکیت معنوی س�ابقة طولانی ن�دارد، ولی می توان رد 
پای آن را در ادوار تاریخی دید. نکتة قابل توجه اینجاست که مصادیق مالکیت معنوی، از نظر 
پیدایش، سوابق و پیشینة یکسانی ندارند، مثلَا تاریخچة پیدایش اختراعات ابتدایی بر تاریخچة 
پیدایش حق مؤلف مقدم است، چون بشر پیش از آنکه به فن کتابت آشنا شود هنر ابزارسازی 
داشته و نیازهای ضروری او ایجاب می کرده که برای تسلط بر طبیعت و رهایی از گرسنگی و 
تش�نگی و سرما و گرما به س�اختن ابزارهای لازم روی آورد. اصطلاح حقوق معنوی یا حقوق 
فکری را نخستین بار پیکار)Picard(، حقوقدان بلژیکی، در سال1899  به کار برده است و برخی 
از حقوقدانان به جای آن اصطلاح مالکیت های غیرمادی، حقوق بر اموال غیرمادی و حقوق جلب 

مشتری را به کار برده اند. )اماني، 1383، ص24(
برخی از حقوقدانان بر این باور هس�تند که کاربرد عنوان حقوق مالکیت فکری بهتر از 
عنوان مالکیت معنوی اس�ت. اس�تدلال آنان بر این مبناست که معنوی گرچه ممکن است جامع 
باش�د، مانع نیس�ت، زیرا کلمة معنوی در لغت منسوب به معنی بوده و در مقابل مادی، صوری، و 
 intellectual property ظاهری تعریف شده است، و از سویی با توجه به اینکه موضوع اصطلاح
محصولات و تراوش های فکری است و کلمة یادشده، در زبان فارسی، سیر در عالم معنی و باطن 
را در ذه�ن تداع�ی و ما را از موضوع واقعی آن دور می کند، عنوان حقوق مالکیت فکری بهتر 
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است )امامي، ص 193(. ولی به نظر می رسد که کاربرد اصطلاح مالکیت معنوی بهتر از اصطلاح 
مالکیت فکری است، زیرا اصطلاح نخست شمول و فراگیری بیشتری دارد، و امکان جای دادن 
برخی از عناوین در اصطلاح نخست وجود دارد در صورتی که نمی توان آن ها را در اصطلاح دوم 
جای داد. مثلاً حق علامت یا حق نام تجارتی و نیز حق سرقفلی بنا بر آنکه جزء خانوادة مالکیت 
معنوی باشد فکر و اندیشة آن چنانی مصروف آن ها نمی شود، با وجود این، همانند دیگر مصادیق 
مالکیت معنوی، که محصول فکر و اندیشه اند، از حقوق مادی و معنوی برخوردارند. دربارة تعریف 
مالکیت معنوی برخی بر آن اند که »مزایایي قانونی و غیرمادی و مربوط به شخصیت پدیدآورندة 
یک اثر فکری، که به موجب آن وی برای همیشه از یک دسته حقوق خاص برخوردار است« 
یا »حقوق و امتیازات غیر مالی مربوط به شخصیت )پدیدآورنده( و برای حمایت از او«. )آیتي، 

1375، ص133(
برخی دیگر، »مجموعه حقوقی که صرفاً به ش�خصیت صاحب حق بوده و بر فعالیت 
فکری او ناظر است« )آذري، ص141( بیان می دارند. برخي از صاحب نظران معتقدند که »حقوق 
مالکیت فکری  )حقوق مالکیت معنوی( حقوقی است که به صاحب آن اجازه می دهد از منافع و 
شکل خاصی از فعالیت یا فکر انسان منحصراً استفاده کند« )حاتمي، ص 82(. در کل باید توجه 

داشت که مالکیت معنوی دو قلمرو مجزا دارد:
1. مالکیت ادبی و هنری. مالکیت ادبی و هنری آثار ادبی، صوتی، و تصویری )مثل آثار 
عکاسی یا سینمایی و جز آن ها( را در بر می گیرد. بنابراین، حق مؤلف از مصادیق حق  مالکیت 
معنوی و به پدیدآورندگان آثار ادبی و هنری تعلق می گیرد. این حق، فارغ از هرگونه قرارداد و 
شروط قراردادی، حقوقی را برای پدیدآورندة اثر مقرر داشته  است که همة افراد جامعه باید آن 

را رعایت کنند.
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2. مالکی�ت صنعتی. نوعی مالکیت معنوی اس�ت که اختراعات، ن�ام و علائم تجاری، 
خدمات، طرح ها و مدل های صنعتی و نام گذاری مبدأ جنس و جلوگیری از رقابت  نامشروع را 

شامل می شود.
در اینجا ذکر یک نکته ضروری به نظر می رسد و آن نام تجاری است که دارای رابطة 
تنگاتنگ با مالکیت معنوی است. با توجه به اهمیت عنوان  نام  یا علامت  تجاری، که در قوانین 
بین المللی بیش�تر مورد توجه قرار گرفته و مصداق روش�ن و کاربردی حقوق معنوی به ش�مار 
می آید، شایسته است تعریفی از این عنوان به دست دهیم. نام یا عنوان تجاری اصطلاحی است که 

در یکی از موارد ذیل به کار می رود:
1. شعار تجاری برای کالایی که آن شعار سبب تعیّن نام و عنوان و موجب امتیاز آن کالا 
از موارد مشابه می شود. این امتیاز و شهرت کالا اگرچه برآمده از کیفیت و خصوصیت کالاست، 
هرگاه مصرف کنندگان آن نام و عنوان را می ش�نوند به  کالا، خصوصیت، و کیفیت آن توجه 
می کنند و همین امر سبب اقبال مردم به آن کالا می شود )بوطي، ص 96(. امروزه از این عنوان 

به  نشان تجاری  یا علامت  بازرگانی  تعبیر می کنند.
2. نام تجاری برای محل، شرکت یا کارخانه ای که در طول زمان به آن نام شهرت  یافته 
اس�ت. به گونه ای که این ش�هرت و آوازه در همان نام و عنوان تجاری نمود پیدا می کند نه در 
عنوانی دیگر. این نام تجاری گاه از نام تاجر، لقب یا شهرت او گرفته شده؛ نامی وضعی )انتخابی( 

است. به این نام و عنوان در عرف امروز »شهرت تجاری«  می گویند.
3. نام و عنوان محل تجاری که صرفاً به عنوان ش�ناخت موقعیت مکانی یک  ش�رکت، 
کارخانه یا محل کس�ب و کار به کار می رود نه آنکه ناش�ی از تلاش و کوشش صاحب محل 
برای ارائة کالایی برتر و باکیفیت تر یا خدمات بیشتر و بهتر باشد، مانند بسیاری از نام گذاری های 
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اماکن تجاری و محل های کسب )تابلوهای  مغازه ها( که فقط به منظور شناخت موقعیت محلی به 
کار می روند. این گونه عناوین  به نام  »محل کسب و تجارت« تعبیر می شوند. در کل، نشر دیجیتال 
با مقولة حقوق مالکیت معنوی در ارتباط است و باید توجه داشت که این تعبیر حقوق مالکیت 

معنوی فقط در بعد آثار چاپی نیست، بلکه در بعد آثار دیجیتال هم قابلیت بیان و کارکرد دارد.

مالکیت معنوی از دیدگاه اسلام
با عنایت به آنچه در مباحث پیش�ین پیرامون مالکیت معنوی بحث ش�د می توان چنین 
برداشت کرد که حقوق مالکیت معنوی یا حقوق مالکیت فکری در دو معنای متفاوت به کار 
رفته به گونه ای که در یکی مقسم واقع شده و در دیگری قسیم است، به این معنی که تعاریفی 
که در آن ها به حق غیرمادی اشاره شده و حقوق معنوی را به حق غیرمادی منحصر دانسته، حق 
معنوی با حق اخلاقی یکی گرفته شده و به تعریف آن اقدام شده است، در صورتی که در تعریف 
اخیر به دو بعُد مادی و معنوی حق یادشده اشاره گردیده و نشان دهندة آن است که حقوق مالکیت 
معنوی یا فکری مقسم واقع شده است. ذکر این نکته خالی از لطف نیست که مالکیت حقوق 
یادشده از طریق عنوان منفعت یا کار قابل اثبات است، چنانچه همة فقهای اسلامی به جز فقهای 
متق�دم حنفیه به مالکیت منافع باور دارن�د )ابن عابدین، 1415، ص167( و فقهای متأخر حنفی 
مالکیت منافع را پذیرفته اند )ایرواني، ص 221(. در اسلام بر اساس قواعد فقهی می توان حقوق 
مالکیت معنوی را اثبات کرد. مثلاً بر اساس قاعدة تمسک به ارتکاز عقلا و سیرة عقلا می توان این 
حق را اثبات کرد، زیرا بر اساس این دلیل از یک  سو ارتکاز عقلا بر مالکیت این حقوق دلالت 
دارد و از سوی دیگر نیز هیچ منع و ردعی از شارع نسبت به این ارتکاز به دست ما نرسیده است. 
پس اصل بر اعتبار این ارتکاز عقلایی از نظر شرع مقدس است. از طرفی، ارتکاز عقلاییْ عقد 
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بودن تعهدات و التزامات معمول در جوامع را نتیجه می دهد. توضیح آنکه با توجه به اینکه هر روزه 
قراردادها و عقدهایی بروز می نمایند که قبلاً وجود نداشته اند، چنانچه ارتکاز عقلایی به عقدیت 
نوع خاصی از تعهد حکم کند، همان گونه که در مورد حقوق مالکیت معنوی چنین است، در این 
صورت می توان آن تعهد را مشمول عموم آیه دانست و به لزوم وفای به آن حکم نمود. این نوع 
ارتکاز مخصوص زمانِ خاصي نیست، بلکه هر زمانی را شامل می گردد. همچنین در عرف عقلا، 
یکی از حقوق قابل احترام حقوق معنوی مؤلفان و محققان و مبتکران است. هم تشخیص این حق 
و هم ارزیابی آن با عرف است. منظور از سیرة عقلا درک عقلانی و روش هایی است که عُقلا 
در حقانیت آن ها به کار می برند، مثل رجوع جاهل به عالم، جواز اخذ به ظاهر کلام، ضرورت 
حکومت، لزوم سرپرستی کودکان و سفیهان و... به تعبیر دیگر، سیرة عقلا اعم از سلوک خارجی 
و مرتکزات عقلایی است. همة عقلا با هر گونه آداب و فرهنگی این امور را تأیید می کنند و در 
حقانیت آن ها تردید ندارند. با این حال، عموم فقها در صورتی برای این فهم ها و روش ها ارزش 
قائل اند که امضای شارع را برای آن ها احراز کنند. سیرة عقلا شامل مسلمانان و غیر مسلمانان 
می شود، و در نزد اصولیان متأخر، تعبیر از آن به بنای عقلاءِ شایع است )مظفر،1370، ص153(. از 
جمله قواعد دیگری که می توان برای مالکیت حقوق معنوی بیان کرد حق سبق است )مهریزي، 
ص 4(، با این بیان که با استفاده از حدیث »هر کس پیشی بگیرد بر آنچه که کسی قبلاً به آن 
پیشی نگرفته است، وی به آن سزاوارتر است« )بیهقي، ص142(. از آنجا که صاحبان آثار برای 
تولید آثار خود زحمت کشیده و پیش از دیگران موفق به تولید فکری شده نسبت به دیگران احق 
و سزاوارند. از سوی دیگر، یکی دیگر از دلایل اثبات شرعیت حقوق مالکیت معنوی آن است 
که ملکیت انسان نسبت به ذمة خویش، کارها، جوارح، اعضا و دستاوردهای کارهایش، ملکیت 
و سلطه ای تکوینی است نه اعتباری؛ لذا تولیدات فکری از جمله کارهای انسان است که انسان 
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نسبت به آن ها ملکیت و سلطه دارد. از سویی، این ملکیت و سلطهْ ذاتی است و اعتباری نمی باشد 
و عقلا در این موارد، به جعل سلطنت اعتباری � که مثلاً در مورد ملکیت انسان نسبت به خانه 
است � نیازي نمی بینند؛ زیرا بر این باورند که سلطنت تکوینی انسان را از سلطنت اعتباری بی نیاز 
می سازد. این دلیل از موارد تمسک به ارتکاز عقلایی نیست تا اشِکالات مربوط به آن پیش بیاید، 
زیرا پس از مفروغٌ عنه بودن مالکیت تولیدات فکری به دلیل منافع یا عمل می توان برای اثبات 
این مدعا به روایاتی که بر عدم جواز و حلیت تصرف در مال غیر دلالت دارند تمسک جست، 
مثل سخن امام زمان)ع(دربارة اموال خمس: »برای هیچ کس حلال نیست که در مال غیر، بدون 
اذن صاحب آن، تصرف کند چطور در مال ما تصرف جایز باشد؟«. )حر عاملی، 1414، ج24، 

ص 234 و ج 14، ص572(
علاوه بر قواعد فقهی و اس�لامی، در میان فقها و اندیشمندان اسلامی نیز صاحب نظرانی 
داریم که بر این حق تکیه و تأکید داشته اند. آیت الله روحانی از اولین فقهایی است که به شیوة 
استدلالی معهود در حوزه ها به مسئلة مذکور پرداخته و بیان نموده است که تألیفات و تصنیفات 
حاصل زحمات مؤلفان آن بوده و جزو مملوکات آنان به شمار می رود. به حکم حدیث »الناس 
مسلطّون علی اموالهم« مجازند که دیگران را از تصرف در غیر موارد مجاز منع کنند. )روحاني، 

)92/2 ،1385
از سوی دیگر، اندیشمندان اسلامی نیز این حقوق را مورد مدّاقه قرار داده اند. آنان حقوقی 
مانند حق تألیف، حق امتیاز و چاپ را مشروع تلقی  کرده و عرف را مستند آن دانسته اند. به نظر 
ایشان، در این گونه موارد از شارع مقدس  ردعی به ما نرسیده است. از این  رو، می توان با تکیه به 
عرف عقلا و عمومات  »اوفوا بالعقود« و »المؤمنون عند شروطهم « مشروعیت آن را ثابت کرد. 
به اعتقاد آنان، عرف  نویسندگان و پدیدآورندگان آثار هنری و صوتی و تصویری چنین است 
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که  محصولات خود را به شرط عدم تکثیر و کپی برداری می فروشند و تنها بخشی از منافع خود 
را به خریدار انتقال می دهند. در نتیجه، خریدار مکلفّ است که شرط مزبور را رعایت کرده و در 

همان چارچوب توافق شده از آن استفاده کند. )اسکندری، ص277 �280(
فقیه نامداری چون حضرت آیت الله سید محمد شیرازی، نیز از جمله کسانی است که به 
بحث دربارة حقوق  معنوی پرداخته. به عقیدة وی، حق التألیف، به مفهوم مادی و اقتصادی آن، 
از مسائل مستحدثه و جدید است که پس از پیدایش صنعت چاپ و نشر به وجود آمده  است. 
حق التألیف یک حق عرفی است و در مقابل حق عینی قرار دارد. حق ترجمه، حق  اقتباس، حق 
ترجمة ترجمه و حق نشر همگی از مسائلي است که به پدیدآورنده  اختصاص دارد و محصولاتی 
مانند نقاش�ی، عکاسی، نمایش و بازی های رایانه اي را در بر می گیرد. همچنین اگر کسی نام و 
عنوان مخصوصی را برای کتاب، مؤسس�ه  یا روزنامه اش قرار دهد و عرفاً حق او ش�مرده شود، 
دیگران جایز نیستند که از همان  نام و عنوان استفاده کنند. این کار از دو جهت حرام است: یکی 
از جهت تجاوز به  حقوق صاحب آن کتاب، مؤسس�ه، روزنامه و مانند آن، و دیگری از حیث 
فریب دادن  مشتریان و به اشتباه انداختن آنان در خرید یا مراجعه به کتاب، روزنامه، و مؤسسة 
مذکور و... در هر صورت معیار بررسی و قضاوتْ عرف است. بنابراین، اگر کاری  عرفاً تجاوز و 
تعدّی به حقوق مؤلف و شاعر شمرده شود، حرام است و نیز هرگونه  تقلید و کپی برداری از آثار 
علمی، هنری، صوتی، تصویری، معماری، خطاطی، فیلم، سینما، برنامه های رادیویی، تلویزیونی، 
ماهواره ای و امثال آن، بدون اذن و رضایت  صاحبان آن ها، تجاوز به حقوقشان بوده و حرام است 
)همان(. لذا می بینیم که اصل مالکیت معنوی از دیدگاه اس�لام قابل دفاع اس�ت حال چه اثر به 
صورت چاپ های معمولی باشد و چه به صورت دیجیتالی نشر یافته باشد. اصل اسلامی بر رعایت 

حقوق مالکیت و حق نشر آن ها در ید پدیدآورندگان آن هاست.
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بررسی مالکیت معنوی در نشر دیجیتال با توجه به مبانی اسلامی آن
بدون تردید، رشد تکنولوژی های ارتباطی و گسترش نشر الکترونیکی به ویژه در زمینة 
نشر دیجیتال، سبب ایجاد مسائل جدّی است، از جمله اینکه قوانین جاری حق مؤلفّ تا چه حدّ 
توان و کارایی لازم را برای  حمایت از کلیة آثار به اشَکال مختلف دارد؟ همان طور که اشاره شد، 
مالکیت معنوی  بالطبع این مفهوم را به ذهن متبادر می کند که چه کسی مالک سرمایه های  معنوی 
یا افکار و عقاید منتشره است. اگرچه هنوز عدة زیادی نیز بر این عقیده اند که اطلاعات باید آزاد 
و رایگان در اختیار همگان قرار گیرد نه آنکه  به  عنوان کالایی تجاری داد و س�تد ش�ود. امّا در 
جوامع اطلاعاتی کنونی افکار و عقاید و نهایتاً اطلاعات نیز نوع  برجسته ای از ثروت محسوب شده 

و به آن به دیدة کالایی باارزش می نگرند. 
از این رو، از دیدگاه اس�لام پدیدآورندة اثر، اعم از شخص حقیقی و حقوقی، از آنجایی 
که با صرف وقت، مهارت، و سرمایه به  تولید یک اثر مبادرت می کند، می بایست مورد حمایت 
قرار گیرد، زیرا اگر فرد از مواهب اقتصادی آن بهره ای نبرد یا حق  استفاده از مواهب آن مورد 
حمایت قانون گذار قرار نگیرد � به طوری که هر شخص  دیگری بتواند آثار مزبور را با هزینة 
کمتر تولید و توزیع کند � طبعاً ادامة تولید این گونه آثار با اشِکال مواجه خواهد شد و نتیجة این 
وضعیت جز کاهش آثار فرهنگی و علمی نخواهد بود. بدون تردید، آنچه امروز تکنولوژی را در 
خدمت اشاعة فرهنگ و آثار ادبی و هنری قرار داده  و حتی موجب رشد و توسعة خود تکنولوژی 

هم شده انگیزة اقتصادی نشر آثار ادبی و هنری از سوی ناشران است. 
به این ترتیب، عامل مالی و اقتصادی س�بب رشد و شکوفایی امور فرهنگی و توسعه و 
تعالی جامعه نیز می شود. لذا اگر در این زمینه قوانین مدوّن و متقنی انجام نگیرد، نمی توان شاهد 
اشاعه و گسترش رشد دیجیتال بود. مثلاً در زمینة نشر دیجیتال با عنایت به اینکه عرضة آثار در 
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قالب یک فایل رایانه ای اس�ت، اگر مبانی قانونی و حدود آن تدوین نگردد، هر فردی به خود 
اجازه می دهد که بدون هیچ گونه ترس و نگرانی از تعقیب قانونی، از روی  نسخة اصلی نسخه های 

دیگری تهیه کند و در اختیار دیگران قرار دهد. 
اگرچه پاره ای از فقها قائل به این امر هستند که نشر دیجیتال می تواند به صورت رایگان 
در اختیار همه قرار گیرد، باید توجه داشت که تأکید اسلام بر این موضوع است که می بایست 
استفاده از منابع � اعم از سنتی و دیجیتال � با رعایت حقوق پدیدآورندگان باشد و گردش آزاد و 
فراگیر اطلاعات در عصر کنونی نباید به عنوان محملی برای فرار از حقوق مالکیت فکری باشد. 
اسلام قائل بر این امر است که در هر عصری باید رابطة میان پدیدآورنده و اثر محترم شمرده شود 
و نتیجة خلاقیّت و تلاش آن ها به  حساب دیگران گذاشته نشود. از مجموع این مباحث استفاده 
می شود که مالکیت حقوق معنوی، خاصه در نشر دیجیتال، به دلیل در بر گرفتن کار و منفعت 
و... مورد پذیرش فقهای اسلام است و با توجه به ادلة گوناگون همچون لاضرر، اوفوا بالعقود، 

اختلال نظام و... شرعیت حقوق یادشده نتیجه گرفته می شود.

در حال حاضر، نحوة انتش�ار یک اثر معمولاً به این صورت اس�ت که پدیدآورندة اثر 
حق تولید و توزیع اثر خود را به  طور موقت یا دائم به یک ناشر واگذار می کند. ناشر پس از 
چاپ اثر ممکن  است آن را مستقیماً بفروشد یا میان کتاب فروشی ها، کتابخانه ها و سایر مراکز 
اطلاع رسانی توزیع  کند که نهایتاً جامعه قادر خواهد بود که به آن اثر دست یابد. تاکنون این 
 رویةّ خلق، تولید، و توزیع  آثار در مجموع ثمربخش بوده اس�ت. با ورود نش�ر الکترونیکی  و 

بحث و نتیجه گیری کلی
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تأثیرات چشم گیر آن مسئلة حائز اهمیت »مالکیت آثار« است، مثلاً در انتشار الکترونیکی آثار 
یکي از مهم ترین سؤالات این است که  چه کسی مالک اطلاعات است؟ و چه کسی باید به آن 

دسترسی داشته باشد؟ 
در عص�ر کنونی  به تدریج ماهیت حق مؤلف و مالکیت معنوی در حال تغییر اس�ت و 
به س�ادگی نمی توان  تشخیص داد که هریک از چه اجزائی تشکیل شده است. معمولاً در اکثر 
کشورهایی که از قانون  حق مؤلف حمایت می کنند تنها آثار مکتوب مادی را تحت پوشش این 
قانون قرار می دهند. در نتیجه، عقاید، مفاهیم، حقایق، اکتشافات، و سایر موارد مشابه، تا زمانی 
که نانوشته و غیرملموس  باشند، از قانون مستثنی می شوند. آنچه تحت پوشش قانون حق مؤلف 
قرار می گیرد بیان اندیشة یک مؤلف به صورت چاپی و ملموس است و نه خود اندیشه. از این 
رو، چنین محدودیتی در قانون حق مؤلف، که اندیشه را تحت حمایت قرار نمی دهد، مشکلات  

فراوانی را برای پدیدآورندگان نشر دیجیتالی به وجود آورده  است. 
زیرا نبودن یک چارچوب واضح و شفاف از تعریف مالکیت نشر دیجیتالی سبب شده 
است تا افراد، بدون هیچ گونه ترس و نگرانی از تعقیب قانونی، از روی  نسخة اصلی نسخه های 
دیگری تهیه کنند و در اختیار دیگران قرار دهند. از این رو، به نظر می رسد لازم است تا با توجه 
به مبانی اسلامی چارچوبي کلی برای آن استخراج گردد. اسلام همان طوری که حقوق مالکیت 
را در مورد آثار چاپی و نشریافته به صورت سنّتی محترم می شمارد، حقوق نشر دیجیتال را محترم 

می شمارد
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