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  ؛ام است م زمینیلاآنان که مهر آسمانی شان آرام بخش آبه کنم  هایم را تقدیم می ماحصل آموخته

   ؛مادرمبه سبزترین نگاه زندگیم، چشمان سبز 
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  .سپاس نتوانم گفت

   ؛ام به امید شماست و فردا کلید باغ بهشتم رضای شما امروز هستی

شرم نسریم گونره ربرار     لاه حاصرل ت تر از این ارزان نداشتم تا به خاک پایتان نثار کنم، باشد کر  ره آوردی گران سنگ

  .خستگیتان را بزداید

  بوسه بر دستان پرمهرتان
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 چکیده

های روز افزون علم و تکنولوژی و فراگیر شدن این مقولهه، تهاثیر بسهیار زیهادآن را در با توجه به پیشرفت

های بازار و اقتصادی مردم  خصوص در حوزه فعالیت ری شاهد هستیم. بههای مختلف زندگی و علوم بشجنبه

های مهم فعهالان حهوزه کسهب و  جامعه، تجارت به صورت الکترونیک و مبحث بازاریابی اینترنتی از دغدغه

کار شده است. این مساله در تحقیق حاضر با هدف بررسی بازاریابی اینترنتی با تکیه بهر فقهه امامیهه و قهوانین 

پژوهش در این زمینه پرداخته است. مساله و سوال اصلی تحقیهق بررسهی میهزان تطهابق و  ها به آن موضوعه بر

 مشروعیت بازاریابی الکترونیک با فقه امامیه با توجه به جدید و نو بودن این مبحث است. 

ای به شیوه ی توصیفی و تحلیلی و مراجعه به منابع معتبر فقههی  روش تحقیق به صورت اسنادی و کتابخانه

 صورت گرفته است.  حقوقیو 

که بازاریابی اینترنتی از نظر قرآن کریم و فقه امامیه دارای مشروعیت اسهت  کند اثبات میهای پژوهش  یافته

های دقیق و کارآمد قرآن و فقه امامیهه را  آموزه ها و زمینه این کسب و کار باید توصیه و برای پیشرفت بیشتر در

که قوانین موضوعه کارآمهد  کند میدر زمینه تولید و  توزیع محصولات تجاری به کار بست. همچنین مشخص 

به در  های سریع این حوزه، قوانین موضوعه نیز باید پویا بوده و توجه به تغییرات و پیشرفت و پاسخگو هستند و با

 زمانی کم به روز رسانی شوند تا حقی از طرفین معامله ضایع نگردد.  مواقع لزوم در فواصل

ها و نتیجه بهتر به  شکل  ی سازماندهی فصول تحقیق برای پیشبرد اهداف مورد نظر و دستیابی به یافتهشیوه

آشنایی اجمالی کلیات و مفاهیم تحقیق بیان شد. در فصل دوم ایهن  برایدر فصل اول  زیر انجام گرفته است:

ی  پژوهش به بیان مبانی نظری و پشینه پژوهش پرداخته شده اسهت. در فصهل سهوم تحقیهق، شهرایش و  شهیوه

بازاریابی اینترنتی اسلامی، از منظر قرآن و حدیث با تکیه بر فقه امامیه، تشریح شهده اسهت. در فصهل چههارم 

های فقه  یران و نحوه ی تطابق آن با آموزهبا توجه به حقوق موضوعه ارا  ی حاضر، بازاریابی اینترنتی مهنا پایان

گیهری و ارائهه پیشهنهادات بیهان  نتیجه ،. در پایان فصل پنجم نیز جمع بندیداده استامامیه مورد بررسی قرار 

 شده است. 

 قوانین موضوعهبازاریابی، اینترنت، فقه امامیه، واژگان کلیدی: 
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در سطح جهان،   و افزایش رقابت تهای به وجود آمده برای تسهیل تجار یکی از مهم ترین فرصت

استفاده از فناوری نوین اطلاعات و ارتباطات است. امهروزه بها پیشهرفت روز افهزون و رشهد چشهمگیر 

های سنتی، در بخش تجارت نیهز  سیاری از فعالیتبهای ارتباطی مدرن و جایگزین  ابزارها و تکنولوژی

ت. در ایهن میهان، )الکترونیکهی  آغهاز شهده اسه حرکت از سوی تجارت سنتی به سوی تجارت نهوین

اند از این فرصت به وجود آمده بیشترین بهره را ببرند که به وجود آورنده و  هایی بیشتر توانسته شرکت

اند. اینترنت به  مندی برای حضور در بازارها بوده های نوین و معتقد به اصل رقابت ترویج دهنده فناوری

کانال مههم بازاریهابی و توزیهع محصهولات و  دلیل اثربخش بودن و راحتی برای مشتریان به عنوان یك

 1خدمات فرض شده است.

ای مسهتقل از رشهته بازاریهابی در حهال افهزایش بهوده و بهه  اهمیت بازاریابی اسلامی به عنوان حوزه

رسد که افزایش در ارتباطات بازاریابی اسلامی در  دارد. چنین به نظر می ی مفهومی بیشتری نیاز توسعه

های نوظههور و رویهدادهای جههانی بهه ایهن موضهع  پدیده 2چشمگیر و قابل توجه است.واقعیت کاملا 

اشاره دارند که مطالب بازاریابی اسلامی در حال تبدیل شهدن بهه یهک پهیش شهرط اساسهی بهرای ههر 

 بازاریاب در واقع به تفکر آینده نگرانه تبدیل شده است. 

                                                            
1 - Lages.C,Lages.L.F, Rita.P26, 2004 
2 - Arham & Sandikci. O, 2011 pp. 246-258 
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ی چیستی بازاریهابی  باره نابع فقهی شیعه امامیه درگیری از م ایم تا با بهره در این پژوهش تلاش کرده

ههای اقتصهادی در  بازاریابی در فعالیهتاسلامی و چگونگی آن تعریفی درست و کاربردی ارائه دهیم. 

ههای   ی دینهی و عقیهدتی، مسهائل و ویژگهی شدن با حوزه عجینکشورهای اسلامی به دلیل پایبندی و 

آن رضهای حهق تعهالی و قهرب الههی  انداز اصلی افهق دیهد طلبد که سرلوحه و چشم خاص خود را می

بنهدی،  باشد. بر این اساس تاثیرات زیادی از این منظر از ابتدا در نحوه و شهرایش تولیهد کهالا، بسهته می

رشد و بقاء سازمان  همچنینطلبد.   ندی مشتری را میم عرضه، میزان سود و بیشتر از همه حفظ رضایت

یهابی  در بهازار. باشهد میهای اثربخش بازاریابی  های بازاریابی و استراتژی تمستلزم اجرای صحیح فعالی

تهرین  اینترنتی اسلامی با تکیه بر فقه امامیه اصل بر صداقت، شفافیت و کسب رضهایت خداونهد اصهلی

های مختلف بازاریابی اینترنتی را به  ایم تا جنبه باشد. در این پژوهش تلاش کرده دغدغه در تجارت می

 ان نیاز روز جامعه از منظر فقه امامیه مورد بررسی و کنکاش قرار دهیم.  عنو

شود کهه در صهورت اثهربخش بهودن،  گذاری بلندمدت محسوب می بازاریابی یك سرمایهاز طرفی 

صاحب نظرات و مدیران مسلمان بایهد توجهه داشهته باشهند آید.  زمینه تحقق اهداف سازمانی فراهم می

تهاثیر  تری در مهورد بازاریابی در صورتی بهتر درک خواهند شد که دیدگاه وسیعکه ابزارها و اهداف 

دیدگاه بازاریهابی اسهلامی، جامعهه، نهادههای  ارائهداشته باشد. با  و نتایج ارزیابی بر روی جامعه وجود

سهازی تحقهق  تری برای مشارکت جههت حهداکثر اجتماعی، ذینفعان تجاری و مدیران، فرصت مناسب

های بازاریهابی  ایجاد تحول و دگرگونی در شیوه چونهمچنین  به دست خواهند آورد.ی برتر ها برنامه

تهر و کهاراتر از گذشهته باشهد و بهه  تر، اثربخش ای که ارزان ناپذیر است. شیوه امری ضروری و اجتناب

ابهت را المللهی تهوان رق ای بوده و در سطح بین ای عمل نماید که پاسخگوی نیازهای ملی و منطقه گونه

ههای اقتصهادی  هها و بنگهاه داشته باشد. ارتباطات الکترونیکی به این معنهی اسهت کهه مهدیران سهازمان

 ها به دنیهای بازاریهابی، نهاگریز های دیدشان را گسترش دهند، چرا که ورود این فناوری بایست افق می

 . شدهای سنتی تجارت و بازرگانی خواهد  کانال موجب جایگزینی

افرادی که با بازاریابی محصولات و خدمات سر و کار دارند، مطلهوب اسهت کهه بها انهواع بنابراین 

هها را  پیش نیازهای دستیابی به ارتباطات الکترونیك آشنا شوند. آنها باید مزایهای کهاربرد ایهن فنهاوری
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ا را درک کنند، چرا که اطلاعات جامع یکپارچه مشتریان با ذکر تمام جزئیات حتی سلیقه مشتری، آنه

دهد. تغییر فرآینهدهای کسهب و کهار کهه بهه  در حفظ روابش فی مابین و در نتیجه معامله بهتر یاری می

ها و دستاوردها را بها خهود  واسطه توسعه ارتباطات الکترونیك حاصل شده است، موج جدیدی از یافته

ت. در حقیقهت، های جدید کسهب و کهار سهوق داده اسه های اقتصادی را به حیطه همراه ساخته و نگاه

تجهاری  ههای فرصهتتجاری را به کلی تغییر و توسعه داده است. بنابراین  معاملاتاینترنت شیوه انجام 

های اقتصادی خواهد بود کهه در پشهتیبانی و تعامهل بها اینترنهت  ها و بنگاه آن دسته از سازمان در اختیار

در این نوشهتار، بها روش  آورند.  ه وجود میهستند و بر این مبنا برای خود، مشتریان وفادار و دایمی را ب

تحلیلی بهه بررسهی بازاریهابی تحهت وب و رویکردههای آن بها نگهاهی بهه تعهالیم دیهن مبهین اسهلام و 

 شود. های فقه امامیه در عرصه تجارت و بازاریابی پرداخته می آموزه

 

 بیان مساله -8-2

ی کامل زندگی بشر به سوی سعادت را ارائه  به عنوان آخرین دین الهی، روش جامع و برنامه اسلام

انسان و تخصیص جایگهاه اشهرف مخلوقهات، دیهدگاه ایهن دیهن الههی  جویی کمالداده است. نگرش 

نماید. از آنجایی که مطلوب نهایی انسان قرب الهی است، بنابراین هر گونهه  نسبت به انسان را تبیین می

های سالم اقتصهادی و بازاریهابی، عبهادت بهه شهمار  یتعملکردی در راستای بندگی او، و از جمله فعال

ی و اخلاقههای  ، تاکید دارد که رفتار اقتصادی انسان باید در چارچوب هنجارها و ارزشاسلامآید.  می

الگوهای رفتاری تعریف شود. لذا، دستیابی به دانش تجارت و بازار و آشنایی با آن از واجبات اسهت. 

ههای  باشند، لزوم توجهه بهه ارزش و تجارت از جمله ارکان اساسی اقتصاد می توجه به اینکه بازاریابی با

 1.الهی در بازاریابی امری ضروری است

ههای تجهاری و بازرگهانی را  روشی جامع برای زندگی است که تمام قوانین ازجملهه فعالیهت اسلام

معقهول تعلهیم پیروان خود را بهه شهرکت در تجهارت و کسهب ثهروت مناسهب و  اسلامشود.  شامل می

                                                            
 .38.ص 1331پرورش محسنی، مرجان؛ شناسایی مبانی بازاریابی در اسلام، نشر رشد، تهران،  - 1
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ای اهل ایمان مال یکدیگر را به نهاحق نخوریهد مگهر آنکهه تجهارتی از »دهد. در قرآن آمده است:  می

خصهوص تجهارت دریافهت.  تهوان پیهامی مههم در ی فوق می از آیه 1«روی میل و رضا انجام داده باشید

کنهد.  از ربهاخواری منهع مهیکند که به امور تجاری متعهد باشند و آنها را  به پیروانش توصیه می اسلام

در انجهام کسهب و  اسهلامیک الزام است و فرآیند طولانی آن باید با تعالیم  اسلامبنابراین تجارت در 

به تجارت بهه عنهوان یهک عامهل حسهاس در زنهدگی بشهر  اسلامکار موازی باشد. قابل ذکر است که 

ل از رسهیدن بهه نبهوت یهک قبه )ص نگرد، چنان مهم که خداوند مقدر کردند که حضرت محمد  می

  2.تاجر موفق باشند

های مجازی، موضهوع بازاریهابی اینترنتهی بهه یهك نیهاز اساسهی بهرای  با ورود به عصر ظهور سازمان

های  کشورمان برای ورود به عرصه است، لذاامکان حرکت و تداوم توسعه در هر سازمانی تبدیل شده 

ههای  آوری امکانات فنی و علمی، زمینه را برای توسعه فهننوین بازاریابی باید با تأمین زیرساخت ها و 

بهه عنهوان یکهی از ملزومهات تجهارت اینترنتهی های وب مهدار فهراهم کنهد. بازاریهابی  مبتنی بر سیستم

هایی اسهت  های سازمان آوری و سیستم مدار بودن فعالیت ای از فن الکترونیك نیازمند دستیابی به درجه

ههای جدیهدی را تجربهه کننهد. ارزش  عرصه تجارت الکترونیهك حرکهتکه قصد دارند با حضور در 

هاست. بها اسهتفاده از یهك زیهر سهاختار  ها برای کاهش هزینه در ارائه فرصتبازاریابی اینترنتی تجاری 

تواند در مقایسه با هزینه و  مناسب و مشترک ملی مانند اینترنت با سرعت بالا،  تجارت الکترونیکی می

، بازاریابی، توزیع و ارائه خدمات به مشتریان، هزینه کمتری داشته باشد. به ویژه ایهن تجهیزات فیزیکی

جایی که هزینه ارائه خدمات به مشتریان از  تا که صنایع خدماتی دارای اهمیت فراوانی در ایران است،

های است. یکی از عوامهل مههم در پها گهرفتن و گسهترده شهدن فرآینهد به مراتب بیشترهزینه تولیدات 

های آن است. در صورتی  افزاری و افزایش امنیت در سیستم تجارت  الکترونیکی در کشور، توسعه نرم

های الکترونیکی گسترش  جهت تأمین این  دو نیاز فراهم شود، کاربرد عمومی از سیستم لازمکه زمینه 

یابهد و   کهاهش مهیهایی با حفهظ درجهه امنیهت بهالا یابد و ریسك استفاده از چنین  سیستم و تسهیل می

                                                            
 .32نساء ،  - 1

2 - Antoni, M.S. Muhammad SAW: The Super Leader Super Manager, Prophetic Leadership and 

Management Centre, Jakarta.2007. p 115. 
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یابهد. بازاریهابی ذاتهاك یهك  فراینهد جههانی اسهت و یکهی از  مندی مشتری افزایش مهی اعتماد و رضایت

 تجاری در بازارهای فراملی و جهانی است. مبادلاتترین اصول در توسعه آن تسهیل در  مهم

ها  قی کشور با پیشرفتبنابراین به جاست که پیش از هر گامی در زمینه مسائل قانونی، امنیتی و حقو

و استانداردهای روز دنیا هماهنگ و همگام شود. گسترش و توسعه بازاریابی اینترنتی و الکترونیکی به 

لحاظ کاهش هزینه مبادلات، سرعت بخشیدن به انجام مبادله، تقویت موضع رقهابتی ایهران در جههان، 

بهه موقهع کهالا از خهارج کشهور های زودگذر در عرصه صادرات و حتهی خریهد  گیری از فرصت بهره

 دارای منافع فراوان در زمینه کاهش هزینه و افزایش صادرات، اشتغال و تولید است.

توجهه بهه  ، طبعهاك دهنهد از طرفی چون حدود یک پنجم از جمعیت جههان را مسهلمانان تشهکیل مهی

تهرین  ه کامهلکه چهراباشهد  های عقیدتی و دینی جزء مهمترین مسائل زندگی روزمره آنان مهی دیدگاه

ی پیهامبر گرامهی اسهلام و  برنامه زندگی سعادتمندانه در دنیا و آخرت از طریق خداوند متعال به وسیله

ههای  بجاست تا تلاش کنیم که ایهن آمهوزهپس اهل بیت پاک و مطهر ایشان به نسل بشر رسیده است، 

دگی راه درست را طی کنیم. با مختلف زندگی به کار ببندیم تا در کار و زنهای  انسان ساز را در جنبه

این دیدگاه در این پژوهش نگارنده با رویکرد و توجه به مبانی فقه امامیه به بررسهی یکهی از نیازههای 

ی پرداختهه اسهت تها  ی بازار و اقتصاد جامعهه نوین اساسی دنیای امروز یعنی بازاریابی اینترنتی درحوزه

ای مهدون و مفیهد حهاوی  زمینه انجام شده است، رسهالهبتوان با توجه به تحقیقات محدودی که دراین 

های بسیار ارزشمند قرآن، رسول اکرم و ائمه اطهار برای فعالیت مفید و سازنده  مطالب ارزنده از آموزه

 .کردی بازاریابی اینترنتی و نمود آن در حقوق موضوعه کشور ارائه  در حوزه

ر مهم منبعث از فناوری اطلاعهات و ارتباطهات اسهت های بسیا بازاریابی و تجارت اینترنتی از پدیده

که تحولی بس شگرف در حجم و شیوه تجارت و کسب و کار ایجهاد کهرده اسهت. اهمیهت تجهارت 

های اجتماعی، اقتصهادی، سیاسهی  الکترونیک در دنیای کنونی که عصر ارتباطات و گستردگی فعالیت

ولات چنهدین سهال اخیهر در فنهاوری فرهنگی اسهت، برکسهی پوشهیده نیسهت. از طرفهی دیگهر تحه و

اطلاعات باعث نفوذ اینترنت در بین عموم مردم در سطح جهان و بویژه کشورهای پیشرفته شده است. 
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میزان دسترسی در سطح جوامع پیشرفته به حدی گسترش یافته است که باعث شده اسهت تها از آن بهه 

 .ودعنوان ابزاری برای رفع احتیاجات روزمره زندگی استفاده ش

چهه در سهطح داخلهی و چهه در سهطح  (IT) رسهانی رشد روز افزون فناوری به ویژه فناوری اطهلاع

ای کهه پهیش بینهی  باشهند بهه گونههالمللی باعث شده است افراد بسیاری به اینترنت دسترسی داشهته  بین

منطقهه آسهیا، اقیانوسهیه و  عمهده کهاربران اینترنهت در جههان از ههای نهه چنهدان دور شود در سهال می

. این رشد بالای دسترسی عموم مردم به اینترنت باعث شده است تا امکهان خواهند بودآمریکای لاتین 

تجارت و کسهب و کهار از طریهق اینترنهت یها بهه عبهارت بهتهر تجهارت الکترونیهک و کسهب و کهار 

ترونیکی از قبیل جهانی نمهودن . ویژگی های تجارت الکشودای برخوردار  الکترونیکی از جایگاه ویژه

های زمانی و مکانی، کاهش قیمت منهابع جههت خریهد، افهزایش درصهد  تجارت، برداشتن محدودیت

فروش، عدم وجود محدودیت زمانی در معاملات، دسترسی آسان به اطلاعات لازم، کاهش چشهمگیر 

بها وجهود هسهتند. دهه اخیر های معاملاتی و بسیاری دیگر از مزایای تجارت الکترونیک در چند  هزینه

سالیان زیادی از مطرح شدن تجارت الکترونیک و بازاریابی اینترنتی نمهی گهذرد، امها توسهعه و  اینکه

هها  بها پیهدایش دهکهده جههانی کهه منجهر بهه فاصهله  .پیشرفت تجارت الکترونیک غیر قابل باور اسهت

را تا حهد و حهدودی از دسهت داده گردیده است دیگر فضای فیزیکی و قلمرو جغرافیایی معنای خود 

بینهی کهرد زیهرا سهرعت نهوآوری در تکنولهوژی  توانند پهیش اهالی دهکده جهانی آینده را نمی .است

گیرد. استفاده  انداز روشنی از آینده آن در دسترس قرار نمی آنقدر سریع و گسترده است که هیچ چشم

توانهد  باشهد مهی هها مهی کهی از ایهن فنهاوریاز فناوری اطلاعات که تجارت الکترونیک نیز به عنهوان ی

تواند مها را در بهبهود  افزایش کارایی در اقتصاد ملی گردد. همچنین استفاده از تجارت الکترونیک می

کههارایی تجههاری در عرصههه جهههانی یههاری داده و جایگههاه مهها را در بازارهههای جهههانی و بههه تبههع آن در 

 .ای تقویت نماید بازارهای منطقه

تجارت الکترونیک در بسیاری از موارد جایگزین تجارت سهنتی شهده که امروزه  داشتباید توجه 

درصد صرفه جویی در  71تا28دهد که استفاده از تجارت الکترونیک باعث  ها نشان می است و بررسی

تجارت الکترونیک یک انقلاب در حال تحهول در امهر خریهد و که  زیرا. شود های اقتصادی می هزینه
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.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



7 

 

گهذاری و تحقیقهات در حهوزه تجهارت الکترونیهک عایهد  شد و منافع زیادی را از سهرمایهبا فروش می

در گذشته و برای سالیان متمادی تجهارت  .اقشار مختلف جامعه و به ویژه بخش خصوصی کرده است

سنتی به تنهایی وجود داشت و مشتری قبهل از خریهد، کهالا یها خهدمات درخواسهتی را بهه طهور دقیهق 

تکلیف فروشنده و مشهتری ههر دو روشهن بهود . گرفت و سپس فرآیند خرید انجام می نمود بررسی می

تها حهد بسهیار زیهادی جهایگزین  اما امروزه بازاریهابی اینترنتهی .جایی برای شک و تردید جود نداشت

باشهد. تجهارت  تجارت سنتی شده است تجارت الکترونیک دیگهر آن تجهارت چههره بهه چههره نمهی

ز انجام هرگونه امور تجهاری و بازرگهانی از طریهق شهبکه جههانی اینترنهت. در الکترونیک عبارتست ا

تجارت الکترونیک دیگر فروشنده و مشتری یکدیگر را نخواهند دید و در چنین شرایطی متعهاملین بهه 

 .شود پردازند و این کار روزانه بیش از صد ها بار و شاید هزاران هزار بار تکرار می انشا عقد می

باشهد. در    میInternetترین آن اینترنهت ) کهه وسهیع -ها  ی ماننهد شهبکههای نوین پدیدهتا اکنون 

های مختلف، موجب تحولی شگرف شده اسهت. معهاملات و روابهش اقتصهادی را نیهز بهه شهدت  زمینه

 ها را کم کرده و مرزها را برداشته و بانکداری و بیمه و حمل و نقل و تحت تأثیر خود قرار داده، فاصله

انهد  .. را تحت تأثیر خود قرار داده است. به این ترتیب معاملات و مبادلات اقتصادی، شیوهای نو یافته.

ی الکترونیکی در معاملات است. به این نوع از مبادلات، تجهارت الکترونیهک  که آن استفاده از شبکه

(E - Commerceو مهدرن شود بازاریابی بهه نهوعی محصهول فنهاوری کشهورهای غربهی    گفته می

باشد کشور ما هم کشوری مسلمان است و مردم هم معاملات خود را )در بازارهای سنتی  براسهاس   می

در  دهند پس باید قوانینی که منطبق با حقوق و فقه اسلامی و به روز باشد بایهد قوانین اسلامی انجام می

د کپهی بهرداری از قهوانین ایهن قهوانین نبایه .تجارت الکترونیکی نوشته و تصویب شهود راستای قوانین

طلبد که در این پایان  کشورهای غربی باشد زیرا فرهنگ ودین هرکشور متفاوت است این موضوع می

 نماییم.بررسی در حقوق موضوعی ایران از منظر فقه امامیه نامه بازاریابی اینترنتی را 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 


