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ارشد ناپیوسته تخصصی دانش آموخته مقطع دکتری/ کارشناسی فاطمه رستمی پسیاناینجانب 

از رساله/پایان نامه خود تحت  13/04/1395که در تاریخ  الهیات و معارف اسلامیدر رشته 

دفاع نموده 5/17با کسب نمره احکام فقهی و حقوقی تبلیغات )تبلیغات تجاری( مبانی و عنوان

 شوم.ام، بدینوسیله متعهد می

این رساله/ پایان نامه حاصل تحقیق و پژوه انجام شده توسط اینجانب بوده و در مواردی که  (1

استفاده  نامه، کتاب، مقاله و ......(از دستاورهای علمی و پژوهشی دیگران )اعم از پایان

ام، مطابق ضوابط و رویه موجود، نام منبع مورد استفاده و سایر مشخصات آن را در نموده

 ام.فهرست مربوط ذکر و درج کرده

تر یا بالاتر( در برای دریافت هیچ مدرک تحصیلی)هم سطح، پایین این رساله/پایان نامه قبلاً (2

 ت.ها و موسسات آموزش عالی ارائه نشده اسسایر دانشگاه

مقاله، برداری اعم از چاپ چنانچه بعد از فراغت از تحصیل، قصد استفاده و هر گونه بهره (3

با ذکر نام استادان راهنما و داشته باشم،  /رساله رانامهاز این پایان کتاب، ثبت اختراع و.......

 .مشاور و درج نام دانشگاه پیام نور اقدام خواهم کرد

ناشی از آن را حقوقی موارد فوق ثابت شود، عواقب  چنانچه در هر مقطع زمانی خلاف (4

مجاز است با اینجانب مطابق ضوابط و مقررات رفتار  همچنین دانشگاه پیام نورپذیرم و می

 گونه ادعایی نخواهم داشت.ام هیچکند و در صورت ابطال مدرک تحصیلی

 نام و نام خانوادگی

 تاریخ و امضاء
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 چکیده

 نامه انپای در پژوهش روش.دهد ارائه را بلیغاتت در وحقوقی فقهی واحکام مبانی که است برآن نامه پایان این

 تبلیغ هک رسیدیم یافته این به نامه پایان این در.باشد می( ها کتابخانه در موجود اطلاعات) ای کتابخانه حاضر

 زمان گذر در آن شکل ولی داشته وجود اند بوده ارتباطات نیازمند ها انسان که زمانی واز آفرینش آغاز از

 مدرن وژیوتکنول ،هنر،ادبیات ،صنایع علوم پیشرفت امروزه که طوری به. است شده وتحول تغییر دستخوش

 بلغ برایم که هایی شیوه که دریافتیم ونیز شود جدید های وشیوه ابزار به مجهز نیز تبلیغات تا شده باعث

 نامه انپای این.دارد کاربرد خاصی شرایط در وهرکدام است متفاوت رود می کار به افراد قراردادن تاثیر تحت

 اه آسیب این از برخی. کند معرفی را تبلیغات در احتمالی یا موجود های آسیب از برخی است صدد در

 وریغیرضر وخدمات ها کالا بیشتر مصرف بر ،تشویق یکدیگر به وضررزدن وغش تولید:  از  اند عبارت

 در لازم یآگاه ،ندادن بیگانگان دانستن وبرتر خود ماندگی عقب ،القای زنان وتصویر صدا از ابزاری ،استفاده

 از  ای ارهپ  القای مشابه، کالای نفی ها  کالا کیفیت به  دروغین اطمینان ،ایجاد  مردم به ها کالا کیفیت مورد

 انصاحب  خواهی خیر ،عدم کلام وملی وخلاصه  دینی های ارزش از ابزاری  استفاده ، ناروا های واندیشه افکار

اثار سوئی  و باتوجه به این.بودن اقتصادی فایده فکر به وتنها  خود کیشان هم و وطنان هم به نسبت  تبلیغات

که در تبلیغات وجود دارد در برخی موارد مقنن مبلغ را دارای مسئولیتهای مدنی اعم از قراردادی و الزامات 

 خارج از قرارداد و همچنین دارای مسئولیت کیفری میداند.

تبلیغات. از ناشی وحقوقی،مسئولیت فقهی مبانی تبلیغات، ویژگی ، تبلیغات :ها واژه كلید
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 مقدمه(1-1

مادرعصر اطلاعات به سرمی بریم ودرجهانی زندگی می کنیم که لحظه به لحظه در معرض بمباران اطلاعات ،اخبار 

نه های قدرتمند ، مانند نظریه کاشت ،اعتبار خودرا حفظ  وسایل ودریك کلام ،رسانه هاست .هنوز نظریات رسا

ارتباطی )رسانه ها(ودر دسترس بودن آن ها )به ویژه تلویزیون(این باور رادرتحلیل گران رسانه افزایش می دهد 

 که رسانه ها می توانند باور مردم وعرف جامعه را شکل داده وحتی دچار تغییر ودر نهایت درونی کنند.

له تبلیغات یکی از چالش برانگیز ترین مباحث تحلیل های متون رسانه ای ، در جهان مدرن است.)امینی مسئ

شناخته می شود که اختصار  advertisement( تبلیغات در زبان انگلیسی با معادل 91،ص1389،اکرم،

advertونیزadوبه معنی  ات جمع تبلیغخوانده می شود.که در زبان فارسی به معنی تبلیغات بازرگانی است تبلیغ

ابلاغ رساندن پیام است .ابلاغ در لغت به معنی رساندن  است وتبلیغ) رسانندگی( است ومبلغ) رساننده( است 

.رساننده پیام ها و آموزه های  ویژه تبلیغی پیام و آموزه های مبلغ نسبت به محتوای آن ماهیت تبلیغ را تعیین می 

اعمال نظریات یا اعلان اطلاعات خاص به منظور کسب آرا ءیا گرایش "ت از کند و در واقع تبلیغات عبارت اس

 (.67،ص 1385،عبدالرضا ، )شاه محمدی "های مطلوب

وجود رسانه های غول آسا درجوامع کنونی وارتباطات گسترده بین آن ها ،اساس وبنیان تغییروتحول درجامعه 

ها ارتباط تنگاتنگ ومستمرآن ها با تمام اقشار جامعه است انسانی تلقی می شود .یکی از اهداف بلند مدت رسانه 

که مهم ترین دستاورد آن تبلیغ کالا وشناساندن آن به افراد جامعه می باشد.براساس تعریف راجرزبراون تبلیغات 

عبارت است از بخش زیادی از آگهی ها که درآن ها هدف خبرگیرنده نیست بلکه فروش بیشتر برای آگهی دهنده 

ومعتقد است که درقسمت زیادی از پیکارهای تبلیغاتی که دران ها هدف سود گیرنده نیست بلکه انتخاب است 

 (.40،ص1379هدف است را در برخواهد گرفت.)محمدیان،محمود، 

مك گارتی در تعریف خود درخصوص تبلیغات نیز می گوید ارایه وپیشبرد هرگونه ایده کالا وخدمات به شکل 

ا موسسه ای با پرداخت هزینه آن را انجام می دهد که در آن سوی روابط عمومی غیر شخصی که شخص ی

( با توجه به اهمیت 58،ص1350وعمومی سازی قرار دارد وبدون پرداخت هزینه است.)اربابی ،محمد علی ،

ردم متبلیغات واین که تبلیغات به همراه مجری خود )رسانه های گروهی(این قدرت را دارند که کالاهای مصرفی 
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را درمعرض نمایش قرار دهد نشان دهنده این است که آگهی تبلیغات امروزی برای جلب وحفظ توجه مردم باید 

 دارای برنامه ریزی بهتر خیال انگیز تر وسرگرم کننده باشد ومزایای بیشتری برای مصرف کننده به ارمغان آورد. 

قاندن  175طبق موازین اسلامی باید تامین شود )اصل در رسانه های گروهی )رادیو و تلویزیون (آزادی انتشارت 

قانئن  24اساسی (.نشریه ها نیز دربیان مطالب آزادند مگر آنکه مخل به مبانی اسلامی یا حقوق عمومی باشد )اصل 

اساسی (.رسالت واهمیت رسانه های گروهی وبه ویژه صدا وسیما برکسی پوشیده نیست .اصلاح این دستگاه ها 

ه است وفساد اگر در این دستگاه ها واقع بشود فساد جامعه ،مسئولیت بسیار بزرگ است. )موسوی اصلاح جامع

 (17:10،ج1371خمینی ،

دردنیای امروز ، تبلیغات جزء جدا نشدنی اجتماع درکشورهای توسعه یافته وجهان سوم است .ریشه های نفوذ 

ی زندگی امروز دید،ازجمله امورسیاسی ، فرهنگی ، ومیزان عمل تبلیغات را می توان درهمه جا ودرهمه زمینه ها

 اجتماعی ، اقتصادی و...می توان جلوه های تبلیغات را به صورت گوناگون مشاهده نمود. 

انسان معاصردرجهانی به سرمی بردکه تمامی محیط پیرامون اورا تبلیغات در برگرفته وازهمان لحظه بیداری تا 

طریق که زیست کند وبه هرزبانی که سخن بگوید وبه هرآنچه بیاندیشد ودر شب هنگام درهرکجا که باشد وبه هر

 (151،ص1383هرموقعیتی که باشد درمحاصره انواع تبلیغات قراردارد.)پرهام،رقیه،

تبلیغ ازآغاز آفرینش واززمانی که انسان ها نیازمند ارتباطات بوده اند وجود داشته  ولی شکل آن درگذر زمان 

ول شده است . به طوری که  امروزه پیشرفت علوم ،صنایع ،هنر،ادبیات وتکنولوژی مدرن دستخوش تغییرو تح

باعث شده تا تبلیغات نیز مجهز به ابزار وشیوه های جدید شود ونیز دریافتیم که فنون وشیوه هایی که تبلیغات گر 

 کاربرد دارد. برای تحت تاثیر قراردادن افراد به کارمی برد متفاوت است وهرکدام درشرایط خاصی

هرکارخانه وکارگاهی ساعات خاموشی وتعطیلی دارد .اما کارگاه های تبلیغات شب وروز بی وقفه کارمی کنند 

وکوره های تبلیغات همیشه داغ است .مشکل اینجاست که قرارگاه های تبلیغاتی درمکانهای جغرافیایی مشخصی 

نها معمولا درقالب های معینی جا نمی گیرند ، این بت های قرار ندارند.وفرآورده های آنها بی قراروسیارسیالند.آ

عیار هر روز به رنگی درمی آیند،این پیك های تیز پرواز از هردرو پنجره ای وارد می شوند .درخانه ،مدرسه 

،خیابان ،اداره ،کافه ،سالن ورزش ،میدان رزم ومجمع بزم وهرکجا به چشم می آیند .ودرگوش می اندازند .ظاهرا 
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