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 اثر معنوي و مادي حقوق نشر، اصالت، گواهي

 

 فقه و مبانی حقوق اسلامی   –رشته الهیات  ارشد کارشناسی دوره آموخته اینجانب  اکرم مرادیان  دانش

 را ذیل گانه سه موارد واحدپرند،  /مرکز      060009099 دانشجویی شماره به

 :نماید می گواهی

 

 خود نامه پایان و   تدوین نگارش در چنانچه و بوده شخصی تحقیق نتیجه نامه، پایان این در مندرج مطالب 

 را آن ماخذ و منبع مستقیم غیر یا مستقیم نقل قول با ام گرفته بهره دیگری افراد آثار و نوشته ایده، فكر، از

 عهده بر را نباشد دیگران قول نقل که مطالبی تمامی مسئولیت بدیهی است .ام کرده ذکر مناسب جای در نیز

 .بود خواهم آن و  پاسخگوی دانسته خویش

 استاد باشم، داشته را  ....و کتاب مقاله، انتشار و چاپ قصد خود نامه پایان در مندرج مطالب براساس چنانچه

 مشترک صورت به علمی، تولیدات نوع هر و مقاله، کتاب نشر به نسبت ایشان نظر با و نموده مطلع را راهنما

 .نمایم می مبادرت

 نامه، پایان این موضوع در از تحقیق ناشی نورآوری و آزمایشات مطالعات، نتایج از مترتب مادی حقوق کلیه 

 .دارد تعلق نور پیام دانشگاه به
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 تعهد نامه اصالت رساله/ پایان نامه 

اینجانب اکرم مرادیان دانش آموخته مقطع کارشناسی ارشد ناپیوسته در رشته الهیات) گرایش فقه و مبانی حقوق 

از پایان نامه خود تحت عنوان تبلیغات مشروع و غیر مشروع از منظر فقه و  39/30/9033اسلامی( که در تاریخ 

 . دفاع نموده ام، بدینوسیله متعهد می شوم 91حقوق با کسب نمره 

این رساله/ پایان نامه حاصل تحقیق و پروژه انجام شده توسط اینجانب بوده و در مواردی که از دستاوردهای علمی 

و پژوهشی دیگران) اعم از پایان نامه، کتاب، مقاله و ...( استفاده نموده ام. مطابق ضوابط رویه  موجود، نام منبع 

 ربوط ذکر و درج کرده ام. مورد استفاده و سایر مشخصات آن را در فهرست م

این رساله/ پایان نامه قبلاً برای دریافت هیچ مدرک تحصیلی) هم سطح، پائین تر یا بالاتر( در سایر دانشگاه ها و 

 مؤسسات آموزش عالی ارائه نشده است. 

اختراع و  ،چنانچه بعد از فراغت از تحصیل، قصد استفاده و هرگونه بهره برداری اعم از چاپ مقاله، کتاب، ثبت

از این پایان نامه / رساله را داشته باشم، یا ذکر نام استادان راهنما و مشاور و درج نام دانشگاه پیام نور اقدام  ...

 خواهم کرد. 

آنچه در هر مقطع زمانی خلاف موارد فوق ثابت شود، عواقب حقوقی ناشی از آن را می پذیرم همچنین دانشگاه 

پیام نور مجاز است با اینجانب مطابق ضوابط و مقررات رفتار کند و در ضرورت ابطال مدرک تحصیلی ام هیچ 

 گونه ادعایی نخواهم داشت. 

 اکرم مرادیان 

 تاریخ و امضاء
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انی  هتقدیم به  : هربان  ربتگ

لحظنت ناب انور بود ، لذت و غرور دانستن، جسنرت خواستن، عظمت 

 ترسید  و تمنم تجببه های یکتن و زیبنی زندگیم، مدیو  حضور سبز آنهنس 

 .تقدیم به خننواده عزیزم
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 و ان تقدیر و تشکر شنیسته از 

 ه ان نکته های دلاویز ونی  رب    دکتر محمد حسن شیب جننب  آقایاسنتید ربهیخته و ربزانه 

انرنده در علم پرور نمود و همواره راهن   الند ، صحیفه های سخن را  گفته های من و راه گشنی ن

 .اتمنم واکمال پنین  نامه بوده است

چنین استند مشنور عزیزم دکتر محمد ول  اسدی ه در طول این مدت ، زحمنت 
هم
و 

انرش پنین  نامه انجنم دادند، کمال تشکر و قدردای  را دارم. زیندی را جهت   ن
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 چكیده:

 ها عرصه تمام رد جانبه همه های پیشرفت با همگام او حیات اقتضای بنابر بشر زندگی آغازِ از بازرگانی تبلیغات

 طالعهم و السلام علیهم معصوم امامان و علیه الله صلوات رسول حضرت عصر به نگاهی نیم با. است داشته رشد

 دنبو حرام و حلال از سخن موارد این اکثر در که شود، می آشكار بحث این به اسلام اهمیّت مختلف، روایات

 ت،اس رفته خداوند از طلبی روزی کردن رنگ پر و ناخودآگاه چه و خودآگاه طور به چه کالا فروش های روش

 و نقد مورد نیز آنها فساد و صحت و شده بیان تبلیغی های روش این از زیادی موارد فقهی، کتب در که این چه

 الظالمین، عونۀم لهو، کذب، تطفیف، ، غِش تدلیس، چون ابوابی آمدن بوجود به منجر که است گرفته قرار بررسی

 نیز.. . و اثم بر تعاون اتلاف، سبیل، نفی ضرر، لا ، غرور قاعدۀ مانند زیادی فقهی قواعد و است شده...  و نجش

 تعددیم خیارات نیز معاملات در قواعد، و ابواب این بر علاوه اند، پرداخته مباحث این به مشتری حق از دفاع جهت

 مصرف و دهکنن تولید حقوق از دفاع در شیعه فقه بالندگی از نشان که شده ذکر...  و غبن خیار عیب، خیار مانند

 به توجه از منظر فقه و حقوق بود. با نامشروعپژوهش بررسی تبلیغات مشروع و است. هدف اصلی در این  کننده

 نیم با بازرگانی تبلیغات حول محور فقهی مختلف موضوعات است شده تلاش تحقیق این در تحقیق، موضوع بودن جدید

 قرار تحلیل مورد و گردیده آوری جمع  میدانی و ای، مصاحبه کتابخانه های روش با مختلف منابع از فقهاء نظرات به نگاهی

 که آن، امطلوبن پیامدهای به نشدن گرفتار وتبلیغات سلامت حفظ برای اسلام، مدّنظر اقتصادی نظام در .است گرفته

 های نتضما یكی است؛ شده گرفته نظر در سازوکار و ضمانت نوع دو میشود، نمایان تجاری تبلیغات در گاه

 و کسب ولیغاتتب در اخلاق رعایت بر تاکید و معنویت با اقتصاد آمیختگی به مربوط تعالیم که وجدانی و درونی

 اخلاق، ترویج ضرورت شد گفته آنچه با.حكومتی و بیرونی های ضمانت دیگری و است آن کنندۀ تقویت کار

 المللی بین نبهج عامل سه به توجه با ضرورت این ندارد تاکید به نیازی بازرگانی، تبلیغات حقوق مكمل عنوان به

 ملت و شورهاک بین مبادلات افزایش و ها رسانه نفوذ گسترش و تنوع شدن، جهانی روند است؛ گرفته خود به نیز

 .ها

 ، تبلیغات، مشروع و غیر مشروع نجش الظالمین، معونۀ لهو، کذب، تطفیف، ، غشِ تدلیس،کلیدواژه: 

 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 

 

 أ

 

 فهرست مطالب 

 صفحه            عنوان 
 فصل اول : کلیات پژوهش 

 1 ........................................................................................................................................... اول فصل

 1 ..................................................................................................................................... قیتحق اتیکل

 2 ..................................................................................................................................... مقدمه -1-1

 2 ..............................................................................................................................مسأله انیب - 2- 1

 4 .......................................................................................................... قیتحق تیاهم و ضرورت - 3- 1

 5 ........................................................................................................................... قیتحق سؤال - 4- 1

 5 ......................................................................................................................... قیتحق اهداف - 5- 1

 6 ...................................................................................................................... یکاربرد هدف -1-5-1

 6 .......................................................................................................................... قیتحق هیفرض -6- 1

 6 ....................................................................................................................... قیتحق روش نوع -1-7

 7 ............................................................................................................ اطلاعات یگردآور روش -1-8

 7 ......................................................................................................... اطلاعات یگردآور یابزارها -1-9

 7 .................................................................................................... اطلاعات لیتحل و هیتجز روش -1-11

 8 ........................................................................................................................................... دوم فصل

 8 ........................................................................................................ قیتحق نهیشیپ و اتیادب بر يمرور

 9 ................................................................................................................... پژوهش ینظر یمبان -2-1

 9 ............................................................................................................یاصلاح و یلغو میمفاه-2-1-1

 9 ................................................................................................................... غاتیتبل مفهوم -2-1-1-1

 9 ............................................................................................................... غیتبل یلغو یمعنا -2-1-1-2

 11 ........................................................................................... یتجار غاتیتبل یاصطلاح یمعنا-2-1-1-3

 16 ................................................................................................................ :غاتیتبل خچهیتار -2-2-1

 16 ................................................................................ یبازرگان غاتیتبل جادیا یفکر یها نهیزم -2-2-1-1

 17 .................................................................................................. رانیا در یبازرگان غاتیتبل -2-2-1-2

 19 ................................................................................................. جهان در یبازرگان غاتیتبل -2-2-1-3

 21 ...........................................................................................:غاتیتبل عناصر و اهداف ها، روش -2-2-2

 22 ................................................................................................... غیتبل مدل پنجگانه عناصر -2-2-2-1

 25 ..................................................................................غاتیتبل بر حاکم یها روش و ها هینظر -2-2-2-2

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 

 

 ب

 

 25 .......................................................................... مخاطب نگرش رییتغ و یساز متقاعد اقناع، -2-2-2-2-1

 26 ............................................................................................... یغاتیتبل یها جاذبه هینظر -2-2-2-2-2

 26 ................................................................................................................ غاتیتبل اهداف -2-2-2-3

 27 ...................................................................................... :یبازرگان غاتیتبل در موجود ناصرع -2-2-2-4

 27 .............................................................................................................. غاتیتبل یابزارها -2-2-2-5

 29 ................................................................. یبازرگان غاتیتبل با مرتبط یها گروه شناخت و یررسب -2-2-3

 29 ........................................................................................................... :کالا کنندگان دیتول -2-2-3-1

 31 ................................................. یبازرگان غاتیتبل دکنندگانیتول دیتول بر حاکم نیقوان و اهداف -2-2-3-1-1

 31 ............................................................................................ یبازرگان غاتیتبل دکنندگانیتول -2-2-3-2

 31 ...................................................................................... یبازرگان غاتیتبل پخش یها واسطه -2-2-3-3

 31 ........................................................................................... (خاص طور به) مایس و صدا -2-2-3-3-1

 35 ............................. یبازرگان غاتیتبل عیتوز و پخش هیدییتأ مجوز صدور بر حاکم حدود و نیقوان -2-2-3-3-2

 37 .................................................................... یبازرگان غاتیتبل مخاطبان و کالا کنندگان مصرف -2-2-3-4

 41 ......................................... یبازرگان غاتیتبل از یریرپذیتأث زانیم یبررس و مخاطب انواع لیتحل -2-2-3-4-1

 41 ................................................................................................... کنندگان مصرف حقوق -2-2-3-4-2

 45 ........................................................................................................................ پژوهش نهیشیپ -2-3

 46 .............................................................................................................................. یبند جمع-2-4

 48 .......................................................................................................... یحقوق و یفقه ضوابط-1 -3-1

 49 ...................................................................................................... یفقه قواعد از یحاک ضوابط -3-2

 49 .....................................................................................................................یجابیا ضوابط -3-2-1

 51 ........................................................................... جامعه یفرهنگ و یاسلام یها ارزش تیرعا -3-2-1-1

 53 ........................................................... جامعه( یظاهر نه و) یواقع سعادت و رفاه گرفتن نظر در -3-2-1-2

 54 ...................................................................................... جامعه مدت بلند رفاه گرفتن نظر در -3-2-1-3

 55 .................................................................................... جامعه افراد یتمام رفاه گرفتن نظر در -3-2-1-4

 56 ................................................................... کاذب یازهاین نکردن جادیا و ازهاین به ییگو پاسخ -3-2-1-5

 58 .................................................................................... ها انسان به نسبت یابزار دید نداشتن -3-2-1-6

 61 ........................................................................ غاتیتبل یبرا گزاف یها نهیهز نکردن پرداخت -3-2-1-7

 74 .................................................. غاتیتبل از یناش یمدن تیمسئول طیشرا و یمبان مجاز، غاتیتبل قلمرو 3-5-1

 75 ............................................................................. یغاتیتبل یها تیممنوع و مجاز غاتیتبل قلمرو -3-5-2

 75 ........................................................................... کننده غاتیتبل یآزاد اصل و اراده وسعت ی رهیدا -3-6

 76 ............................................................................ رانیا حقوق در کننده غاتیتبل اراده ی محدوده -3-6-1

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 

 

 ج

 

 77 ......................................................................... یقیتطب حقوق در کننده غاتیتبل اراده ی محدوده -3-6-2

 81 ............................................................................................................ یغاتیتبل یها تیمحدود -3-7

 81 .......................................................................................................... یقانون یها تیمحدود -3-7-1

 87 ............................................................................................... یاخلاق و یعرف یها تیحدودم -3-7-2

 94 ................................................................................................................................. رانیا -3-7-3

 95 ................................................................................................................................ قاتیتطب -3-8

 96 ............................................................................................... غاتیتبل در سیلتد وجود موارد -3-8-1

 96 .................................................................................................. غاتیتبل در غشّ وجود موارد -3-8-2

 97 ................................................................................................. غاتیتبل در دروغ وجود موارد -3-8-3

 97 ............................................................................................................................... :قاتیتطب -3-9

 99 .............................................. :موجود یبازرگان غاتیتبل از مختلف یها نمونه بر یفقه نیعناو قیتطب -3-9-1

 113 .................................................................................................................................. یریگ جهینت

 115 ................................................................................................................................... شنهاداتیپ

 117 .................................................................................................................................. منابع -5-1

 

 

 

 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 

 

1 

 

 

 

 

 

 فصل اول

 کلیات تحقیق
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 

 

2 

 

 مقدمه -1-1

خوانده می شود، که   advertشناخته می شود که به اختصار و نیز" advertismen "تبلیغات در زبان انگلیسی با معادل

 در زبان فارسی به معنی تبلیغات بازرگانی است. 

یلبورد، تلویزیون ب ارتباطی است که با ابزارهای مختلفی چون روزنامه ها، مجلات، سینما، -ترکیبیدر واقع تبلیغات شكلی 

 و رادیو، مخاطبان را هدف قرار می دهد

زیر مورد  رحبه ش« هنر ظریف تبلیغات» در همین راستا، می توان به شیوه های تبلیغات پرداخت که در کتاب کلاسیک

از راهِ نام )، انتقال (ارزشمند قابل توجه و مرتبط ساختن با چیزهای)دن، تلطیف و تلصیق بحث قرار گرفته است: برچسب ز

امی، ، شیوه مردم ع(احترام و معروف توسط شخص مورد) ، تصدیق(و شخصیت افراد، با اشیای نمادین، و یا با موسیقی

اقناع، یعنی ه فنون سه گان (911-911، 9940سِوِرین و تانكارد،  )«با جماعت بزرگ نمائی گزینشی یا مغالطه، و همرنگی

استا مطرح می در همین ر کاربرد فراوانی در تبلیغات تجاری دارد، نیز که «توسل به شوخی، جاذبه جنسی، و تكرار گسترده

 .شود

ای در  عمده سهم اما بخش های تجاری و آگهی دهندگانی که منافع شان به سبب فعالیت رسان ها آسیب دیده است نیز

ه قدرت کمک کنند تا ب محافظه کار جاد فشار بر رسانه ها دارند. آنها حتی ممكن است به سیاستمداران جناح راست یاای

ا میشوند. از نظر فعالیت های انتقادی آنه سختگیرتر بوده و مانع برسند، چرا که این دسته از سیاستمداران نسبت به مطبوعات

غرب در خدمت محدود سازی و ارعاب مطبوعات در  فرهنگی و حتی مطبوعاتی چامسكی و هرمن، بسیاری از نهادهای

 ی موارد یكسان ارزیابی کرد. حداقل این که ارعاب در جوامع شدت و کیفیت این ارعاب را در همه می آیند. البته نباید

 .عمل می کندتر  پیشرفته، بسیار غیر مستقیم تر و به اصطلاح نرم

خیابانی،  تجهیزات ان از روش ها و ابزار مختلفی استفاده کرد: نقاشی روی دیوار، بیلبورد،برای تبلیغات تجاری می تو

خرید،  همراه، بن های تلفن های بروشور، آگهی های رادیویی، سینمایی و تلویزیونی، بنرهای اینترنتی، پس زمینه های

اتی توسط افراد، گرفتن تابلوهای تبلیغ های اتوبوس، همنوهای جهنده ی اینترنتی، نوشتن در آسمان با استفاده از دود، ایستگا

کناره های هواپیما، تبلیغات در داخل هواپیما چه  اتوبوس، بنرهای متصل به مجلات، روزنامه ها، جارچی ها، دیواره های

تاکسی، صفحه های نمایش سقفی و شبكه های مخصوص  بر سبد بالای سر مسافرین، درهای بر پشت صندلی ها و چه

بار یك موزیكال، سكوها و قطارهای متروف بندهای کشی در پوشک های تاکسی، نمایش های روی صحنه ی افرانمس

 سوپرمارکت ها، دستگیره  مصرف، برچسب های روی سیب در

ت بلیت مراسم ها و پشت رسید سوپرمارک آغازین برنامه های رادیو و تلویزیون، پوسترها، پشت های چرخ های خرید، بخش

 « ست.ا پیامش منتقل شود، تبلیغات انجام گرفته ر جایی که یک اسپانسر معین هزینه ای را پرداخت کند تاه. »ها

 بیان مسأله - 2- 1

 داشته رشد ها رصهع تمام در جانبه همه های پیشرفت با همگام او حیات اقتضای بنابر بشر زندگی آغازِ از بازرگانی تبلیغات

 های اهیآگ کسب با تا است بوده درصدد همیشه بازرگانی، و اقتصاد بویژه و فرهنگ، سیاست، عرصه در انسان. است
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 مختلف طرق به و تبلیغات طریق از امر این که آورد، ارمغان به خود برای را تری مرّفه زندگی خود، مایحتاج مورد در بیشتر

 نموده یم تلاش بوده، خود کالای مورد در توضیحات بیان به موظف که نیز فروشنده دیگر سوی از است، شده می حاصل

 خود سمت به ار سلیقه این بازرگانی تبلیغات مختلف های راه از مشتری انگیزه و ذوق سلیقه، داشتن نظر در با که است

 در و سازند خود متوجه را انگیزه این ممكن طریق هر از که دادند قرار جهت این در را تلاششان ای عده لذا بدهد، سوق

 که - ولیدکنندگانت نظر تبلیغی، های روش نوع این رفته رفته. شد نهاده ظهور عرصه به پا تبلیغات صنعت در حِیلی نتیجه

 مشاهده با و نموده جلب را - بودند تولیدی کالاهای فروش افزایش و مشتری رضایت جلب در آن زیاد بسیار تأثیر شاهد

 .(113، ص  9093سنهوری ، )شد برداشته ابزار نوع این رشد عرصه در جدیدی گام ها، روش این از استفاده به علاقه

 اسلام یتاهمّ مختلف، روایات مطالعه و السلام علیهم معصوم امامان و علیه الله صلوات رسول حضرت عصر به نگاهی نیم با

 آگاهخود طور به چه کالا فروش های روش بودن حرام و حلال از سخن موارد این اکثر در که شود، می آشكار بحث این به

 وشر این از زیادی موارد فقهی، کتب در که این چه است، رفته خداوند از طلبی روزی کردن رنگ پر و ناخودآگاه چه و

 چون ابوابی آمدن بوجود به منجر که است گرفته قرار بررسی و نقد مورد نیز آنها فساد و صحت و شده بیان تبلیغی های

 ضرر، لا ، غرور قاعدۀ مانند زیادی فقهی قواعد و است شده...  و نجش الظالمین، معونۀ لهو، کذب، تطفیف، ، غِش تدلیس،

 قواعد، و بوابا این بر علاوه اند، پرداخته مباحث این به مشتری حق از دفاع جهت نیز...  و اثم بر تعاون اتلاف، سبیل، نفی

 حقوق از اعدف در شیعه فقه بالندگی از نشان که شده ذکر...  و غبن خیار عیب، خیار مانند متعددی خیارات نیز معاملات در

 است. کننده مصرف و کننده تولید

 بسزایی نقش یماس و صدا جمله از مختلفی های رسانه ظرف در اقتصادی موثر و پیشرفته ابزارهای از یكی عنوان به تبلیغات

 -فرهنگی دیدهپ این اثرات که نكته این به توجه با. نماید می ایفا جامعه اقتصادی فرهنگ و اقتصاد فرهنگ، دهی شكل در

 مضر ثراتا از پیشگیری و پدیده این صحیح مدیریت و نظارت لزوم و بوده اهمیت مورد بسیار اسلامی جامعه در اقتصادی

 است عبارت رحط این اصلی مسئله نیست، پوشیده سلیمی عقل هیچ بر آن مهم و مثبت تاثیرات از استفاده نیز و آن مخرب و

 موجود های روش از بسیاری هست، نیز دین تایید مورد و داشته وجود اسلام در بازرگانی تبلیغات کنیم فرض اگر اینكه از

 (.14، ص 9949   ، سعیدی و کیا. )باشد می اشكال دارای فقهی نظر از و نبوده تأیید مورد بازرگانی تبلیغات در

 قانون که است پسندیده تدبیری این و است نشده نامشروع تبلیغات از تعریفی کشورها، قوانین و المللی بین مقررات در

 است که وسیع و گسترده چنان نظر، مورد موضوع که آن ویژه به میكنند واگذار قضاء و حقوق به را تعریف امر گذاران

مـیلادی بـا مخالفت  13هفتاد قـرن تبلیغات در بدو ظهور در عرصه تجارت در دهه .دشوارست بسیار آن محدوده تعیین

روبرو شد. حقوقدانان و رویه قضـایی فرانسـه بـه دلیـل نبـود حكـم صـریح قانونی بر جواز این نوع تبلیغات، به استناد برخی 

ـن گـروه یای ایـن بـود کـه از منظـر ا از مواد قـانون مـدنی فرانسـه آن را ممنوع میدانستند. دلیل ممنوعیت تبلیـغ مقایسـه

 است. مدرن دنیای محصول و نوظهور پدیدهای موجود، وضع با تجاری تبلیغات تبلیغات مزبور یكی از مصادیق تبلیغات

یانو و دنامشروع تجاری به شمار میرفت که منجر بـه عدم اعتماد و از بین رفتن حقوق مكتسبه سـایر رقبـای تجـاری میشـد )

منظور زیر سـؤال بـردن ویژگیهای محصولات یا طرح تجاری  ای به شان تبلیغات مقایسه(. از دید ای10، ص 1339،  9هرمان

                                                           
1Dianoux & Herrmann  
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رقیب و سلب اعتماد مشـتریان و گمـراه کـردن ایشان با بزرگنمایی عیوب کالا و خدمات و درنتیجه اعلام ضمنی عـدم 

زبور تن اعتماد عمومی نسبت به خدمات موجـود کیفیـت لازم در محصولات رقیب، به کار میرود. این امر منجر به از بین رف

 (.11،ص 1330،  1بودنارو جلب منافع نامشروع برای تبلیغكننده خواهد شد )

 دراین.است نشده بدان پرداخته تاکنون که است لازم موضوعی فقهی، مبانی برخی با ناسازگاری یا و فقه با انطباق آن

حقوق تبلیغات مشروع و نامشروع پرداخته شود و این که چه ضوابط به بررسی فقهی و  که است شده براین سعی پژوهش

 فقهی و حقوقی در تبلیغات نامشروع وجود دارد ؟

 ضرورت و اهمیت تحقیق - 3- 1

ان بهعنوت تبلیغای گیرربهکا، معاجون تر شدرگبزد آن و بعاش اگسترو جمعی ت تباطای ارسانههاریش ابا پیدوزه مرا

، ندگی میکندت زتبلیغای از شدیدران یر بمباوزه زمرن انسااکه ای بهگونه، سته ادتر شدهگستر، مؤثرای حربه

ل عماایا و ها شنگر، عقایدار دادن تحت تأثیر قرای مند برمست نظااکوششی ت تبلیغا« ند کها هین عقیدابر ان صاحبنظر

تبلیغاتی ی فعالیتهاذ قابلیت نفوی و هدفمند تأکید بر، نه عقایددل آزاداتباو معمولی ی جه تمایز تبلیغ با گفتگوهاان، ویگرد

 (.01، ص9911، فشاا)مهر  »ستا

ست. ن اکنندگافستهها یا علائق مصراها یا خوزقالب نیات در کیفی کالا یا خدمات خصوصیال نتقا، اگانیزربات تبلیغا

ندگی زسبک ی، فكری هام و ارزشنظات حساساق و اشتیا، استههااها خوزنیات، تبلیغادر صلی اینترتیب عناصر ابه

 (.91، ص9911، کیلیز)بابایی  »ستن اکنندگافمصر

دن حقیقی بودن و بوی فطری ها به معناارزشصالت است. ابسته واجامعه ی آن هاارزشبه ، هر جامعهی معنوت حیا

، مدپرستین ساختگی )چوی هاارزشمقابل در محبت( ام، حتر، اقتاصدن صیل )همچوی اهاارزشهاست. آن

، مریكاه امتحدت یالاه ایژوبهب و غروز در مرارد. ایشه ندن رنسات افطردر که د میگیرار جنسی( قرآزادی ، ییاتجملگر

جتماعی ه اپایگاوت، ثر؛ ستانشانه تشخص ف، مصرارد؛ جایی ندن سالارگحرمت بز؛ نیستزن ارزش پوشیدگی و عفت 

ط ها مربوال ارزشبتذایند آین فراز ابخشی ه. غیرو ست ن انسای افعالیتهام تماس ساری، امحودخو؛ مشخص میکندد را فر

 ست.ری اتجات به تبلیغا

ب حجاو عفت ؛ تشخص معرفی کندی نشانههاان بهعنورا مدپرستی و یی اتجملگر، ییاگرفما نباید مصرری تجات تبلیغا

ه جامعه پسندید فعرو ها آنجنس و با پوشش غیرمتناسب با سن ادی فرده از استفاد؛ اشودار خدشهت تبلیغادر نباید زن 

ملی ـ ینی دشی ارز انبهعنوم عفت کلاد؛ هانت شواهی مستقیم یا غیرمستقیم ویا گرد نباید به هیچ فرت تبلیغا؛ در نیست

اث میر؛ نیستل جامعه قابل قبواد فراده و اخانواد فرن اغیرعاقلانه میاو بط ناصحیح ن دادن روانشاد؛ نگاشته شوه ایددنباید نا

ری بسیاو کند ا پیدرواج نباید ت تبلیغال در مبتذی موسیقیهاد؛ گیرار قرده ستفاءاسورد نباید مور کشوین ابی ی ادبهاانگر

 است نوظهوری مباحث سری از بازرگانی تبلیغات بحثتلخیص(.ف و ندکی تصرابا ، 01، ص9940، یگر )سلطانیارد دمو

                                                           
2 Bodnár 
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 به جهتو و ظاهرگرایی الشعاع تحت را او زندگی و نموده نفوذ بشر معنوی زندگی حتی و مادی ابعاد تمام در امروزه که

 نعتص به موسوم صنعتی آمدن بوجود منجربه نیز ها فعالیت نوع این سوددهی میان این است، در داده قرار دنیوی امور

 است افزایش داده رزیادت سود کسب هدف با بیشتر فروش و مشتری نظر جلب در را تولید صاحبان انگیزه که تبلیغات شده

 درصد آمار قطب که است جایگاهی یافته آنچنان امروزه تبلیغ. شود می انجام نامشروع و مشروع مختلف طرق به امر این که

 یازن رفع جهت مشتری خرید ذوق خوردن هم از بر نشان این و شود می داده اختصاص آن به تولید های هزینه از بالایی

 بوده هامامی فقهای دقیق نظر مورد دیرباز از متاجر و مكاسب در حوزه بالاخص تبلیغ به فقهی نگاه. دارد خود مادی های

 فناوری یشرفتپ با اما است شده بحث تفصیل به و شده گذاری نام فقها کتب در این بحث عناوین با ابوابی چنانكه است

 اری بدونبسی موضوعات در و نیامده در استنطاق به شرعی احكام استنباط مرجع عنوان به امامیۀ فقه روز، متأسفانه های

 است، هیافت شیوع جامعه خود در غربی سبک به ها روش این تبلیغات، های روش و ها فناوری ورود در فقه منظر به توجه

 صحت مورد در امامیه، فقه نظر و پرداخته آن روش های و بازرگانی تبلیغات مفهوم بررسی به است صدد در پژوهش این لذا

 تفصیل به را، زمینه این در فقها آراء بررسی و مفید شیخ از بعد مختلف فقهی کتب به مراجعه با ها، روش اینگونه فساد و

 .کند بیان

 این انسان، زندگی اجتماعی در آن تأثیر و موضوع این در فقهی ارزشمند بسیار منابع وجود بحث، بودن جدید به توجه با

 مختلف های عرصه به توجه با - فقه امامیۀ نظر مكلفان، -اجتماعی و فردی – وظیفه بیان بعنوان کند می تلاش تحقیق

 .نماید بیان و استخراج - را می باشد تبلیغات عرصه در آن نمودِ که اقتصاد و فرهنگ ، جامعه

 سؤال تحقیق - 4- 1

 آیا تبلیغات مشروع و غیر مشروع از منظر فقه و حقوق تفاوت اساسی دارند؟ 

 اهداف تحقیق - 5- 1

 از منظر فقه و حقوق  نامشروعبررسی تبلیغات مشروع و  -9

 بررسی تبلیغات مشروع از منظر فقه و حقوق  -1

 بررسی تبلیغات غیر مشروع از منظر فقه و حقوق  -9
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 هدف کاربردی -1-5-1

انی ی حقوق و فقه و مباین پژوهش می تواند برای کارشناسان رسمی دادگستری، روحانیون مذهبی، دانشجویان رشته ها

حقوق اسلامی و همچنین برای سایر پژوهشگرانی که قصد دارند در آینده مطالعات خود از موضوعاتی حول محور 

 موضوع این پژوهش کار کنند مناسب و قابل استفاده خواهد بود. 

 فرضیه تحقیق -6- 1

 دارد. امكان بررسی تبلیغات مشروع و نامشروع از منظر فقه و حقوق امكان 

 وجود دارد. امكان بررسی تبلیغات مشروع در فقه و حقوق 

 وجود دارد. امكان بررسی تبلیغات نامشروع در فقه و حقوق

 

 نوع روش تحقیق -1-7

 
 تبلیغات حول محور فقهی مختلف موضوعات است شده تلاش تحقیق این در تحقیق، موضوع بودن جدید به توجه با

 گردیده آوری جمع  میدانی و ای، مصاحبه کتابخانه های روش با مختلف منابع از فقهاء نظرات به نگاهی نیم با بازرگانی

 قرار فقهی کنكاش مورد را بحث مورد نظریه تبیینی، -تحلیلی روش با تحقیق این لذا .است گرفته قرار تحلیل مورد و

 را بررسی خود تحقیق اصلی پرسش باید اول مرحله در .کرد خواهیم استفاده تحلیلی مدل از پژوهش این در .دهد می

 اکتشافی تحقیق ما اگر تحقیق .گرفت نظر در و کرد تدوین را هایی فرضیه تحقیق سوال به توجه با بعد مرحله در و کنیم

 خوانده متون اگر .شوند تحلیل و تجزیه آن متون است بهتر است شده خوانده تحقیقمان با رابطه در زیادی متون و است

 این در شوند استخراج صحیحی طرز به اکتشافی مشاهدات و ها اگر مصاحبه و شوند داده مقابله یكدیگر با دقت به شده

 میانشان که است جالب یا است مناسب که روابطی و اصلی های فرضیه و کلیدی به مفاهیم ها آن بررسی با صورت

 طول مرحله در تحلیلی مدل حقیقت، در .کرد خواهد برون سر آمده دست به اطلاعات توده درون از کرد، تدریجا برقرار

 .گیرد می شكل اکتشافی مطالعات
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 روش گردآوری اطلاعات -1-8

این پژوهش از نوع مطالعات توصیفی و صرفاً کتابخانه ای است که در آن پژوهشگر با استناد به منابع کتابخانه ای، سایت 

های معتبر، مجلات و روزنامه های معتبر قانونی اقدام به فیش برداری و نكته برداری در خصوص ماهیت مطالب استناد به 

قدام به نگارش و تدوین رساله مزبور خواهد نمود. همچنین در فصل چهارم تحقیق موضوع مرتبط با ذکر منبع و تاریخ دقیق ا

خود که تحلیل یافته هیا پژوهش می باشد به دلیل استنادی بودن ماهیت تحقیق با استفاده از مطالعات کتابخانه ای و 

یر آنها خواهیم یق و در نهایت تفسگردآوردن مطالب مرتبط به موضوع تحقیق اقدام به تحلیل و چالشی نمودن یافته های تحق

 کرد. 

 

 ابزارهای گردآوری اطلاعات -1-9

شبكه های کامپیوتری که شامل وبلاگهای حقوقدانان، سایت قوه قضاییه، سایت ایران داک و نورمگز و پرتال های جامع 

رخلاف مجلس است که ب حقوقی و بانكهای اطلاعاتی که شامل بانک اطلاعاتی قوۀ قضاییه و اسكوداو، بانک اطلاعاتی

سایت ها می توان هر لحظه اطلاعات لازم را از آنها بدست آورد.بعداز اینكه مطالب موردنظر از منابع فوق جمع آوری شد 

با مطالعه آنها مبحث و آیتم های موردنظر را جدا کرده و با حذف مطالب اضافی و تجزیه و تحلیل اطلاعات، مطالب 

جداگانه برحسب سرفصل مطالب و طرح تحقیق به صورت خلاصه، فیش برداری می کنیم. موردنظر را روی برگه های 

 باید توجه داشت هر مطلب که عوض شود، فیش ها هم عوض می شوند.

 

 روش تجزیه و تحلیل اطلاعات -1-11

بردی و اجرایی رتحلیلی همراه با سبک استدلالی متعارف در زمینه ی مطالعات کا -روش تجزیه و تحلیل اطلاعات، توصیفی

است. به این صورت که پس از مطالعه ی مجموعه اطلاعات جمع آوری شده در ارتباط با موضوع، به تجزیه و تحلیل و 

 استدلال و اطلاعات موجود می پردازیم و در نهایت به نتیجه مطلوب می رسیم.
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 فصل دوم

 مروري بر ادبیات و پیشینه تحقیق
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 مبانی نظری پژوهش  -2-1

 مفاهیم لغوی و اصلاحی -2-1-1

 مفهوم تبلیغات -2-1-1-1

طرح  و برای پردازش هر موضوع، تعریف دقیق آن میتواند در جهت متمرکز ساختن مباحث و پرهیز از پراکندگی

غ، با توجه به تبلی مفهوم محدوده ی بحث باشد. از این رو تبیینمسائل حاشیه ای مؤثر بوده و برای مخاطب، روشن گر 

ا از منظر این قسمت، تبلیغ ر میرسد. ما نیز در واژه ها و اصطلاحاتی که در بیان این معنی به کار میرود، ضروری به نظر

 :لغوی و اصطلاحی تعریف میكنیم

 معنای لغوی تبلیغ -2-1-1-2

: 1339رس، احمد بن فا) د.ناست. این ریشه را به معنای رسیدن به چیزی دانسته ا «غ-ل-ب» تبلیغ از ریشه از منظر لغوی

939-931) 

و این گونه (  900: 9919)راغب اصفهانی، بعضی آن را رسیدن به نهایت، یا نزدیک به نهایت یک چیز معنا کرده اند

تبلیغ مصدر باب تفعیل، متعدی و به معنای  ( 013، 4لسان العرب، ج  ).واژه وصول اشاره کرده اند ریشه از به تمایز این

دهخدا،  )کاربردی اصطلاحی یافته و به رساندن پیام یا خبر دینی اطلاق میشود. واژه در زبان فارسی رساندن است. این

ام باشد. ندن تدریجی پیتدریج مستفاد میشود، پس مراد از آن باید رسا که از این باب به معنای از آن جا( »1114: 9911

ان پیام صاحب باشند، اما موضوع مشترک در همه ی این اندیشه ها این است که ممكن است مناسب یا نامناسب پیام ها

 (9949)مودودی، .« مخاطبانی بیابند تمایل دارند برای پیام خود،

یک  ضد بر احساسات او به سود یایغ را رساندن مجموعه ی اطلاعاتی به مخاطب به منظور اقناع و برانگیختن تبل»

هار آن را ب ملک الشعرای که ظاهراً نخستین بار -موضوع نیز تعریف کرده اند. برخی، واژه ی فارسی آوازه گری را 

خندان،  .«)ستا کاربرد مقبول نیفتاده معادل واژه ی عربی تبلیغ دانسته اند، ولی این - در برابر پروپاگاندا به کار برد

9910) 

های  اژهو غ امروزه در مناسبات سیاسی، اجتماعی و سوگیریهای فرهنگی، جایگاهی ویژه دارد و از این رهگذرتبلی

ها هم ردیف  امثال آن و "دعایۀ" دعوۀ، إعلام،"مختلفی برای بیان مفهوم تبلیغ استعمال میگردد مثلاً در زبان عربی

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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بیشتر از واژه ی  و در عرف فارسی "1ادورتایزینگ "و یا "9 پروپاگاندا "واژه ی تبلیغ قرار میگیرند. در زبان انگلیسی

 .تبلیغ استفاده میشود

چهار  دلمعا نوعی مسامحه در معادل گذاری واژگان غیر فارسی سبب شده تا واژه ی تبلیغ یا تبلیغات در فارسی»

 و  propagandaاصطلاح عربی اعلام، دعایه، دعوت و اعلان به جای سه اصطلاح متمایز انگلیسی

mission،advertising  به کار برود». 

 معنای اصطلاحی تبلیغات تجاری-2-1-1-3

مقابل  در خدمات تبلیغات از نظر تكنیكی عبارت است از هر نوع معرفی غیر شخصی و ترویج ایده ها و کالاها و یا»

برای تبلیغ از  در واقع این تعریف.»(  9941)محمدیان، . « پول، که یک فرد یا مؤسسه ی مشخص آن را انجام دهد

 ر محتوا و هم درتبلیغی، هم د بازاریابی و تكنیكی ارائه شده است. تفاوت تبلیغات دینی با گونه های دیگر دیدگاه

 (91، ص 9949مودودی، ابوالقاسم، ) .«شیوه ی عمل آن ها بوده است

موضوع  اشاعه یک ، تبلیغات را تلاشی برای0فردیناند تونیس، تبلیغات را شستشوی مغزی می داند. 9مارشال مک لوهان»

آگهی ": تاس است وی معتقد خلاف حقیقت می داند ساده ترین تعریف از تبلیغ از دکتر دانیل استاریچ ارایه شده

مردم  عقاید و اعمال یابد و هدف آن نفوذ در نمایشی است که به وسیله یک شخص یا یک مؤسسه معین انتشار می

 برای بسیج و جهت( مجموعه در قالب یک)های بهم پیوسته  تبلیغ بعنوان روش یا روش" در تعریف دیگر،. «است

احساسات آنها جهت رسیدن به یک  نفوذ در شخصیت، افكار و عقاید و دادن نیروهای اجتماعی و فردی از طریق

برخی از . "نامشروع باشد و ... مشروع و هدف ممكن است سیاسی، نظامی، فرهنگی هدف مشخص است که این

 بلیغ باروش تبلیغ برشمرده اند اگر چه ماهیت ت را نوعی کار آموزشی می دانند و این نوع را بهترین تحلیل گران تبلیغ

ارند که معنا د تبلیغات و آموزش در تعامل با همدیگر آموزش تفاوت روشن دارد ولی بسیاری بر این عقیده اند که

یک فعالیت آموزشی است که  بهترین و اصولی ترین شكل آن در " تبلیغ": ن موضوع استتعریف ذیل معطوف به ای

ارزش ها و سجایای اخلاقی صورت می گیرد.  اجتماعی، فرهنگی و نشر به منظور نشر دانش و آگاهی های سیاسی،

                                                           
1 Propaganda 

2 Advertising 

3 Marshal McLuhan 

4 Ferdinand Toennies 
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