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 وسيما صدا گاهدانش دانشجويان نامه پايان چاپ نامه آئين
 

و  علمي هاي فعاليت از بخشي مبين سيما و صدا دانشگاه دانشجويان تحصيلي نامه پايان رنش و چاپ اينكه به نظر

 دانشوگاه  ايون  آموختگوان  دانو    ، انشوگاه د حقوو   رعايت و آگاهي منظورب  بنابراين ؛ است هدانشگا پژوهشي

 :شوند  مي متعهد ذيل موارد رعايت به نسبت

 . دهد اطلاع دانشگاه پژوهشي معاونت به كتبي طوررا ب مراتب  نامه پايان چاپ به اقدام صورت در - اول ماده
 

 : دنماي چاپ را ذيل عبارت « شناسنامه برگ از پس » كتاب سوم صفحه در - دوم ماده

 بازرگانی تبليغات و بازاريابی رشته فريدون يبرزفر نگارنده ارشد كارشناسي نامه پايان حاصل حاضر، ابكت

  مظاهری دكتر آقاي مشاوره با و حسينی  دكتر آقاي راهنمايي با ، سيما و صدا دانشگاه ارتباطات دانشكده در

 .است  فتهگر قرار دفاع مورد ، دو و نود و سيصد و هزار سال در
 

 كتاب شمارگان از درصد يك ميزان به ، شگاهدان انتشارات هاي هزينه از بخشي جبران منظور به - سوم ماده

  . رساند بفروش را خود نياز مازاد تواندمي گاهدانش و مايدن اهدا دانشگاه پژوهشي معاونت به را چاپ نوبت هر  در
 

    خسارت وانوعن هوب ، را دهوش چاپ شمارگان بهاي %3 پنجم ماده رعايت دموع صورت رد - چهارم ماده

 . دماين تاديه سيما و صدا گاهانشد هووج در
 

 ارت وخس ايوبه توپرداخ از ودداريوخ ورتوص در ، دمايون مي موافقت و دوتعه وودانشج - پنجم ماده

دهد  مي حق دانشگاه به علاوهب ؛ دينما وصول و مطالبه قضايي مراجع طريق از را مذكور خسارت تواند مي انشگاهد

ف وتوقي لمح از را ارمهچ ادهوم در مذكور هووج معادل ، دادگاه طريق از ، ودوخ حقو  استيفاي منظور هوب

 . نمايد  تامين ، فروش براي نگارنده دهوش ضهعر كتابهاي
 

ارشد  ارشناسيك مقطع ، بازرگاني تبليغات و بازاريابي رشته دانشجوي دونوريوف رزوريبوف اينجانب - ششم ماده

 . شوم مي ملتزم آن به ، كرده قبول را آن اجرايي ضمانت و فو  تعهد
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 جـنتاي التـاص و حتصِ

 
بازرگانی  تبلیغات و بازاریابی رشته دانشجوي 51171778 يدانشجوي شمارهب فریدون فریبرز اينجانب

نامه حاصل کار اينجانب و  اين پايان ه کليه نتايجـک ايمنم مي تاييد دـارش اسیـكارشن تحصيلي مقطع

منبع  کامل مشخصات با ، را ديگران ارآث از دهش رداريب  نسخه موارد و است تصرف و دخل هرگونه بدون

مقررات  و ضوابط اب قبمطا سيما و صدا گاهشدان تشخيص به مندرجات خلاف اثبات صورت در و ام دهنمو ذکر

 « صوتيو آثار  و نشريات کتب يرقانون ترجمه و تكث »و  « حقوق مولفان و مصنفان از قانون حمايت »

اعتراض  گونه ره حق و شد خواهد رفتار بنده با ، انضباطي و پژوهشي و آموزشي مقررات و ضوابط نيز و

ايم نم مي سلب ويشخ از ، را مجازات و تخلف تعيين و تشخيص و ، مكتسب حقوق احقاق خصوص در

 قضايي و اداري از اعم ذيصلاح مراجع و حقوقي و حقيقي اشخاص به پاسخگويي مسئوليت اين بر علاوه

 . ودـب دـنخواه دانشگاه دهـعه رـب وصـخص نـاي در وليتيمسئ ونهـگهيچ و بـود خواهـد اينجانب  دهـعه بـه
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 بازرگانی تبلیغات و بازاریابی رشته ارشد کارشناسی نامه پایان

 
 کارشناسان دیدگاه از اسلام ارزشی نظام رب مبتنی بازرگانی تبلیغات های شاخص تدوین

 
 :و ـدانشج

 دونـفری رزـفریب

 
 :راهنمـا  استـاد

 یـحسین بشیر دـسی رـدکت

 
 :استـاد مشـاور 

 یرـمظاه یدـمه محمد دکتـر

 
 1932 ـزـپایی
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عزیزتر  پیشکش ، تر رفیع جایگاه چه هر که ؛ است گردیده جانبش جایگاه بر منوط پیشکش بشری ، آیین بر مبنی

 در طول مندان علم . آورد چنگ فرا زحمت به ، آنچه نبعد از آ ، و شمرده جان را عزیز ترین ، ساننوع ان

 هرگاه نیست گزافه پس ؛ سازند دانش می کسب مصروف گرانمایه را نشیب تحصیل ، عمر فراز و رپُ سالیان

ـر را ه زحمت و عم ــم ؛ کـه پایانی بدانـر را ، این نامـمعُ و مـلعِ این تبادل ماحصل ویش ،ـخ محدود در

را  حاضر تا پژوهش سازد می جابممُ همین . . . و زحمت عمر دوگانه پرداخت . . .ام  ه بهایش نهادهـب مانأتو

 ـ پیشـکش رگه پیشـکش محسـوبش دارم ؛   ـُدر ج  ـه روحـی سِ ـب ـاک را      ه جهـان خ ـ ـدی ک ــدر کالب ـرگ ـتُ

 . کشید آغوشش هـب ، لوعطُ وارـان نازش در دادـبام رـجفَ هـسحری ک ی ستاره . . . درمـپ . . . یافت سخت تنگ
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 دهیچک

 رددگ یم محسوب یبازرگان نهاد پازلی  هژیو یها تمیآ از یکی عنوانه ب غاتیتبل،  یاداقتص اتمسفر در روزهام

 « اقتصاد مصرف ساختاراقتصادی تولید بجای  ساختار رـتاکید ب با » الزامات ساختاری اقتصاد ایران رـمنطبق ب

 غاتیتبل یها شاخص تبلور هـب منوطتنها ،  تبلیغات بازرگانی نظام فرهنگی ، سیسیا ، اجتماعی ، یاقتصاد انتفاع

 . پذیرد می صورت ، اسلام یارزش نظام رـبست بر

 اسلام یارزش امظن اساس رـبی بازرگان غاتیتبل یها شاخص نیتدو اـب که یمهست نآ رـب موصوف پژوهش در

 میساز روشن یدار هیسرما آزاد اقتصاد غاتیتبل نظام با ،را یعیش عتیشر از منبعث غاتیتبل نظام یماهو افتراق

 های هحوز در ییاجرا و یدانشگاه کارشناسان و شهیاند صاحبان از ، قیعم مصاحبه کیتکن بر ینتمب منظور نیهم به

 یبازرگان غاتیتبل رامونیپ را خود نظرات نقطه و ها دیدگاه ، دیگرد درخواست حقوق و رسانه ، اقتصاد ، نیمب نید

 چهار رـب مشتمل ، دیگرد میتنظ و تهیه جهت نیهم به که یا نامه پرسش ؛ دنینما اعلام اسلام یارزش نظام اساس بر

 : بود دهش یطراح پژوهش اهداف از یکی یابیارز منظور هب واقع در کدام هر که دبو باز پرسش

ی بازرگان غاتیتبل های شاخص ابـی یهـا تفاوت هچـ ماسلا یارزش نظام در یبازرگان تبلیغات های شاخص ـ 1

 ؟ دندار یدار هیسرما دآزا داقتصا نظام

 ؟ کدامند اسلام ارزشی نظام در بازرگانی تبلیغات های شاخص تدوین معیارهای ـ 2

 ؟ است یگاهیجا چه یدارا اخلاق ، ماسلا یارزش نظام مبتنی بر بازرگانی غاتیتبل یها شاخص نیتدو در ـ 3

 ؟ است ییها تیمحدود و حدود چه به قائل بازرگانی غاتیتبل مورد در اسلام یارزش نظام ـ 4

 یشناس شاخص و یشناس موضوع نیعناو تحت پژوهش یها افتهی داـابت ، ها داده یبند هـیرو و اوـمحت لیتحل با

 و میمفاه بـر معطوف ملااس یارزش نظام رـب یمبتن یبازرگان غاتیتبل یها شاخص احصاء سپس و گردیده دونمُ

 . است پذیرفته صورت « ـارهایمع و ها ـانیبن » بخش دو در،  ـژهیو ینیمواز

 

نی ازرگاب تبلیغات های  اخصش تولید ؛ اقتصاد ف ؛ ساختارصرم دقتصا؛ ا داری رمایهس آزاد اقتصاد : یدیکل انواژگ

 . مسلاا شیرزا مانظ ؛ ییراگ فصرم
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 لهـمسئ طـرح - 1 -1

 ها  بدیترسیم  و تشویق به انجام آن ، و همان شناساندن افکار و اعمال خوب ، تبلیغات ” : « ره » خمینی ماما

            والاتعری  عنرعری  عه    شع    بعی  .«  42 ص ، 1731 ،همعایون  »  “ شان دادن راه گریز و منع  آن اسع   نو 

را  جامعه آن هوی  جامعه ، هر فرهنگ ؛اس   جامعه آن فرهنگ ، ددار جامعه دخال  اساسی موجودی  هر در

 اجتمعاعی ، اتترعادی ، سیاسعی و          بععدهای  هعر ننعد جامععه ا     ،با انحعرا  فرهنعگ    ؛ داد هدخوا تشکیل

 باشد غرب فرهنگ ا  مرتزق و ستهواب ای جامعه فرهنگ هرگاه . اس  تهی میان و پوچ ولی باشد تدرتمند نظامی

د و گرد در آن مستهل  می بالاخره   ند و میبه جانب مخالف گرایش پیدا نیز نانار دیگر ابعاد آن جامعه ه ب

 . « 1731انراری ، »  دهد ا در تمام ابعاد ا  دس  میموجودی  خود ر

 وطبقاتی  رو  شکا برو   اسرا  ؛برای جامعه بلای بزرگی اس  گرایی ،  مرر بلیغ ت : یا خامنه... ا آی 

مردم برای خود س  یکی ا  نیزهایی  ه لا م ؛ سا د تر می غنی را بیشتر و عمیقفقیر و  و ، اتشار نمیا شکا 

 را مردم  ، بدانند خود ی وظیفه بایدهای مسئول  دستگاه .اسرا  اس   ا  محض اجتناب ، بدانند دائمی وظیفه

به سم  تناع    عکس ، مردم را جه  در بلکه،  ندهند سوق طلبی تجمل  و  گرایی ر نه فقط به اسرا  و مر

 . « 1731/  1/  11  ، عانعاتیب» نمایند روی و اسرا  دعوت  ا   یاده مرر   ردن و اجتناب لا ماندا ه و ب

 را خود یارتج و یغاتیتبل یها اس یس ، دیبا هم مایس و صدا سا مان جمله ا  ، ها بخش : یا خامنه... ا آی 

 .«  1711/  4/ 11 ، عانعاتیب»  نعدینما  یتدو ها تلعه به عدنیرس یبرا ، سالشده  انتخاب عنعوان به توجه با

 

«          ره » سععلامی ایععران بععه رهبععری امععام خمینععی  ا  تحععولات ناشععی ا  انقععلاب او پععس  دوران معاصععردر 

پیش  ا  بیش رو  هر    ،  بشر  ندگی اداره برای    ،   منسجم و عام    ،   الهی الگویی ا  برخورداری  ، بر یمبن اسلام ادعای

 و  تعدوی   برای تلاش بشر ، تمدن تاریخ ای  برهه حساس ا  ی ما در وظیفه . اس  گردیده طرح تابل و جدی

  بعر ایع  اسعاس ، تبلیغعات با رگعانی     . خواهد بود  « ص » دیعآمده ا  اسلام ناب محم ی بریالگوها ی هعارائ

معی باشعد      ی خعاص و الگعویی جعام    دارای تعریف، اسلامی ی  یکی ا  مسائلی اس   ه بی ش  در اندیشه

 وشد تعا   می ، ها سلطه بر حیات اجتماعی انسان و با عجیب نفوذی و گستره با ، جهان معاصر در ، ای  پدیده

 تا آمادگیِ ، ا  درون تهی ساخته، و جوام   ه  را  نمودهبر  ندگی بشر امرو  تحمیل  ، های غربی را ار ش

 رسعد  میعان بعه نظعر معی    در ایع     سب نماینعد ؛  غرب امیال استکباری با لا م را برای شکل پذیری مطابق

 گردان، حیران و سعر  و فرهنگی خود ، سیاسیاجتماعی ، ایط خاص اتترادیجمهوری اسلامی ایران ، با شر

 بنعدد  گونه آگهی میبر روی هر را گاه درها مان ،  توالی ؛ در نماید می رو ، دیگر سویی به گاه و سو بدی   گاه

 گشاید می رسان آسیب و علمی ، سخیف ، مبتذل غیر تبلیغات براندا  خانمان سیل بروی را درها انعنن اهعو گ

 صنعتی در میان  شورهای غیرالقا به مخاطبان  نحوهنگونگی و پوشش محدوده  و گستره دامنه لحاظ ا  عه 

    . « 1733 ، همایعون ، باهنعر » گیرد می ترار هعتر ی مانند  شوری  نار در و ، اتعتبلیغ صنع  فهرس  درعص در
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 صنع  ی  تالب در و مدرن و غربی شیوه  ه به ، تجاری و با رگانی تبلیغات ، رانعای اسلامی انقلاب ظهور با

ها رخ  بر بسع  و تعا    به طور  لی ا  رسانه ، در جریان بود « شع . ه  » و سی و دو و سیرد هزار سال   ا

 تجعاری  با رگانی و ، تبلیغات حجم نقدینگی میزان  ه  اهش«  .شع ه » سال هزار و سیرد و شر  و دو

های با رگانی و تجاری در  شور نبود  آگهی پخشتبلیغات سراسری و  ا  خبری ،  رد صحنه وارد را ها بان 

            بعه بععد    « .شع هع  » هزار و سیرد و شرع  و هشع    به ویژه ا  سال ، ، در دوران  وتاهی ای  ضرورت

 ی تجارگزیری و با اهدا  متعادل نه ا  روی نا ، راهای تجاری  و آگهی گردیدا  حد خود خارج  سرع به 

 ، ورود جعدیِ  ادامه ای  رونعد  در . نمودخور توجه و نه تابل توجیه ، وارد صحنه رسانه ها  در  ه با افراطی

 رعاصِ داری تهعران بعرای اخت  شعهر و اتعدام   معد ا  سعویی  رآدرتاب  برای  سب  و تلویزیون به ای  عرصه

ا  سوی دیگر ، جمهوری اسلامی ایران و و تجاری  با رگانی و تبلیغات هادیوارها و فضای شهری به آگهی 

 دخعود نمعو   اجتماعی ، اتترادی تا ه ای ا  حیات و وعن وارد دوران، را  ی موجود در  شورا هعصنع  رسان

      فیع  و محتعوای آگهعی هعا       ی ، تالعب ، گیعر در حجعم    ای  در حالی بود  ه به رغم تغییر و افزایش نشعم 

 مثعال  برای،  شور  حقوتی هایابزار و مربوط تانونی نهادهای ، در یمتناسب پیشرف  و تحول و تغییر گونه هیچ

 « 1737 ، السادات بینق » صورت نگرفته اس  شریع  موا ی  بر مبتنی با رگانی تبلیغات های شاخص تدوی 

       رعد سعال پعیش و    یک، بعا اینکعه    در  مینعه تعانون گعذاری   پیشینه ای طولانی و غنی  برخورداری ا رغم ه ب

  عاملی در ایع   مینعه داشعته ایعم      "پیشرفته و نسبتان نویسی ، تواعد و مقررات بسیار در ابتدای شروع تانو

رغم واتعیات مذ ور ، هم ا نون تانون تبلیغات با رگانی در  شور ما وضععی  نامناسعبی دارد    متاسفانه علی

له مطبوععات  در نند مورد ، با وسع  نظعر بعه مسعئ    نویسندگان تانون ،تانون اساسی مشروطی  ،  در  مان

 :  ردع  د میعتا یمزبعور  اصل؛ فشردند  پای مطبوعاتآ ادی  بر "راحتاص نیز بیستم اصل بر مبتنی و نگریستند

   و ممیعزی در آنهعا ممنعوع اسع       آ اد  مبعی  ،  عر ا   تب ضلال و مواد مضره بعه دیع  عه مطبوعات ، غیععام

برسد  ناپ به و دگرد مشاهده و شود نوشته آنها در مطبوعات ونعتان مخالف زیعنی رگاهعه اس  توجه تابل

 شود می ون مطبوعات مجا اتعتانه و عتوانی  موضوع رعمبتنی ب ، و یا نویسندهنشر دهنده ،  مقرراتمطابق با 

 « 1731 ، یلیاسماع » خواهند بودطاب  و مو ع ا  تعرض مرون  باشد ، ناشر و ایران مقیم دهسنعنوی اگر ولی

شد  شناخته رسمی  به مطبوعاتی و سیاسی جرائم به رسیدگی در ، « هیئ  منرفه » حضور ، اساسی تانون  ای ،بنابر

عنعی آنهعه نعاپ و    توان به معنای لغوی آن ، ی در ای  تانون را می« مطبوعات » مهم آن اس   ه واژه  نکته

«        معواد مضعره   » و دیگعر  «  تعب ضعلال   »  ، ننانکه دیدیم اصل بیسعتم  .در نظر  گرف  طب  گردیده اس  

    د عخلا  تانون مطبوعات روی دهع  رعوردی بعگاه مو هر دع ن آ ادی استثنا می ی دهعا  تاع ،را ه دی  مبی  عب

 بود خواهد واژه ای  شمول گواه ، راح ص به ای  و داش  خواهد پی در مجا ات "تطعا ، ننمودن مراعات بدلیل

 دیِعزم و اراده جعنشان ا  ع ، ون مطبوعاتعمشروطی  جه  تان اساسیِتانون  رایِعاج ضمان ِ ا نمودنِعمهی

 . « 1731 ، اسماعیلی » باشد می تبل ترن اوایل مطبوعات صنع  در معنظ تدوی  و تانون وضوح در حقوتی العرج

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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پنجم محرم سال هزار و سیرد و بیسع  و شعش تمعری ، مطعابق بعا      تانون مطبوعات ایران ، مروب اولی  

ناظر به همعه معواد انتشعاراتی و نعاپی و     دویس  و هشتاد و شش شمسی ، هجدهم اسفند ماه سال هزار و 

مطبوععات ایعران          تعانون   م ایع  فرل نهار .ده اس  ، وض  گردی ه انواع مختلف آنحاوی مقرراتی راج  ب

تبیی  الزامات تانونی طبع  و نشعر اعلانعات معی پعردا د      بیان و به  ، طی شش ماده« اعلانات » تح  عنوان 

غعاتی در آن  معان نشعان داده     ول تبلیتوجهی  ه ، اولی  تانون مطبوعاتی ایران ، به مواد معم دت  و متاسفانه

   « 1731 ، یلیاسماع » اس  هشد سپرده فراموشی به گرفته صورت های تلاش تمام وجودبا ، تانون ای  تغییر ا  پس

 عاملی   "رد سال پیش و در ابتدای شروع تانون نویسی ، تواعد و مقررات بسیار پیشرفته و نسبتایکبا اینکه 

ف  آور یکرعد سعاله ، نیعزی نعداریم غیعر ا       داشته ایم ، این  و پس ا  تحولات شگ مورد بحث  مینهدر 

          . « 1731 ، یلیاسماع » پرا نده و تسلسل بیهای  هو تعدادی بخشنام اسلامی مروب شورای انقلابآیی  نامه 

اس   بوده  ارآمد و هماهنگ حداتل نه و تجربه و تحقیق بر مبتنی نه ، ها نامه بخش ای  و نامه آیی  آن محتوای

 رده اس   ای برای خود تنظیم العمل جداگانه، صدا و سیما دستور اند  شده  ارجاع آیی  نامه آن به تمطبوعا

      ی منفعرد  معدیریت واحعد بعا    نهعاد تعانونی   ، ی  و در نهای ، ها مقررات خاصی را اعمال می  نند  شهرداری

 . «همان »  وجود ندارد ما معاصر جهان اجتماعی ، با رگانی ، اتترادی ، سیاسی مهم پدیده ی ا متولی حکم در

و  و تجاری ی پیش نویس تانون تبلیغات با رگانی یی برای تهیهها و  وشش ها  نون تلاشناگفته نماند  ه تا

 :  ودعاره نمعونه اشعمی توان به دو نم ه ا  میان آنها مربوط به آن صورت گرفته اس  ، های  تدوی  شاخص
 

ت و تحقیقعات رسعانه   سفارش مر ز مطالععا خواس  و ردبه پژوهشی اس   ه گروهی ا  محققان  ، نخس 

        بعه انجعام رسعانده انعد و     ،  هعزار و سیرعد و هفتعاد و شعش    ، در سعال   و ارت فرهنگ و ارشعاد اسعلامی  

«  با رگعانی  تبلیغات تانون نویس پیش بر درآمدی »  عنوان تح  توجیهی دلایل و اتتوضیح با همراه راآن  نتیجه

 اد و هف  ماده تنظیم گردیده اس   پیش نویس تانون مذ ور در هفت ؛ دندنمو منتشر مربوط مجام  و مرا ز در
 

پذیرفتعه اسع      صعورت   ، سال هزار و سیرعد و هشعتاد   در اسفند ماهو تحقیق و پژوهش نیز  دومی  تلاش

 فعوق العذ ر    تاریخرت فرهنگ و ارشاد  اسلامی در امور مطبوعاتی و تبلیغاتی و ا و سرپرستی معاون نهاد 

 « ایران اسلامی جمهوری با رگانی تبلیغات تانون نویس پیش » ، تبلی گرفته شده صورت یها پژوهش ا  استفاده با

 . « 1711 ، اسماعیلی » اس  ده ر پیشنهاد تانونی مراج  به را موصو  نویس پیش و دهنمو تنظیم ماده ده و ردیک  در

 رعبناب ، رف عصورت پذیدی عبعمتفاوتی  ه در مراحل های نظربا تجدید ور عمزب ادعپیشنهاس   ذ عر شایعان

 . « 1711، یلیاسماع » یاف   اهش ماده هف  و نجاهپ به ، ی  و هشتاد و سیرد و هزار اسفند در شده اعمال اصلاحات

اسلام  ار شی نظام اساس بر با رگانی تبلیغات های شاخص ، شد گفته ، ننانکه ها رنج تمامی وجود با حال هر به

شعورای اسعلامی   س ترویب مجلهنو  به  تدوی  نگشته اس  و تانون مخروص تبلیغات با رگانیبحال  تا

 . شود شناخته میمقننه   وهعدر حکم تانون مروب تود دارد  ه عوج ای   مینه در ای هعمروب اما ، اس  نرسیده

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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  دعمنع  کوهشع رو ی عس ا  پیع عپع   ه  عاس نآردد ، ع  گعواتتوضیح ورد عم   تعاعروری اسعض ه ای  تهعنک

شورایی مشتمل بر بزرگان انقلاب و  ،« ره عتدس س » خمینی . . .آی  اور عا بر دستعبناسلامی ایران ،  انقلاب

گذاری و تاسیس گردید  ران نامعلامی ایعورای انقلاب جمهوری اسعش وانعتح  عن  ه ، دتشکیل شع ورع ش

بیس  و هفتم اسفند ماه  ی ، همورخی  در جلسهدی عس ا  ننعپ، ران عانقلاب جمهوری اسلامی ایورای عش

ی  عه  پس ا  شور و بررسی های  یادی  ه صورت داد و در پی موانع ، سال هزار و سیرد و پنجاه و هش 

اتدام به ترویب در نظام تا ه گردیده بود ،  اریعتج دس  اندر  اران صنع  تبلیغات الان وعفع گیر انعگریب

   . « 1731 ، یلیاسعماع »  نمود ، های آگهی و تبلیغاتی    انوننامه تاسیس و نظارت بر نحوه  ار و فعالی آیی 

 ه هنو  هم    انون های آگهی و تبلیغاتی ر نحوه  ار و فعالیعآیی  نامه تاسیس و نظارت ب و اعتبار اهمی 

   : دردعگ می تر اساسی واضح فیظر ی نکته دو در دت  و توجه اس  ، با حقوتی اعتبار و تانونی حیات دارای

         ترعویب مجلعس شعورای اسعلامی نرسعیده اسع  و لعذا        تائیعد و  ی اول آنکه ای  مروبه ، گرنه بعه   نکته

گعردد ، امعا    تلقی نمی« تانون عادی » نشده و در طبقه بندی توانی  ،  نامیده« تانون » به معنای خاص  لمه 

مربوط به  مانی اس   ه هنو   «ای انقلاب جمهوری اسلامی ایران شور »ا  آنجا  ه موضوعات و مروبات 

بر اس  معت به همان اندا همجلس تانون گذاری وجود نداشته اس  ، در حکم تانون عادی محسوب شده و 

اسعلامی ایعران      همانند دیگر مرعوبات شعورای انقعلاب     ، نیز« آیی  نامه » اعتبار حقوتی ای   ، به بیان دیگر

مرعوبه   تنهعا ا  طریعق   باشعد ، و ترویب مجلس شورای اسلامی رسیده  تائید و در حد توانینی اس   ه به

 . ندماین پیروی آن ا  باید دولتی های نامه آیی  و ها نامه بخش و ها دستورالعمل همهنی  و دگرد می نسخ جلسم

ام بعوده و  ععع  "وعی ،  املاعول موضعشمو  پوشعش ترهعگسموصعو  ، ا  لحاظ  مروبهنکعته دوم آنکعه ، 

 نماید   ه مذ ور ترریح میعنام  عآیی مپانزده ماده ؛رد عگی می بر در را گوناگون یاعه هعرسان تمعامی  لعی وربط

 یزیون ، سعینما ، رو نامعه ، مجلعه    رادیو ، تلوریق رسانه های همگانی ، ا  تبیل ا  ط ، های تبلیغاتی  ه آگهی

 باشد می نامه آیی  ای  در مندرج مقررات تاب  ، یابد می انتشار و پخش ، آن مانند هایی رسانه و ویزیتوری ، نامه لسا

   تبلیغعاتی  عه   آگهی هعای یی و تلویزیونی ،  ه هر گونه رادیو ، نه تنها آگهی های مطبوعاتی وبه ای  ترتیب 

ه رعای  مقررات ای  آیی  نامه می باشعند  د ، ملزم بنپخش و انتشار می یاب  . . .ق رسانه های همگانی ا  طری

    انعواع   ی بعر همعه  ، دی را عظام واحع عاد آن ، نع عبا نشم پوشی ا  نقاط ضععف و تعوت مفع    مذ عور ، ادهعم

ای تبلیغاتی حا م ساخته اس  ، و علاوه بر نام بردن ا  رسانه های رایج آن  مان ، به عنوان مثال ها آگهی ه

 افعزودنِ  و انی ، با ترار دادن نام رسانه هعا در پرانتعز  عرسانه های همگ خعاص ه مرداق های انحراریعو ن

دایره شمول خود خارج ندیده اس   ا  ، تجاری را با رگانی و هیچ نوع تبلیغات عمومی، « و مانند آن  » تیدِ

 نامعه و تشعکیل مجلعس شعورای اسعلامی       پنج سال پس ا  ترویب ای  آیی   با گذش  تابل توجه اس   ه

  سعال هعزار و سیرعد و شرع  و نهعار     ماه مروب اسفند  ، تانون مطبوعات مدر ماده نو ده، ای  مجلس 

 .  « 1731 ، یلیاسماع » دهنمو آن « ماده دوازده » رعای  به ملزم را مطبوعات و هشناخت رسمی  هب را مزبور نامه آیی 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 مه د ز ا و د ه د ـاــم
اری عو تج با رگانیی ی هاعآگهو  تبلیغات ناپطب  و در  ، و دیگر رسانه های جمعیشریات نمطبوعات و 

  تحقیقعاتی  شعور   های و سا مان یکی ا  مرا ز سویا   ه  یها یا خدماتتمجید  الا و تعریف رعب مشتمله ع 

و  تاسیس نحوه نامه آیی  دوا ده ماده رعای  با ، گردد وات  تایید مورد ، باشند داشته رسمی  توانی  برحسب ه 

 . « 1734 ، اسماعیلی » دعباشن ا  میعه مجعدهای مربوطعاتی و بنعتبلیغهای  ونعفعالی   ان نگونگی نظارت بر

دسعتورالعملی تحع  عنعوان            ،  ی جمهعوری اسعلامی ایعران   و سعیما  صعدا افزون بر ای  ، اداره  ل با رگانی 

 بعه همعراه    در یع  مقدمعه  را  « آگهی های رادیعو و تلویزیعونی  و ضوابط تولید و پخش  مجموعه مقررات» 

 یعده اسع   عه    دایع  مجموععه تا یعد گر   مقدمه  «د » ؛ در بند لاغ  رده اس  عتهیه و اب، هشتاد و ی  اصل 

 برای پخش آگهی ا   لیه شبکه های رادیویی و تلویزیونی جمهوری اسلامی ایران رعای  ای  دستور العمل

و  های رادیو مجموعه مقررات و ضوابط تولید و پخش آگهی «ج » بق بند اطمنیز   و الزامی اس  ؛ ضروری و

با رگانی ها و تبلیغات  دگان آگهیو سفارش گیرند  نندگان ، سفارش دهندگان تولیان ، عصاحب ؛ ونیعتلویزی

 . « 1734 ، یلیاسماع » ندالعمل تولید نمای با رعای   امل ای  دستور ،خود را  تبلیغات با رگانی و تجاریباید 

         داخلعی یع  دسعتور العمعل    بعه عنعوان   حقوتی اسع  و تنهعا   فاتد اعتبار ، در عی  حال ، ای  دستور العمل 

 آگهعی هعا و   در  مینعه ، برای پیدا  ردن خعلا  حقعوتی    ، نه تلاش تابل تحسی  آنگر ا ؛ به شمار می رود

 . « همان » باشد می یعابل نشم پوشعر تعغی ، اریعو تج انیعبا رگ اتعتبلیغ

و  مرعرفی خانوارهعا   و خدمات ها الا و بنگاه های پخش و عرضه  نندگانتولید  نندگان در حال حاضر ، 

  عه  ی گوناگون و مطبوعات و نشریاتیو بلاخره رسانه ها با رگانی و تجاری همهنی  آژانس های تبلیغاتی

برخوردار نیستند  واضحی و روش  های قوق و مسئولی ع، ا  ح دعنماین می پخش و منتشررا  های با رگانی پیام

 به تخلفات و جعرائم تبلیغعاتی  ، و معلوم نیس   رعای  نمی گردد، حقوق معنوی تولید  نندگان آثار هنری 

شفا  نیس  و  ، حقوق مخاطبان تبلیغات با رگانی و شیوه های رتاب  تبلیغاتی .نگونه باید رسیدگی شود 

و تضایی وجود ندارد  ، ، صنفی برای نظارت های مدنی، و  ارهای روشنی  اد و نیز سا عنه، ا  همه مهمتر 

سهم  میزان در غیر نفتی ، افزایشملی و تکیه بر صادرات  های خارجی ، رتاب  ی ،جهان های ورود در عرصه

ر فهرس  مشکلات مذ ور د نیز را جدید ارتباطی های وریافن ظهور و ای رایانه با رگانی و الکترونیکی تجارت

 . بعود نخواهدلا  تانونی دیگر روا ر  ردن ای  خعر در پعد تا به عنوان نتیجه دریاف   ه تاخیبایعد ضرب نمو

داش   پاس آنرا باید  ه اس  مقدس ای اراده با رگانی تبلیغات برای جام  نیتانو تدوی  منظور به تلاش ش  بی

ای جدی در خروص ابععاد و   تامل و مطالعه،  ای شایسته اس  و آیی  نامه گونه تانون هراما پیش ا  تدوی  

  تجعاری  و شناخ  مبانی و  ار ردهای تبلیغعات با رگعانی  با  تا، بگیرد  صورت پدیده ای  گوناگون های جنبه

    یع  الگعو بایعد    ا ؛ نمعود طراحعی   های بومیویژگی  ، بتوان الگویی اسلامی و با نظر داش  در جهان معاصر

   . « 1733  ، همایون ، باهنر » باشد اجرا امرتابل ر اراناند  دس برای ، ریزی برنامه و  گذاری سیاس  مراحل تمامی در

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 معاصر جهان در یا شهیر راتییتغ و قیعم یتحول جادیا هیداع با ی شور عنوان به ، رانعیا یاسلام یجمهور

 و نمعوده   سعب  نهادنش اسلام گرو در دل ، ا   ه یرسالت و ، جهان ی اداره یبرا یاسلام یالگوها طرح و

 جامععه  به مبتلا مسائل در ، تواند ینم وجه چیه به ، دارند دل در جهان پابرهنگان و  یمستضعف  ه یانتظار

  و گشعته  یدار هیسعرما  جهعان  بعر  حعا م  ریع تزو و  ور و  ر صعاحبان  ینعرا  و نعون  یب مقلد و رو دنباله

 داد خدا یها هیسرما ا  شدن منتف  شتریب نه هر یپ در  ه ، را غرب یارعاستکب و یدار هعیسرما یاعالگوه

 یهدفمنعد  و یکپارنگی ، انسجام  ه دانس  دیبا انیم  یا در . ا دعس نقشه را هستند سوم جهان ی شورها

        گردد تادر تا ، دعدهیم اجا ه ی شور رع مت هعب ، ندعباش یم دارا یدار هیسرما انعجه یاتعغیتبل یوهاعالگ  ه

 دهد رییتغ خود یعبوم و یفرهنگ طیشرا با مطابق ، را غرب یدار هیسرما یاعالگوه ، یعجزئ و خرد یاصلاحات با

 دارد را ر رم در ییجو صرفه یالگوها اِعمال یاتتضا ، یالملل  یب یها میتحر ا  پس یاتتراد طیشرا همهنی 

 اس   هد  ای  به نیل جه  در یتلاشع اسلام یار ش نظام اساس بعر یبا رگان غعاتیتبل یها شاخص  یتعدو

قـتحقیضرورت و اهمیت  - 1 -  4

 و تجعاری  ذاری در  مینه تبلیغعات با رگعانی و  گ تانونضرورت و اهمی   ،گردیده ذ ر مباحث توجه به  با

نعدارد   یتردید هیهگونه جای بر مبنای ار ش ها ، و تجاری دوی  شاخص های تبلیغات با رگانیت و تنظیم

گذارد  ا  خود بر جای می و تجاری تبلیغات با رگانی  ه مهمی و متفاوت آثار و موجود خارجی های واتعی 

   اساس برنامعه نهعارم توسععه    و تکلیف تانونی بر ور در ای  عرصهآشفتگی وضعی  حقوتی  شو همهنی  

 . « 1711، اسماعیلی » اس  بحث مورد پدیده به مقننه  توه سریعتر نههر توجه برای موجود یلدلا تری  عمده ا 

بعه هعر حعال واتعیتعی اسع   عه خعود را              اما  ؛موافقان و مخالفان  یادی دارد  ، و تجاری تبلیغات با رگانی

  نعه بخعواهیم و نعه نخعواهیم     واسع    نمعوده تحمیل  وایای  ندگی خروصی و اجتماعی افراد  تمامی بر

    و گونعاگون   متفعاوت  ماسع  و آثعار   یپیرامعون  صعنعتی  بزرگ دنیعای ی  پدیده ، و تجاری تبلیغات با رگانی

 گذارد باتی میتمامی افراد  فردی و اجتماعی  ندگی مختلف در ابعاد عمیقی و مهم بسیار پوشی غیرتابل نشم

 ی و حتعی سیاسعی          فرهنگع  ی واجتمعاع  ی واتترعاد  وجعوه  بعر ،  تبلیغات با رگانی و تجعاری  هپدید اتتاثیر

 . « 1731، علعوی » دهد نمیتوسعه های  ریزی برنامهدر   را گرفت  آناجا ه نادیده  ، ای هیچ جامعه ولانعمسئبه 

  اسع  و تجعاری  تبلیغعات با رگعانی    پدیده متاثر ا  ،  شور ملی نیز اتتراد ها ورخانوا داخلی اتتراد هو امر

در گرو تنظیم حقوق تبلیغاتی اس   ستد و خدمات و رونق با ار داد و ها یفی   الا، رتاب  تولید  نندگان 

           سیاسع  هعای  لعی نظعام     معوثر  و اجعرای اتترعاد ملعی    در خروصعی  خشرشد ب و تقوی  ، آنکه ویژه به

های آینده اس   های سال برنامه تری  ضروری وتری   مهما  ، اساسی تانون نهارم و نهل اصل در خروص

  و یدولت بخش با خروصی بخش رتاب  ، موصو  پژوهش در  ه اس  اساسی اهمیتی حائز نکته ای  یادآوری

  . خورد خواهد گره پژوهش در بحث مورد موضوع با ، دیگرهم با  خروصی بخش های مجموعه  یر رتاب  همهنی 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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باشد  و تجاری نمی تبلیغات با رگانی تاثیر ا  بییات ناشی ا  آمو ه های دینی ، و اخلات فرهنگ اصیل ایرانی

اس   عمیق و سرتاسری و ای ریشه های نمود دارای ولی ، نماید می  ند و بطئی نه اگر ،  با رگانی تبلیغات تاثیرات

خورا ی غیر استاندارد و نامفیعد  ، گرایش به تولیدات  انمردم غذایی و سن  ها و رسوم تغذیه تغییر عادات

پزشع    بدون تجویز مرر  داروها رویه بی ، افزایش افراد روانی و بهداش  جسمانی و سلام  سطح  اهش

اسع   شده  ناهایی ا  آثار اجتماعی تبلیغات  نترل  نمونهتنها  ،    آرایشی لوا م،  لا م غیر  و آور  یان های جراحی

نیعا ی بعه توضعیح  نعدارد     آنهنان واضح اس   ه  داری سرمایه تبلیغات با رگانی و تجاری سیاسی تاثیرات

و  اجانعب  سعوی  نیا  بعه  درا  شدن دس  و  الاهای خارجیرویه هرگونه  واردات بی ، به محلتبدیل  شور 

اسع    داری سعرمایه  با رگانی اتتبلیغ نظام بر ات ا  ، خارجی دیپلماتی  تعاملات تح  ْ ضعف موض  در گرفت ِ ترار

       تجمعل طلبعی ،  یعاده خعواهی و سعیری ناپعذیری        تنوع پعذیری ،  گرایی ، مرر  اجتماعی ی روحیه رواج

د نباشع  نندانی انیموجب نگر، دنیای امرو   اس   ه شاید در تیاخلا و فرهنگی بار  نمودهای و آثار ا  جمله

 انسعان سعا    فرهنگ و باستانی و همهنی  دی  و  ه  تمدنه عسبب آنکه به عب ؛ رانعای  شور در رابطه بااما 

 نفعوذ  صدد درمتدها و تکنی  های پیهیده  با استفاده ا  دشمنان نیزو  اس  فتخرم شیعی اسلام بخش و تعالی

   اس  اندا ه بی اهمیتی حائز  ، باشند می فرهنگی ی الهعاستح ، جه  عاه توده یعسنت و ودیعخ  ندگی حریم هعب

شعته  گ مبعدل  داری سرمایه جهان در  تمان تابل غیر حقیق  ی  به  ، تجاری و با رگانی تبلیغات نظامحاضر،  عرر در

 نماید  می آفرینی نقش ، ها رسانه مالی مناب  تری  حرول تابل و تری  ساسیا ، تری  اصلی ا  یکی عنوان هب  ه نرا

گردیده  گوناگون های رسانه میان در اتترادی تبلیغات جذب و جلب در یرتابت فضایی خلق سبب مذ ور امر

 ی اینترنتع  سای  هعای  مجله ها ، رو نامه ها ، نشریات و در با رگانی و تجاری  افی اس  به حجم تبلیغات

و ا  همعه مهعم تعر     بدنه خودروهعای جمععی   ،« ت  برگ » رها فلایِ خیابانی ، های پایه و مختلف های تابلو

 شویم متوجه اعت بیندا یم اجماعی نگاهی ، مخاطبی  پوشش ا  نامحدود ای هدامن و گستره با ، تلویزیون و رادیو

 . داریم ترار تبلیغاتی گذار یراثت های پیام انبوه سپاه محاصره در و تبلیغات نظام تشعشعات تمر ز  انون در نگونه

 افزونِ توسعه و رشد رو  میزان تاثیری بر،  واتعیتی اس   ه استنکا  نحله ها ، تبلیغات با رگانی و تجاری

  یواتعیتع  ننعی   نفس و نقش و جایگعاه  پیرامونِ ْامعاستفه ؛ داش  نخواهد آن شگر  تاثیرات و نفوذ ی دامنه

داری   سرمایه نظام تبلیغات با رگانی و تجاری برآمده ا  سیستم اتتراد آ اد  استحاله ی برآغا ،   عدون شعب

  بود خواهد اسلام ار شی نظام در،  شریع  موا ی  و اصول بر منطبق اتترادی معیارهای و ها شاخص رعب مبتنی

           اهمیع   ی پعر عموضعوع و مبحثع   پیرامونِ تانونی یعئ خلاوجود  و ،منتظم و مهندسی گردیده  یعم فضایدعع

 مناسب یبستر ؛رادی ، اجتماعی ، فرهنگی ، سیاسی روانی و تاثیرات اتتای ا  نفوذ  و دامنه  ا ننان گسترهعب

   گردد می ورع ش  های حو ه ا  وسیعی طیف  لان  های انع ی مسبب  ه ساخته فراهم  نندگان استفاده و عس برای

    داری اتترعاد آ اد سعرمایه   نظعام  تبلیغعات با رگعانی و تجعاریِ    آثعار مخعرب  نعامطبوع و   پیامدهای ا  امتناع

  . بود خواهد اسلام ار شی نظام بر مبتنی تجاری و با رگانی تبلیغات های شاخص تدوی  به منوط تنها  ، "و داعم

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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اتترعادی ، اجتمعاعی و فرهنگعی    ی  توسععه ی  برنامعه خلا  سه تانون اول تا سعوم  بر پیرو مبحث مزبور ، 

  تبلیغعات با رگعانی    و ا  جملعه  ها  ه در بخش ارتباطات و مسائل مربوط به رسانه ، جمهوری اسلامی ایران

  و نهار و هشتاد  ه ا  سال هزار و سیرد ، نهارم توسعهبود ، برنامه  واضح و آشکار قصن و نارسایی دنار

ایع   ای بعه   یعژه توجه و ، پنجم توسعه ی نامهنیز بر وه دآم هش  به اجرا در و هشتاد و سیرد و هزار سال تا

و پنجم نهارم های  برنامهدر حالیکه  ، سا   بود "در ای   مینه  املا سوم ی برنامه .اس  نشان داده  عرصه

 ی پعنجم توسععه   برنامعه  یکهدر صعورت وار بعود ،  توان امید می .اند  موضوع پرداخته در موارد متعددی به ای 

 د گردیع  خواهد رو به رو آینده در داری شتاب و مثب  با تحول ،  شور های رسانه و ارتباطاتحو ه  ، یابد تحقق

عی و فرهنگعی  م توسععه اتترعادی ، اجتمعا   برنامعه ی پعنج  حتی اگر نوع نگاه یا میزان توجعه   با ای  توضیح

را و تجعاری   تبلیغعات با رگعانی  رتباطات و رسانه ها و به طور خاص به موضوع اجمهوری اسلامی ایران ، 

های تبلعی   هعبرنام ه گردیده در عموضوعات و موارد ارائ خلا  رع ه بر ع، ا  ای  نظ معیترار نده پسندمورد 

 . « 1711 ، اسماعیلی » اس  تقدیر تابل ، نشان داده شتریبی توجه و دت  ، امرو  دنیای های واتعی  و حقایق به

اتترعاد   ، پرداخته و با پذیرش ای  نظریه  ه در آیندهی اتتراد  به حو ه،  ی توسعه نخستی  بخش ای  برنامه

  «ی محور در تعامل با اتتراد جهعانی  اتتراد ملی و دانای»  مبتنی بر اطلاعات خواهد بود ، تح  عنوان رشد

می پعردا د   تعی  و تنظیم گردیده و برنامه های مورد انتظار خود در  سب اطلاعات اتترادی به بیان اهدا 

 «  جهانی اتتراد با فعال تعامل » به دوم فرل و « اتترادی سری  رشد برای سا ی تربس » به اول فرل ، بخش ای  در

که در  نار سر فرل های یاد شعده  جالب آن .اختراص یافته اس    « رتاب  پذیری اتترادی » به سوم فرل و

  :اس  هدنمو ترریح منهار و نهل ماده در و پرداخته« دانایی اطلاعات  بر مبتنی توسعه» به  نیز نهارم فرل

 وسعی  و گسعترده    استقرار جامعه اطلاعاتی و تضمی  دسترسی و سا ی بستربه منظور  ، دول  موظف اس 

  آورد عمعل  بعه  را ذیعل  مشروح های اتدام خود ، نیا  مورد اطلاعات به شهروندان نار ا و ایم  و ام  و همهنی 

حتعوا و  عرضه انعواع م  فراهم سا ی و ه گذاری در بخش تولید وسرمای انجام حمای  ا پشتیبانی و  :م  یک  

 .ععاونی  ان فارسی در محیط رایانه ای با تکیه بر توان بخش خروصعی و ت به  ب مورد درخواس  ، اطلاعات

 .لعل  الم   با ار اطلاعات و ارتباطات بی لا م به منظور  سب سهم مناسب ا تدابیر و ترمیمات اتخاذ :م  و د

 . ملعی  نتیاینتر اطلاعاتی مرا ز توسعه طریق ا  ایران اسلامی جمهوری ارتباطی ای منطقه فرص  ا  استفاده :سوم 

    و گسعترش  توسععه ساخ  بسترهای مورد احتیاج ، با توجه به نیا های حعال و آتعی و همهنعی      : چه رمم 

 . المللعی  بعی   مشار   جلب و تعاونی و خروصی های بخش توان و مناب  بر تکیه با های ارتباطی ساخ   یر

برتعراری امنیع    تامی  و ویب سند راهبردی و تر تهیهی امور مربوط به فراهم سا ی و  انجام  لیه:  پنجم

 . « 1731 ، اسماعیلی » برنامه اول سال پایان تا ثرحدا  ای رایانه های محیط در  شور های داده تبادل و تولید فضای در

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 


