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 تشکر و قدردانی

 

کران از خداوند بزرگ و مهربان، در طلیعه این پژوهش، از پس از سپاس بی

از علم و حلم بودند و به من ارزش و  ایدکتری که آمیزه ۀتمامی اساتید دور

 نگارش وتردید نهم. بیکنم و تلاش ایشان را ارج میدانش آموختند تشکر می

 گزارم از:هایی است؛ بنابراین سپاسها و یاوریتدوین این رساله مرهون یاری

راهنمایی »استاد گرانقدرم جناب آقای دکتر محمد صالحی مازندرانی برای  -

همواره از  و «همه الطافی که نسبت به بنده داشتند»و به پاس  «این پژوهش

 ام؛ها گرفتهبهره «دمِ گرمشان»

استاد ارزشمندم جناب آقای دکتر مصطفی بختیاروند، و نیز برای تمامی  -

 .«هالطف»و  «رهنمودها»، «ارشادها»

رد، پورفنیا، دکتر ابراهیم عبدیاساتید معظم جناب آقای دکتر محمود حکمت -

این پژوهش و ارائه نکات  «قبول داوری»حسین گندمکار بابت رضادکتر 

  .بحثارزنده و قابل تأمل برای تکمیل خلأهای 
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 چکیده 

های هویتی اشخاص در تبلیغ و ترویج کالاها و خدمات به برداری از نشانهگاهی است که بهرهردی

گام آمریکا پیشلای کامننظام حقوقی در این میان ساز رونق گرفته است. منزله یک صنعت پول

و رویکرد اتخاذ شده به سمت یک حق انحصاری  است« حق بر شهرت»شناسایی نظریه مستقل 

حوزه اتحادیه اروپا، بجز انگلستان، لایی و به ویژه در سیستم سیولرود، در حالی که پیش می

بر شناسایی ارزش های شهرت حمایت و شاخصهاز ، تئوری حقوق شخصیتچارچوب همچنان در 

کوشد تا ضمن واکاوی مفهوم، مبانی و رو میپژوهش پیش. شودتأکید میتصویر  حق اقتصادی

سایر ابعاد حق شهرت و از اوصاف حق شهرت و شناخت ماهیت و تمییز آن از نهادهای مشابه، 

و انطباق با ی حقوقی نهادهادر قالب از آن های حمایت شیوه ،قلمرو موضوعی و شخصیجمله 

ا ب را آن و ضمانت اجرایاین حق استثنائات و همچنین مفهوم نقض ها و محدودیت تبیین، آنها

 حقنقض احتمالی  با مورد توجه قرار داده و های اتخاذ شده در حقوق خارجیرهیافتعنایت به 

در نظام حقوقی سازد که این پژوهش آشکار می مقابله و نظریه عمومی بر آن ارائه کند.شهرت 

حق شهرت به مثابه دارایی معنوی و  در قبالو موازین حداقلی در غیاب یک سیاست کارا ایران 

ای هتعمیم و گسترش نسنجیده قواعد حاکم بر حقوق مالکیتو  در سایه سکوت رویه قضایی

ی براپوشانی بدلیل نزدیکی و همموجود  حقوقی هایاستفاده از ظرفیت در عین حال، وفکری 

 . امری که تغییر نگرشهای جدی مواجه استهای عمیق و چالشبا کاستیحمایت از حق شهرت 

 کند.ت را ایجاب میحقوق مالکی حوزهویژه در مستقل و نقش نظام حقوقی  نسبت به

 

 واژگان کلیدی: 

 ،حقوق عرفی، نمادهای هویتیحقوق شخصیت، حق حریم خصوصی، حق شهرت، مالکیت فکری، 

، نظام حقوقی خاص.حقوق نوشته
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 مقدمه
 . تبیین موضوع 1

، تماعیهای اجو رسانه های اینترنتیسایت، زیونیهمراه با رشد فزاینده وسایل ارتباطی مانند رادیو، تلو

نمایشی، ورزشی و موسیقی، ذهن عموم با نام و تصویر افراد ها مانند هنرهای همچنین انواع سرگرمی

گردد. دلیل این امر علاقه عموم به هنرمندان و ورزشکاران و سیاستمداران و غیره خاصی آشنا می

این افراد، ناخودآگاه ذهن مخاطبان  های شخصیتیر ویژگیییا سا صدا، تصویرنام، است که با نمایش 

 جذابیت نخواهد داشت. و یا  مقبولیت، ای جز محبوبیتشود و نتیجهبه سوی علایق خود جلب می

تحقیقات نشان داده است که بخش عظیمی از تصمیمات منجر به خرید از طریق ، از طرف دیگر

افتد و خریداران نیازمند مرجعی جهت تأیید و تضمین خرید خود هستند. نمادهای بصری اتفاق می

پذیری و برقراری ارتباط مناسب میان بخش برای باوراطمیناناشخاص مشهور در واقع ابزاری 

، دهند. بر این اساسباشند و ارزش تجاری کالا و برند آن را افزایش میکنندگان میمحصولات با مصرف

دهند تا ضمن ارائه گذاران اجازه میامروزه رویه رایج برای اشخاص مشهور این است که به سرمایه

د. استفاده کنن ها و خدماتکننده، از نام و تصاویرشان به منظور تبلیغ کالامصرفکالاها و خدمات به 

ل مبدّ «صنعت»چنین رویکردی در استفاده از شهرت، تجارت رو به رشدی است که عملاً آن را به یک 

 تواند درآمدهای هنگفتی را به همراه آورد. نموده است و می

 متاع محسوبآورند، های اجتماعی به دست میهگذر فعالیتشهرتی که اشخاص از ربنا به مراتب فوق، 

بر این اساس، هرچند ای دارد. العادهبه لحاظ تجاری اهمیت فوقدارای ارزش اقتصادی بوده و شده، 

گردد، های شهرت در تبلیغات تجاری موجب جذابیت کالا و خدمات در بازار میمندی از شاخصهبهره

کند. ناقضین حق شهرت همیشه به دنبال سود تقلید غیرمجاز را بیشتر میکن انگیزه جعل کالا و یل

و تصویر  استفاده از نام باشند. بازار کالاهایی که با مکانیسم تبلیغات تجاریِبیشتر و سواری مجانی می

کننده را به خود جلب کرده است زمینه مساعدی برای تولید کالاهای مشابه با افراد، اعتماد مصرف

ی تری از قیمت کالاباشد. از آنجایی که این کالاها با قیمت پاییننازل و با علامت جعلی می کیفیت

شدت حقوق مالی تولیدکنندگان اصلی و به تبع آن شود، از یک طرف بهاصلی به بازار عرضه می

د دهد و از طرف دیگر موجب خدشه به شهرت و عدم اعتماکننده واقعی را تحت تأثیر قرار میمصرف

های مشهور بدون رضایت آنان برای اهداف مندی از شهرت شخصیتبهرهبنابراین، گردد. به آن می

تواند تصویر متناقضی از چنین شان و طرح دعاوی حقوقی گردیده و میبازرگانی منجر به نارضایتی

بر حق  عمومی ارائه نظریهترسیم چارچوب کلی و  ،از این روی. اشخاصی در اذهان عمومی ایجاد کند
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از نقض چشمگیر این دسته از حقوق جلوگیری ضمن شناخت صاحبان حق و حقوق آنها، شهرت 

  .خواهد شد شده، بر غنای ادبیات حقوقی های اجتماعی و فرهنگیسبب اعتلای فعالیتو  خواهد کرد

بودن این معنوی و ناملموس چهره و برداشتی که مؤید  حق شهرت در یک نگاه سطحی بهبه هر روی، 

 این در حالی است که شود،ق حق بر شهرت به دسته اموال فکری ایجاد میپدیده است، تردید در تعلّ

واجد دو حق بر شهرت  کهاست  اینواقعیت . گیردنشأت نمیبشر  یحق بر شهرت از تراوشات ذهن

صاری اعطای ا انتقال گیرنده( حق انحی اعم از صاحب حق: جنبه ایجابی که به دارنده )استجنبه 

سازد دهد و جنبه سلبی که دارنده را قادر میبرداری از هویتش را برای مقاصد تجاری میمجوز بهره

هدف حمایت از حق شهرت به  ،لذا برداری تجاری بدون اذن از هویتش منع کند.دیگران را از بهره

برای خلق و نوآوری اش بر خلاف اموال فکری پاداش خالق شدت اقتصادی است. پس فلسفه وجودی

رایت( یا پیشرفت تکنولوژی به وجود نیامده، به همین دلیل حق نیست و برای اشاعه دانش )مانند کپی

مادی اشخاص و به ویژه کند، بلکه از منافع شهرت از تولید آثار اصیل، ابداع و نوآوری حمایت نمی

 کند. در جامعه حمایت می مشاهیر

های های حقوقی وجود ندارد. در نظامهرت رویه واحدی میان نظامدر خصوص نحوه حمایت از حق ش

خورد. نظام حقوقی ایالات متحده آمریکا با دو گرایش متفاوت در این میان به چشم می حقوق عرفی

پذیرش نظریه مستقل حق بر شهرت به عنوان یک حق تبلیغی آن را با همین عنوان به رسمیت 

است، لیکن در انگلستان این حق در محدوده  گرفتهد وضع قانون قرار موردر ایالات متعدد  شناخته و 

ژرمنی نیز اتفاق نظر -های حقوقی رومیشود. در میان نظامحق خلوت و حریم خصوصی توصیف می

حمایت کرده و در قوانین های هویتی از ویژگی« حق تصویر». فرانسه هنوز در قالب شوددیده نمی

حق »نظریه کلی خود محملی برای حمایت از آن یافته است، در حالی که در آلمان و کیفری مدنی 

نظران در تلاش هستند تا این حق را در قالب مرکّبی از  صاحب شناخته شده است و« بر شخصیت

 طبیعی دهند.حقوق اموال و حقوق بشر ترسیم کنند و دورنمای نظام حقوقی خاص و مستقل را نوید 

ختلافاتی به میزان قابل توجهی بستگی به این امر دارد که شهرت از کرامت شخص است که چنین ا

شواهد حاکی از نیز در نظام حقوقی ایران  .شودریزی میپیحق مالکیت  عنوانشود یا  ناشی می

در مقابله با دعاوی نقض حق شهرت و شناخت سکوت قوانین و مقررات و عدم توجه رویه قضایی 

 اشخاص است.حقوق تصویری 

های حمایت از حق شهرت در نظام- نظریه عمومی حق بر شهرت»حاضر با عنوان رساله بدین سان، 

این پژوهش درصدد است تا با بررسی گیرد. مورد توجه قرار می« ژرمنی و ایران-لا، رومیحقوقی کامن

مفهوم و ماهیت حق شهرت و نیز شناخت ابعاد مختلف آن نظریه عمومی عرضه داشته و نقشه راهی 

ای عمومی از البته در دشواری طرح نظریه ترسیم نماید.برای پذیرش حق مزبور در حقوق ایران را 
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ود شسبت به یک نهاد اجتماعی ارائه میای که ناما روشن است در نظریهحق بر شهرت تردید نیست. 

دانان، قرار نیست نهاد مزبور از تمام زوایای ممکن مورد توجه قرار گیرد. بدیهی است در کنار حقوق

نیز هر یک از منظر خاص  غیرهشناسان، علمای اقتصاد و فرهنگ و سایر اندیشمندان از جمله جامعه

ای حقوقی در باب حق بر شهرت در مقام ارائه نظریه نگرند. اماخود به موضوع حمایت از شهرت می

 و گفتمانشود ولی محور اصلی ها نیز توجه میاگرچه عندالأقتضا به دیدگاه متفکران سایر رشته

منظر و نگرش حقوقی است. از آن هم باید پیشتر رفت و گفت که در چارچوب نگرش  ،پردازینظریه

مانند حقوق مدنی، حقوق مسئولیت مدنی، حقوق کیفری، ی حقوقی نیز حق بر شهرت از زوایای مختلف

گیرد. بنابراین قبل از طرح نظریه عمومی در باب حق شهرت مورد توجه قرار میحقوق تبلیغاتی و غیره 

را که « فوق نظریه»باید چارچوب آن را روشن ساخت. بدیهی است که این پژوهش ادعای طرح یک 

 این حقا حق شهرت باشد ندارد و بر آن است که ضمن تمییز های مرتبط بمشتمل بر تمامی عرصه

از منظر حقوقی و با تأکیدی بیشتر بر حقوق خصوصی و ، ماهیت آن و آشکار کردن از نهادهای مشابه

 در این راستا، نظام ، چارچوبی کلی برای این حق در نظام حقوقی ایران ترسیم نماید.مالکیت فکری

های حقوق نظامدیگر رویکرد  گیرد واست مبنا قرار می« حق شهرت»حقوقی آمریکا که مهد تولد 

 در جوار متفاوت و برخوردو از جمله فرانسه و آلمان و نیز نظام حقوقی انگلستان به دلیل  نوشته

 حق مواجهه بادر  موضع نظام حقوقی ایران شودنهایتاً تلاش می ،دنگیرقرار می توجهمورد یکدیگر 

های قالبهرچند  دهد کهنشان میتحقیق نتایج  .روشن شود مختلف موضوعاتو در اثنای مزبور 

توانند برخی از ابعاد حق بر شهرت را میزیستی با حق شهرت به دلیل نزدیکی و همحقوقی موجود 

و  یارای حمایت کامل و جامع از حق مزبور را نداشتهپوشش دهند داده و قابل دفاع هم باشند، لیکن 

 . برای همین منظور از باب پیشنهاددر خود جای دهندبه طور کامل توانند این مفهوم حقوقی را نمی

 ریزی کرد.پیقالبی جدید و متفاوت برای حق مزبور  ،با حفظ نظم حقوقی موجود بایستمی

 بردار از نتایج تحقیقهای بهره. گروه2

اشخاص مشهور از ارزشمندی سازی مبنا و ماهیت واقعی حمایت از شهرت موجب آگاهی شفاف

های هویتی که در قالب شود. در ضمن آن دسته ویژگینمادهای هویتی خویش در بازار تجارت می

برداری جهت تبلیغ بر روی کالاها و نمادهای تجاری به منصه ظهور رسیده و یا در قالب مجوز بهره

کننده که با تکیه بر این علائم آنها را گیرد، از تضییع حقوق مصرفاستفاده قرار می خدمات مورد

راهکاری برای قضات در تشخیص دارنده واقعی  ،نماید. علاوه بر اینکند جلوگیری میخریداری می

و سامان بخشیدن به  جلوگیری از صدور آراء متعارض و به تبع وکلا در دفاع از حقوق موکلینحق و 

ها و استثنائات باشد. مبرهن است که فهم ماهیت و مبنای واقعی و همچنین محدودیتمی ظام حقوقین
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