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 تقدیر و تشکر:

های شائبه از زحمات صادقانه پدر و مادرم که با صبر و بردباری و راهنمایيضمن سپاس بي

 آقای دکتر شبیریجناب  مرا در نگارش این اثر یاری کردند و نیز از تلاش استاد راهنماارزنده 

 تشکر و قدرداني را دارم.   زنجاني و سایر اساتید محترم
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 چکیده:

که در کشورهای توسعه باشد شهرت تجاری مي یکي از موضوعات مهم حقوق مالکیت صنعتي،

از  حمایت قانونی »موضوع تحقیق حاضر گیرد. ار ميیافته و در حال توسعه مورد استفاده قر

ای و اسنادی بوده، و با توجه به روش کتابخانه« حق شهرت تجاری در حقوق مالکیت فکری

توان گفت که برندها یک وجه مهم از زندگي هر فرد بوده، و به همین دلیل به مطالب مذکور مي

 ضعفهای تجاری علائم از حقوقي حمایت زمینه در ایرانحمایت از آن لازم و ضروری است. 

 عدم :از عبارتند ایران در تجاری علائم از حقوقي حمایت راه سر بر موجود موانع .دارد بسیاری

 و تجاری علائم حوزه در تخصصي نشریات نبود دادرسان، کم دانش تخصصي، شعب وجود

 رقابت افزایش و داخلي تولیدات انبوه با مواجهه .کنندهمصرف حقوق حامي نهادهای ضعف

 حقوقي حمایت ضرورت قطعاً المللبین سطح در و داخل در تجاری شرکتهای و بنگاهها میان

 به که دارد اصلي مبنای دو تجاری علائم به مربوط حقوق .میکند بیشتر را تجاری علائم از

 مبنای و تجاری علامت صاحب از حمایت اول، مبنای .کرد پیدا دیگری مبنای توانمي سختي

 حق حقوقي مفاهیم بنابراین، .است تجاری علامت با ارتباط در کنندهمصرف از حمایت دوم

 دو این دایره داخل ...و مشهور علائم از مضاعف حمایت سوءنیت، غیرمنصفانه، رقابت تقدم،

کنوانسیون پاریس، معاهده حقوق علامت تجاری، معاهده سنگاپور راجع به  .دارند قرار مبنا

المللي کالاها و خدمات به منظور بندی بینعلائم تجاری، موافقتنامه نیس در مورد طبقهحقوق 

ثبت علائم تجاری، معاهده نایروبي برای حمایت از نشان المپیک، موافقتنامه وین در مورد 

المللي الملل عناصر تصویری علائم، موافقتنامه و پروتکل مادرید راجع به ثبت بینبندی بینطبقه

های فکری مرتبط با حق شهرت است. البته از انواع مختلف مالکیت ئم تجاری، از حمایتعلا

قوانیني در کشورهای انگلیس، فرانسه موجود است که آن قوانین بیانگر حمایت از حق شهرت 

 و علائم تجاری هستند.

 حمایت قانوني، شهرت تجاری، حقوق مالکیت فکریواژگان کلیدی: 
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 :مقدمه

حقوق مالکیت فکری از حیطه محدود جامعه داخلي کشورها  بتدریج پس از این که اهمیت

به فضای وسیع نظام حقوقي بین المللي راه یافت و جایگاهي رفیع و با اهمیت ویژه در بخش 

تجارت بین الملل کسب نمود، مقوله حمایت بین المللي از حقوق مالکیت فکری نیز معنا و 

 در حوزه حقوق مالکیت صنعتي برندازار آزاد، امروزه، خصوصاً در اقتصاد ب مفهوم خاصي گرفت.

قوق گیرد و در حبرای جلب منافع اقتصادی و تسلط بیشتر بر بازار، مورد استفاده قرار مي

باشد. با توجه به رشد فرامرزی تجارت، نیاز به ای نیز برخوردار ميالملل از اهمیت ویژهبین

یشتر شده است، خصوصاً برای کشورهای المللي بآگاهي از حقوق علائم تجاری در سطح بین

در حال توسعه که نیاز به وارد کردن تکنولوژی از خارج مرزها دارند، این نیازها محسوس تر 

علامت تجاری یکي از مصادیق مالکیت صنعتي است که همواره در طول تاریخ  خواهد بود.

مات بنگاههای اقتصادی بشری از اهمیت ویژه ای برخوردار بوده و برای معرفي تولیدات و خد

و تمایزبخشي بین آنها مورد استفاد قرارگرفته و از طرفي بعضا ًنقش استراتژیک و تعیین کننده 

ای در تجارت و بازارهای اقتصادی ایفاء نموده است. از این رو، با توجه به ارزش و اهمیت 

وژی علم و تکنول خاص تجاری و اقتصادی حقوق ناشي از این علائم و دامنه توسعه و پیشرفت

و تحولات گسترده در فناوری های نوین، همواره افراد سود جو و فرصت طلب مترصد موقعیت 

هایي برای سوء استفاده، جعل، تقلب و بهره برداری غیر مجاز از حقوق ناشي از این علائم بوده 

ني و یو مي باشند. لذا ضرورت تبیین و تقویت سازوکارهای اجرایي و ژرف نگری در پیش ب

ایجاد قوانین و مقررات کار آمد و موثر و همچنین تمهیدات بازدارنده و حمایت کننده، امری 

 جدی و اجتناب ناپذیر  در این عرصه، تلقي مي گردد
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 بیان مساله: -1

ها در امر تولید محصولات و ارائه برند و شهرت تجاری با توجه به گسترش رقابت شرکت

کننده و هم در سمت و سوی منافع تولیدکننده رضایت مصرفخدمات به نوعي هم در جهت 

 سازی که توسط اکثر دولتهای جهانتواند کارگشا باشد. بخصوص پس از فرایند خصوصيمي

کند. باشد و این رقابت گسترده و دقیق و عملي را به دنبال خود طلب ميدر حال پیگیری مي

پذیر نیست. در فرآیند ایجاد یک برند یا رقابتي که بدون شناسایي محصول یا خدمت امکان

ه دهد که بکننده آزمایشي را در مسیر استفاده بر روی محصول انجام ميشهرت تجاری مصرف

گذاری کند. این سرمایهگذاری خاصي از جانب خود بر روی محصول ایجاد مينوعي سرمایه

ا برای د نماید. به عبارت دیگر یکننده ایجاتواند هم جنبه سلبي و هم جنبه مثبته برای مصرفمي

ند مآید تا از آن بهرههمیشه آن محصول را فراموش خواهد کرد یا دوباره به دنبال آن محصول مي

شود و آن را به دیگران معرفي ای برای تبلیغ و گسترش آن برند ميشود و حتي خود وسیله

بسط  باشد و ایجاد برند وخود مي نماید. از طرف دیگر تولیدکننده که به دنبال بهبود محصولمي

مندی و فروش محصولات کمک حیاتي و شایاني داشته باشد. از تواند در میزان رضایتآن مي

شود ت تجاری پي برد و وقتي این اهمیت بارزتر ميتوان به اهمیت برند و شهراین رهگذر مي

ي و در پي آن مضرات که محصولات تقلبي یا مشابه علامت تجاری خاصي در بازار یافت شود

که در جهت مصرف و تولید کالاها و خدمات برای آن برند ایجاد خواهد شد. قطع به یقین 

 تواند در جهت بسط وهای حمایتي مالکیت فکری و بخصوص نظام مالکیت صنعتي مينظام

 گسترش و حمایت و شناسایي علائم، نامها و عناوین تجاری بسیار مفید و مثمرثمر باشد.

 سوالات: -2

 سوال اصلي:

 ماهیت حمایت از حق شهرت تجاری در حقوق مالکیت فکری چگونه است؟ .1

 

 سوالات فرعي:
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 حق شهرت تجاری چیست؟ .2

 باشد؟تقسیمات حق شهرت تجاری چه مي .3

 ضمانت اجرای نقض شهرت تجاری چیست؟ .4

 سابقه و پیشینه تحقیق: -3

«  حمایت قانونی از حق شهرت تجاری در حقوق مالکیت فکری »در خصوص موضوع 

تاکنون هیچ تحقیق مستقلي انجام نشده لذا برخي از مقالات غیرتخصصي در خصوص موضوع 

 شود:کار شده که به عنوان نمونه به چند مورد از آنها اشاره مي

گیری بر شکلـ همتي، امین، موتمني، علیرضا، تاثیر شخصیت نام تجاری و شهرت سازمان 

 ارزش ویژه نام تجاری

 ـ علم خواه، حسن، شهرت یا خوش نامي تجاری و نقش آن در توسعه کسب و کار

Brans – reputation and image in the Global Marketplace – wipo 

publication 

Marketing and Branding strategies: Use of Trade Marks, 

Geographical Indications, Industrial Designs for Business Success: 

Case Studies – INNOVATION LAW publication. 

 ضرورت انجام تحقیق: -4

اخت کنندگان در شنمندی مصرفبا توجه به ضرورت ایجاد گسترش برند تجاری در رضایت

ی ررسد حمایت حقوق مالکیت فکمحصولات افزایش منفعت مشروع تولیدکنندگان، به نظر مي

 در ایجاد و گسترش برند و شهرت تجاری مؤثر خواهد بود.

 ها:فرضیه -5

نظامهای مالکیت فکری قطع به یقین تأثیر بسزایي در حمایت از ایجاد و بسط و حفظ شهرت 

گذاری برای صاحبان صنعت و خدمات خواهد داشت که به امنیت سرمایه تجاری و همچنین

یق و رساني دقبه دنبال خواهد داشت و همچنین با اطلاع تبع آن رونق فضای رقابت منصفانه را
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کنندگان در جهت دسترسي و شناخت کالا و خدمات مناسبي را صحیح موجب کمک به مصرف

 خواهد شد.

 اهداف: -6

با شناسایي سیستم مناسب حمایتي از برند و شهرت تجاری محصولات و خدمات در پي آن 

نده کنکالا و خدمات تحت برند تجاری و هم برای مصرفخواهیم بود که هم برای تولیدکننده 

 فضای امن و رقابتي سالم و کالایي در خور تصور به دنبال خواهد داشت.

 و گردآوری اطلاعات روش تحقیق -7

عات در این تحقیق کتابخانه ای گردآوری اطلاتحقیق، توصیفي و تحلیلي و روش روش 

 .شده استباشد و با استفاده از کتب و مقالات و متون اینترنتي و مجلات علمي انجام مي

 :اطلاعات آوری گرد ابزار –

 مراجعه اب آن اساس بر و ای کتابخانه روش به تحقیق نوع به توجه با اطلاعات گردآوری ابزار

 و اسناد ها، کتابخانه در موجود ادواری نشریات و ها مجله کتاب، شامل علمي ماخذ و منابع به

 رمعتب علمي مقالات و تحقیقات حاوی اینترنتي های پایگاه همچنین... و حقوقي نشریات

 و فیش ابزار از اطلاعات آوری جمع برای شده است. گردآوری تحقیق نیاز مورد اطلاعات

 ستندم و علمي روش به گذاری ماخذ تکنیک از برداری فیش مرحله درو  برداری فیش تکنیک

 شده است. استفاده سازی

 : اطلاعات وتحلیل تجزیه روش  -

 ئيجز موضوع عنوان، به توجه با ها فیش برداری، فیش طریق از اطلاعات آوری جمع از بعد

 و آورده مختلف های بخش در مطالب و اطلاعات و شده بندی طبقه  تحقیق بندی فصل و

 گرفته است. انجام استدلالي و توصیفي بصورت اطلاعات تحلیل و تجزیه
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 . سازماندهی8

 « حمایت قانوني از حق شهرت تجاری در حقوق مالکیت فکری »تحقیق حاضر با موضوع 

از آنجا که مفهوم شناسي واژه ها و اصطلاحات تحقیق اول  فصلتشکیل یافته، در  فصلاز دو 

توان درک مشخصي از موضوع داشت، نخستین گام در بررسي هر موضوعي بوده و بدون آن نمي

ت، که عبارتند از: شهرها و اصطلاحات تحقیق به همین دلیل در فصل اول، به مفهوم شناسي واژه

حمایت قانوني از حق شهرت در موضوع آن  تبیینیکي از مباحثي که  تجارت، برند پرداخته،

لازم و ضروری است، شناسایي حق شهرت، چگونگي حمایت  ، تجاری در حقوق مالکیت فکری

فصل در باشد، به همین دلیل و ضمانت اجرای آن در نظام حقوقي علائم تجاری و برندها مي

مادی و حق معنوی  تشکیل یافته ابتدا حق شهرت که عبارتند از حق چهار مبحثدوم که از 

اهداف ضمانت اجرای برند را سپس اشکال حمایت را تبیین و  ادامهشهرت، را بررسي و در 

 گیری و پیشنهادات به پایان رسیده است.بررسي نموده و در نهایت با نتیجه
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 اول: فصل

 کلیات 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

مفهوم شناسي، نخستین گام در بررسي هرموضوع است. چه اینکه در تصویر درست و واقعي 

از مفهوم و معنای موضوع نداشته باشیم، در مسیر جستجو و بررسي به بیراهه مي رویم و هرقدمي 

رود به رغم ( به کار ميشهرتکه برداشته شود، از هدف دورتر میشویم. آنچه تحت عنوان )

کاربرد گسترده و فراگیر آن، هنوز آنگونه که شایسته است، مورد بررسي همه جانبه قرار نگرفته 

 است. 

 مبحث اول: تعاریف و پیشینه

 گفتار اول : تعاریف

 «حمایت قانوني از حق شهرت تجاری در حقوق مالکیت فکری»از آنجایي که موضوع تحقیق 

از تحقیق ابتدا معنای لغوی و اصطلاحي شهرت پرداخته و در ادامه انواع بوده، در این قسمت 

 کنیم.آن را بررسي مي

 اول: شهرت بند

اشتهار. نامبرداری . بلندآوازگي . معروفیت  .ش ُ رَ [ )از ع ، اِمص ، اِ( آوازه . صیت ]  .شهرت

 2.آیدبه معنای شایع بودن، رواج داشتن و وضوح مي لغتشهرت، در  1. نام آوری .

                                                      
 .243، چاپ چهاردهم، ص 1331اکبر، لغت نامه دهخدا، گنج میزان، تهران، . دهخدا، علي 1 

 .311، چاپ دهم، ص 1337. معین، محمد، فرهنگ معین، نشر  امیرکبیر، تهران، 2 
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ها و اظهارنظرهای گذشته تا امروز سازمان است. شهرت عبارت است حاصل جمع فعالیت

شود که این شهرت به را کسب درامد و پول نزدیک نماید. پس در این حالت برند ساخته مي

 .منظور حفظ اعتماد و اعتبار استحفاظت از شهرت سازمان بهیکي از وظیفه مدیریت برند، 

وکار شما است. اعتبار و ثبات شهرت سبب جذب مردم، شهرت، موتور محرک برند و کسب

گذاران و رهبران خواهد بود. حمایت سهامداران در تخصیص منابع در دسترس خود به سرمایه

 .1سازمان در اثر وجود برند خواهد بود

 تجارت دوم : بند

  2.ت ِ رَ [ )ع مص ( تجارة. سوداگری و بازرگاني ] تجارت

تجارت در لغت به معنای خرید و فروش و نیز خریدن کالا به انگیزة فروختن آن با بهای 

و به  مصدرواژة تجارت،  .3بیشتر، همچنین به کارگیری سرمایه به منظور سود بردن، آمده است

است که در اصل، دلالت بر حرفة بازرگاني دارد و تاجر و بازرگان به کسي  اسم مصدرقولي 

 .4شود که داد و ستد را حرفة خود ساخته استمي گفته

عنوان تجارت در کلمات فقها در هر سه معنای اشاره شده در تعریف لغوی به کار رفته، ولي 

و لغت و کلام مفسران و روایات وارد  عرفبه قصد سود بردن( موافق  معاوضه) معنای سوم

که مراد از تجارت در مسئله تعلقّ شده در ستایش و ترغیب تجارت، دانسته شده است. چنان

رو، برخي فقها قصد کسب و سود ازاین .5در باب زکات، همین معنا است مال التّجارهزکات به 

اد اند: مرل، برخي دیگر آن را نپذیرفته و گفتهدر مقاب 6.اندبردن را در تحقّق تجارت لازم دانسته

یعني فردی  -حکم شرعي، تعریف و تحدید موضوع  زکاتفقها از تعریف تجارت در بحث 

                                                      
. ورمزیار، ارزانفودی، محمد، حقوق علائم تجاری با لحاظ موافقت نامه تریپس، پایان نامه فوق لیسانس، 1 

 .11، ص 1331دانشگاه تربیت مدرس، 

 .211.  دهخدا، علي اکبر، همان، ص 2 

 .31، ص4ج، 1413دار الاحیاء التراث العربي، بیروت، ابن منظور، محمد بن مکرم، لسان العرب، . 3 

 .273، ص 11، چاپ سوم، ج 1311. زبیدی، مرتضي، تاج العروس، نشر فرهنگ اسلامي، قم، 4 

 6-4، ص22ج نجفي جواهری، محمدحسن، جواهر الکلام،. 5 

 117، ص3عاملي جبعي، علي بن احمد، مسالک الافهام، ج. 6 
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است نه تعریف و تحدید خود  -زکات( استحباب) از افراد تجارت به عنوان متعلّق حکم شرعي

را ناظر به معنای دوم  2«کمإلّا أن تکون تجارة عن تراض من»برخي فقها آیة کریمة  1.تجارت

و غیر  صلحکه شامل انواع کسبها و معاوضه نظیر اجاره،  -تجارت، یعني مطلق کسب و معاوضه

 .انددانسته -شودآن مي

ن و اعمال تجارت مجمــوعه قواعدی است که بر روابط بازرگانادر اصطلاح حقوق، 

تجــارتي حکومت مي کند . برخلاف حقوق مدني که بر روابط همه ی افراد جــامعه سلطه 

دارد . حقوق تجارت وضعیت ویژه ای برای تجــار و اعمال تجارتي پیش بیني میکند که اگر 

 3.در خود قانون تجارت مشکلات رفع نشد به حقوق مــدني مراجعه میشود

 : برند گفتار دوم

 4در معنای کلي همان نام و نشان تجاری است.برند 

ه تواند از همروشن است که تا زماني برند به عنوان علامت تجاری ثبت قانوني نشود نمي

 مند و مستفید گردد.های مقرره در نظام مالکیت معنوی بهرهحمایت

برند  دیگرتواند فراتر از نام و نشان به معنای خاص کلمه باشد. به عبارت همچنین برند مي

 ها است.چیي فراتر از صورت ظاهری نام

البته معنای دیگری نیز از برند توسط متخصصین ارائه شده است از قبیل هویت، تصویر 

 ذهني، نام و نشان تجاری، امضاء.

نظر از معنای لغوی و اصطلاحي برند باید گفت که در حال حاضر بسیاری از مردم صرف

فهوم اولّ خواهند از مرند تفاوتي قایل نیستند. بنابراین زماني که ميمیان مفهوم علائم تجاری و ب

                                                      
  6-5، ص22جنجفي جواهری، محمدحسن، جواهر الکلام، . 1 

 .21. نساء/ 2 

 42ص ، نشر دادگستر، 32حقوق تجارت جلد اول، بهار . ستوده تهراني، حسن،3 
4 .Brand Name  ،نام تجاریBrand Mark  نشان تجاری وTrade Mark  علائم تجاری است. به عبارت دیگر

است بخش غیر تلفظ آن که شامل اجزایي مانند طرح و شکل و رنگ است  Brand Nameبخش قابل تلف برند 

Brand Mark  و چنانچه برند خود را ثبت قانوني نمایمTrade Mark برند و »شود. علي میرشاهي، نامیده مي

 .26ـ  27، صص 1337فصلنامه توسعه مهندسي بازار، سال دوم، شماره هفتم، پائیز « برندسازی در ایران
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