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بازار تحلیل م� کند؛

نگاه فقه� و مذهبی به یک مق�له روز؛ باید و نبایدهای بازاریابی شبکه ای در ایران

اردبیل - در فقه ادعایی داریم مبن� بر اینکه هیچ عمل� از مکلفین، خارج از حکم فقه� نیست؛ مثل همین بازاریابی شبکه ای که م� ت�اند به عن�ان م�ض�ع حکم شرع�

قرار بگیرد.

بهمن شاه محمدی؛ خبرگزاری بازار_ در فقه ادعایی داریم مبن� بر اینکه هیچ عمل� از مکلفین، خارج از حکم فقه� نیست؛ مثل همین بازاریابی شبکه ای که م� ت�اند به
عن�ان م�ض�ع حکم شرع� قرار بگیرد. نظر فقها در م�رد بازاریابی شبکه ای به ص�رت بیان یک سری شروط، ارائه شده است و به ص�رت دقیق نظر خ�دشان را ابراز

نکرده اند؛ مثلا م� گ�یند اگر عقلا به آن رغبت دارند، اگر مفسده ای ندارد و اگر … .

ب�ض� از مراجع هم مثل آیت الله سیستان�، فعالیت در بازاریابی شبکه ای را بنا بر احتیاط واجب حرام م� دانند.

نزدیک شدن شرکت های بازاریابی به شرکت های هرم�

۱- در شرکت های هرم� بیشتر در جهت اعتمادسازی به اعضای شبکه برای اینکه در آن شرکت عض� ش�ید عن�ان آقای دکتر فلان�، خانم مهندس فلان�، پسر فلان وزیر و …
تأکید م� ش�د. در حال� که در بازاریابی شبکه ای قرار است روی محص�لات تأکید ش�د و اینکه خریداران چه کسان� بوده اند نباید اهمیت� داشته باشد.

۲- در شرکت های هرم� سع� م� کنند که از روابط اجتماع� صمیمانه، نهایت س�ء استفاده را ببرند.

 در جلسات شرکت های هرم�, پرزنت بیشتر در م�رد پلن های درآمدی و شیوه کسب درآمد (که بیشتر راههای ناسالم و خلاف عرف و شرع مقدس اسلام میباشد)  -۳
بحث م�  کند، در حال� که در بازاریابی شبکه ای بحث بر سر خرید و فروش کالا است.

۴- در شرکت های هرم� باید ح� عض�یت پرداخت ش�د اما در بازاریابی شبکه این ح� عض�یت دریافت نم� ش�د.

ً کالاهایی عرضه م� ش�د که منحصر به فرد هستند؛ مثلا یک ج�راب خاص، یک لامپ خاص و … ؛ این امر باعث م� ش�د که قیمت گذاری ۵- در شرکت های هرم� اکثرا
ت�سط همان شرکت ص�رت بگیرد. متأسفانه شرکت های بازاریابی شبکه ایدر حال حاضر به همین سمت در حال حرکت کردن هستند.

۶- در شرکت های هرم� کالاها قیمت های گران تری نسبت به بازارهای شبکه ای دارند.

شاخص های شرکت های بازاریابی واقع�

در بحث م�ض�ع شناس�، ما با دو ن�ع شرکت م�اجهیم؛ شرکت های هرم� و شرکت های بازاریابی چندسطح�.

چند سنجه وج�د دارد برای تشخیص شرکت های هرم� از شرکت های بازاریابی شبکه ای که به م�ارد مهم آن اشاره میش�د:

اول، خرید اجباری: یک� از تخلفات� که در بازاریابی شبکه ای اتفاق م� افتد، همین «خرید اجباری» است که به آن «خرید شرع�» م� گ�یند. استدلال های جالبی برای این
خرید اجباری دارند؛ مثلا م� گ�یند اگر خرید نکنید، از کجا بفهمیم که شما فعال هستید؟ اگر خرید نکنید، به چه دلیل� شما باید س�د دریافت کنید؟ ی�ن� ط�ری با شما
سخن م� گ�یند که شما از اینکه قان�ن گذار خرید اجباری را غیرقان�ن� اعلام کرده شرمنده م� ش�ید! بنابراین خرید اجباری در شرکت های بازاریابی چندسطح� نباید وج�د

داشته باشد اما در شرکت های هرم� وج�د دارد.

دوم، دریافت هزینه اضافه: برگزاری دوره های مختلف، تهیه اماکن در خارج شهر، هزینه س� دی و جزوات؛ این م�ارد در شرکت های هرم� رخ م� دهد.

س�م، ادعاهای بزرگ در جلسات: ادعای درآمد سنگین ب�د از بازنشستگ�، بیان تأثیرات معجزه آسا برای محص�لات و … در شرکت های هرم� اتفاق م� افتد.

 قرار بود محص�ل ت�لیدکنندگان واقع� داخل� را به دست مشتری ها برسانند، اما به جایش کالای واردات� را به ص�رت کل� چهارم، تبدیل ت�لیدکننده واقع� به ویترین 
م� خرند و به ص�رت خرد ت�زیع م� کنند.

پنجم، عرضه کالای انحصاری: باعث م� ش�د که امکان مقایسه قیمت از بین برود و ح� انتخاب از مشتری سلب ش�د؛ این ویژگ� شرکت های هرم� است.

ششم، قیمت بالاتر از بازار: در بازاریابی چندسطح� قرار بود که کالاهای مختلف، با حذف واسطه های سنت�، خیل� ارزان تر و سریع تر در اختیار مصرف کننده ها قرار بگیرند.
بازاریابی شبکه ای قرار است با تح�یل دادن کالا به بازاریاب، نیازهای روزمره مردم را تأمین کند. اما در شرکت های هرم�، ما با بازارسازی م�اجهیم؛ مثلا وقت� برای تهیه
یک کالا به بازار م� رویم، ب�د از اینکه به منزل برم� گردیم، مت�جه م� ش�یم که کالای م�رد نیازمان را خریداری نکردیم، بلکه کالاهایی را خریده ایم که اصلا به آن ها

احتیاج� نداریم. حال اگر یک شرکت دارای ویژگ� های ف�ق باشد، مت�جه م� ش�ید که آن شرکت هرم� است یا شبکه ای.

https://www.tahlilbazaar.com/news/18502/%D9%86%DA%AF%D8%A7%D9%87-%D9%81%D9%82%D9%87%DB%8C-%D9%88-%D9%85%D8%B0%D9%87%D8%A8%DB%8C-%D8%A8%D9%87-%DB%8C%DA%A9-%D9%85%D9%82%D9%88%D9%84%D9%87-%D8%B1%D9%88%D8%B2-%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%AF-%D9%88-%D9%86%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C
https://www.tahlilbazaar.com/news/18502/%D9%86%DA%AF%D8%A7%D9%87-%D9%81%D9%82%D9%87%DB%8C-%D9%88-%D9%85%D8%B0%D9%87%D8%A8%DB%8C-%D8%A8%D9%87-%DB%8C%DA%A9-%D9%85%D9%82%D9%88%D9%84%D9%87-%D8%B1%D9%88%D8%B2-%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%AF-%D9%88-%D9%86%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C


١٨:٢۴ ,١۴٠٢/٣/٢٧ نگاه فقھی و مذھبی بھ یک مقولھ روز؛ باید و نبایدھای بازاریابی شبکھ ای در ایران

https://www.tahlilbazaar.com/news/18502/نگاه-فقھی-و-مذھبی-بھ-یک-مقولھ-روز-باید-و-نبایدھای-بازاریابی 2/4

 در مجم�ع وزارت صمت و ش�رای نگهبان بازاریابی شبکه ای را در ایران به گ�نه ای طراح� کرده اند که مخالفت� با شرع مقدس نداشته باشد، اما ج� عم�م� حاکم بر
شرکت های بازاریابی شبکه ای در ایران به گ�نه ای است که آیین نامه های مص�ب ابلاغ�، رعایت نم� ش�د.

 با ت�جه به تفاوتهای یاد شده در ف�ق چیزی که در ایران در حال وق�ع است، شاید به شرکت های هرم� نزدیک تر باشد، تا شرکت های بازاریابی شبکه ای.

شرکت های هرم� به لحاظ حق�ق� و اقتصادی در همه دنیا محک�م هستند، نه فقط در کش�ر ما. هر شرکت� هم که شبیه به شرکت های هرم� باشد نیز در مظانّ اتهام
است.

بازاریابی شبکه ای چگ�نه قراردادی است؟

در بررس� های فقه�، ما عناوین اول� را داریم و عناوین ثان�ی؛ به عن�ان مثال بیع تریاک به حکم اول� اشکال� ندارد، اما وقت� در کنار شرایط دیگری قرار م� گیرد، مثلا
قاعده لاضرر، قاعده لاغرر و … ، باعث م� ش�د که آن بیع حرام اعلام ش�د. فقها علاقه دارند که احکام را بر اساس حکم اول� بیان کنند و اگر حک�مت تشخیص داد که

مثلا ضرر یا غرر وج�د دارد، آن وقت جل�ی آن را بگیرد. در اینجا نیز بحث این است که آیا بر اساس حکم اول�، بازاریابی شبکه ای جایز است یا خیر؟

برای بررس� یک معامله تحت عن�ان اول�، باید ببینیم که آیا این معامله در حقیقت یک معامله است یا اینکه ترکیبی از معاملات است. اگر ترکیبی از معاملات بود، باید
آن معاملات را جدا از هم و یک به یک بررس� کنیم و ببینیم که آیا این معاملات صحیح هستند یا خیر.

بازاریابی شبکه ای، از منظر عن�ان اول�، از چند معامله تشکیل شده است؛ اول فروش کالا از طرف شرکت به اعضا، دوم، فروش کالا ت�سط اعضا به مصرف کننده نهایی و
س�م، دریافت پورسانت ت�سط سرشاخه ها از شرکت بابت خریدهای زیرمجم�عه ها. اگر از منظری دیگر به بازاریابی شبکه ای بنگریم، هر یک از اعضای این شرکت ها، دو کار
انجام م� دهند؛ ۱ـ خرید مقدار ثابت� از کالاهای شرکت؛ چرا که اگر این خرید را انجام ندهند، نم� ت�انند بابت خرید زیرمجم�عه هایشان از شرکت پورسانت دریافت کنند ۲ـ

آماده کردن زیرمجم�عه ها برای خرید کالاهای شرکت.

سؤال اینجاست که آیا این الزام وج�د دارد که شخص بازاریاب، کالایی را که خریداری کرده است حتما بفروشد یا خیر؟ پاسخ اینکه واقعا برای شرکت فرق� نم� کند که
بازاریاب کالا را بفروشد یا نفروشد.

به لحاظ شرع�، بیع ص�رت گرفته بین بازاریاب و شرکت هیچ مشکل� ندارد. در این میان ممکن است بازاریاب دچار ضرر شده باشد که در این ص�رت بازاریاب خیار فسخ
دارد. در مرحله ب�د، بازاریاب م� ت�اند کالای خریداری شده را خ�دش مصرف کند یا اینکه آن را بفروشد. اگر خ�دش مصرف کند، هیچ مشکل شرع� ندارد. اما اگر آن را به
شخص دیگری بفروشد و در این معامله، شخص خریدار دچار ضرر ش�د، برایش خیار فسخ وج�د دارد. اگر خریدار از ح� فسخش استفاده کند اما شخص بازاریاب این

فسخ را نپذیرد، درآمدی که از طریق این معامله کسب کرده، حرام است.

نظر مراجع

حجت الاسلام عبادی مدیر م�سسه طیبات: در بحث فقه� بازاریابی شبکه ای یک بخش آن به خرید برم� گردد و یک بخش هم به پورسانت� که  م� گیرند، آیا در ت�ریف
کالایی که فروخته  م� ش�د مباحث واقع� گفته  م� ش�د؟

حجت الاسلام عبادی عبادی با اشاره به اینکه ریز م�ض�عات فقه� در بازاریابی شبکه ای حدود ۱۰ م�رد است، گفت: چند درصد ت�ریف هایی که از کالاها م� ش�د واقع�
است؟ در پاسخ باید گفت بسیار دروغ گفته  م� ش�د. ویژگ� هایی که در م�رد کالا گفته  م� ش�د واقع� نیست؛ لذا اجرت� که در م�رد پورسانت  م� گیرد از منظر شرع� ایراد

دارد.

بازاریابی شبکه ای تجارت الکترونیک نیست

وی با اشاره به اینکه گفته  م� ش�د بازاریابی شبکه ای تجارت الکترونیک است، در حال� که نیست، افزود: در بازاریابی شبکه ای قراردادی که بین عض� و شرکت بسته 
م� ش�د را مطالعه کنید. ماده ۳ این را عن�ان  م� کند که شما ح� حراج اینترنت� کالاهای شرکت و همچنین فروش عمده آن ها را ندارید؛ چرا که کار اصل� بازاریابی

شبکه ای فیس ت� فیس است و شخص به شخص است. شما باید مشتری را پیدا کنید و با او صحبت کنید و مستقیم به او بفروشید.

حجت الاسلام عبادی عبادی م� گ�ید: بنابراین به هیچ وجه بازاریابی شبکه ای تجارت الکترونیک نیست و باید به آن بازاریابی سنت� گفته ش�د که فقط واسطه ها حذف 
م� ش�د.

آیا درآمدی که از شبکه سازی به دست  م� آید حلال است یا خیر؟

مدیر م�سسات فقه اقتصادی طیبات: پورسانت� که بازاریاب نسبت به سطح بیستم دریافت  م� کند بابت چیست؟ دو فرض برای آن وج�د دارد؛ یا بابت کاری که انجام
م� دهد و یا هبه از طرف شرکت به بازاریاب. برخ�  م� گ�یند واقعا کار م� کنیم و آم�زش  م� دهیم و گرم نگه  م� داریم. بنده هم  م� گ�یم به اندازه ای که کار انجام 

م� دهند گرفتن اجرت ایرادی ندارد.

وی م� افزاید: اما این سؤال مطرح است که نفر اول نسبت به بیستم کار م� کند تا پورسانت� که  م� گیرد ایرادی نداشته باشد. نفر دوم چ�؟ او هم  م� گ�ید من بابت نفر
بیستم کار م� کنم. نفر س�م و چهارم چط�ر؟ چند نفر به یک نفر. همه  م� خ�اهند روی نفر بیستم کار کنند تا اجرت� که  م� گیرند ایراد نداشته باشد.

نفر اول بابت خرید نفر بیستم که پورسانت  م� گیرد چه زحمت� م� کشد؟ مگر چه اندازه محت�ای ام�زش� است که ن�زده نفر م� خ�اهند به یک نفر ت�لیم دهند تا اجرت�
که  م� خ�اهند بگیرند ایراد نداشته باشد؟

مدیر م�سسه فقه اقتصادی طیبات: در بازاریابی شبکه ای مساله اکل مال به باطل مطرح است و مراجع تقلید به خاطر همین مساله اکل مال به باطل، در آمد بازاریابی
شبکه ای را صحیح ندانستند. در مرحله ب�د که بازاریاب در حال پرزنت شخص دیگری است، اگر در معرف� کالاهای شرکت دروغ بگ�ید و باعث ش�د که آن شخص از
شرکت خرید کند، درست است که آن شخص خیار فسخ دارد، اما اعمال یا عدم اعمال خیار فسخ فرق� به حال بازاریاب نم� کند و درآمد حاصل از پورسانت دریافت� از
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شرکت، حرام است.

1- منظور ما از بازاریابی در اینجا ویزیت�ری نیست، بلکه منظور بازاریابی شبکه ای هست که در آن از زیر مجم�عه پورسانت دریافت م� نمایند.

معن� پورسانت چیست ؟
  پورسانت برگرفته از لغت فرانس�ی pourcentage (پورسانتاژ) و به معنای درصد، میزان س�د و ح� دلال� است.[۱] از لحاظ قان�ن� و نیز حرمت شرع� دارای ملاحظات�

بوده و تحت شرایط� غیرقان�ن� بوده یا حرام م� گردد.  فرهنگ فرانسه به فارس� (نفیس�)، ج ۲ ص ۴۸۹٫
در کش�ر ما برای آن این کلمه معادل فارس� «درصدانه» در نظر گرفته شده است. پورسانت به دو شکل زیر در بازار مطرح است :

الف)درصدانه در واقع درصدی از مال محس�ب م� ش�د. پورسانت از یک طرف م� ت�اند یک ح� کمیسیون� باشد که در قالب پرداخت میزان مشخص از مبلغ معامله
نمایان م� ش�د. از طرف دیگر این لغت در معنای مبالغ� نیز به کار م� رود که مستخدمان دولت� به ص�رت پنهان� و غیرقان�ن� در هنگام انجام معاملات دولت� به نفع
  این م�ض�ع در عرف جامعه ما با همان واژه پورسانت خ�د دریافت م� کنند. پورسانت به ص�رت های مختلف� نظیر ح� کمیسیون، هدیه یا پاداش پرداخت م� ش�د.
شناخته م� ش�د. قابل ذکر است که قان�ن مجازات عم�م� مص�ب سال ۱۳۰۴ اولین قان�ن� بود که صراحتا عمل اخذ پورسانت ت�سط مام�ران دولت� در معاملات، مزایده ها

و مناقصات را یک جرم قابل مجازات دانسته بود.

ب)- پورسانت در بازاریابی  شبکه ای ی�ن� اینکه شخص با معرف� این تجارت به اطرافیان و معرف� آنها به شرکت، گروه فروش خ�د را شکل م� دهد. س�دی از خرید و
فروش و معامله افراد گروه فروش از س�ی شرکت به این شخص معرف� کننده داده م� ش�د.  و این س�د  طبق پلنهای درآمد زائ� شرکتها، درصدهای مشخص� از قیمت

کالاهای فروخته شده در گروه فروش است که به  عن�ان پورسانت و پاداش داده م� ش�د.

۲- درباره جایگاه تجارت حلال و شرع� روایات فراوان� از معص�مین علیهم السلام بیان شده است که نمایانگر آن است که اقتصاد پویا از نظر دین جایگاه والا و پر اهمیت�
را دارد. بر همین اساس بسیار ضروری است که احکام اقتصادی را یادبگیریم و به کار بندیم . اصبغ بن نباته گ�ید: حضرت عل�  علیه السلام برفراز منبر فرم�دند: نخست
احکام دین� مربوط به تجارت را یاد بگیرید سپس تجارت نمائید و سه مرتبه این جمله را فرم�دند «الفقه ثم المتجر» به خدا س�گند حرکت ربا در این امتّ پنهان تر از

جنبش م�رچه روی سنگ خارا است . (جامع الاحادیث الشی�ة / ۱۸ / ۱).

پورسانت در بازاریابی  شبکه ای ی�ن� اینکه شخص با معرف� این تجارت به اطرافیان و معرف� آنها به شرکت، گروه فروش خ�د را شکل م� دهد. س�دی از خرید و فروش
 طبق پلنهای درآمد زائ� شرکتها، درصدهای مشخص� از قیمت  و این س�د   داده م� ش�د.   افراد گروه فروش از س�ی شرکت به این شخص معرف� کننده و معامله

کالاهای فروخته شده در گروه فروش است که به  عن�ان پورسانت و پاداش داده م� ش�د. و این ن�ع معامله به ص�رت شبکه ای اشکال شرع� دارد و غیر قان�ن� است.

تنها در ص�رت� که س�د بدست آمده از طریق شبکه نباشد، «بازاریاب اول» در ازای فروش س�د بگیرد (نه پورسانت از زیر مجم�عه)؛ اشکال ندارد. اما غیر از این بازاریابی
ت�ضیح داده شده، معامله و کسب س�د(پورسانت) از زیرمجم�عه حرام است. در استفتائات جدید حضرت آیت الله خامنه ای دامت برکاته نیز که در ادامه اشاره م� ش�د،

به حرمت این ن�ع معامله اشاره شده است.

 مج�ز قان�ن� بازاریابی شبکه ای

مج�ز رسم� بازاریابی شبکه ای مرکز ام�ر اصناف و بازرگانان وزارت صن�ت و معدن نیز اگر م�ارد بالا را رعایت نکرده باشد اعتبار شرع� ندارد و اصلا م�رد قبول نم�
 کردند [شماره تماس  دفتر استفتائات-قم حضرت آیت الله خامنه ای دامت برکاته داشتیم، به غیر قان�ن� بودن این مج�ز تصریح باشد. در تماس تلفن� که با
  با نه� از منکر در مقابل این کارها بایستند و ۰۲۵-۳۷۷۴۶۶۶۶ ]. لذا این فعالیتها هیچ وجه شرع� ندارد و سزاوار است م�منین از این ن�ع فعالیت ها برحذر باشند و

دیگران را آگاه نمایند.

لازم به ذکر است تا الان هیچ مص�به رسم� درباره بازاریابی شبکه ای از س�ی مجلس ش�رای اسلام� و ش�رای محترم نگهبان به تص�یب نرسیده است، برای تحقیق م�
 http://rc.majlis.ir/fa/law جستج� کنید و اگر مص�به ای را درباره بازاریابی شبکه ای و یا  مرکز پژوهشهای مجلس ش�رای اسلام� ایران به آدرس : ت�انید در سایت
دریافت پورسانت دیدید اطلاع دهید، ما بررس� کردیم نبود و اگر هم م� بود خ�د همین شرکتها با آب و تاب بدان استناد م� کردند!. ضمنا قان�ن تجارت الکترونیک عام
هست و م�رد قبول م� باشد نباید به اشتباه آن را با بازاریابی شبکه ای و دریافت پورسانت از زیر مجم�عه یک� دانست. علاوه بر این متص�ر نیست که مجلس و ش�رای
نگهبان با وج�د اینهمه فت�ای حرمت مراجع بزرگ� همچ�ن آیت الله سیستان�، آیت الله مکارم شیرازی، آیت الله صاف� گلپایگان�، آیت الله ن�ری همدان� و آیت الله وحید
 و … چنین معاملات� را اجازه دهند. فت�ای رهبر انقلاب حضرت آیت الله خامنه ای دامت برکاته که در زیر آمده است نشان دهنده حرمت این خراسان� دامت برکاتهم 

معاملات است فت�ای ایشان این چنین است:

 .کسب درآمد از این طریق اشکال درآمد به دست آمده از طریق شرکت های بازاریابی شبکه ای و چند سطح� حلال نیست واکل مال به باطل است./ یا م� فرمایند:
[شرع�] دارد.

در ادامه نیز متن استفتاءات� از دفتر رهبری را برای شما آورده ایم که بخ�بی نمایانگر خلاف شرع بودن این ن�ع بازاریابی و تجارت م� باشد.

 جدیدترین استفتائات مقام معظم رهبری درباره بازاریابی شبکه ای بازاریابی شبکه ای هرم�:

http://nahad.qiau.ac.ir/files/docs/FI13950220-090444.jpg  

خرید کتاب و داخل شدن در چرخه بازاریابی هرم�

س: یک شرکت داخل� فروش کتاب، برای عض�یت مبلغ� دریافت م� کند و در ازای آن کتاب های درخ�است� را با پست مجان� ارسال م� کند. همچنین  اگر هر عض�، افراد
دیگری را به عض�یت شرکت ترغیب کند، به ازای هر دو نفر و با شرایط خاص، مبلغ دو هزار ت�مان به شخص معرف� کننده به عن�ان ح� بازار یابی پرداخت
م� کند. عض�یت افراد به ص�رت شبکه ای ثبت م� ش�د و هر  شخص، دارای دو نفر زیر مجم�عه م� گردد. در ص�رت تشکیل یک زوج به عن�ان زیر مجم�عه یک شخص، دو

هزار ت�مان به او و همه افرادی که بالاتر از او م� باشند پرداخت م� گردد فرایند ف�ق چه حکم� دارد؟



١٨:٢۴ ,١۴٠٢/٣/٢٧ نگاه فقھی و مذھبی بھ یک مقولھ روز؛ باید و نبایدھای بازاریابی شبکھ ای در ایران

https://www.tahlilbazaar.com/news/18502/نگاه-فقھی-و-مذھبی-بھ-یک-مقولھ-روز-باید-و-نبایدھای-بازاریابی 4/4

ج) اینگ�نه معامله وجه شرع� ندارد.         

 فروش کالا همراه با دریافت پورسانت 
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س: مدت� است در شرکت� که فعالیتش در زمینه بازاریابی شبکه ای است مشغ�ل به کارشده ام. هر کس� برای ورود به شرکت باید محص�لات� را خریداری کند که در این
 به او ت�ل� م� گیرد. سپس چند نفر را به شرکت معرف� کرده و آنها هم چند نفر دیگر را و همینط�ر تا آخر پیش م� رود.ما به افرادی که به خرید ۲۱ درصد پورسانت 

ص�رت مستقیم یا غیرمستقیم معرف� م� کنیم باید آم�زش بدهیم و شرکت هم مقداری از س�د خ�د را به عن�ان پورسانت به ما م� دهد. حکم این پول چیست؟
البته لازم است بگ�یم اگر کس� که وارد شرکت م� ش�د هر ماه خرید نکند پورسانت� هم به او ت�ل� نم� گیرد هرچند افراد شبکه او میلیون ها ت�مان خرید کرده باشند. در

ضمن به ما مج�زّی نشان دادند که تأیید م� کند کار شرکت به ص�رت قان�ن� است.

ج) ص�رت شرع� ندارد و این قبیل م�ارد باید بر اساس ق�انین مص�بّ مجلس ش�رای اسلام� و م�رد تأیید ش�رای محترم نگهبان باشد و در ص�رت نبود چنین قان�ن� ،
لازم است از طریق مجاری آن اقدام ش�د.              
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س: با سلام
۱۱ شرکت به ط�ر رسم� با مج�ز وزارت صن�ت معدن تجارت مشغ�ل بازایابی شبکه ای هستند.

سیستم درآمد زایی این شرکت ها به ص�رت خرید و فروش خ�د فرد و تیم فروش� که ایجاد کرده م� باشد( ن�ع و پلن درآمد زایی هر شرکت متفاوت است اما به ط�ر
کل� از س�د شرکت به ص�رت درصدی درآمد کسب م� ش�د)

اما بازاریابی شبکه ای نه در مجلس قان�ن� دارد نه طبی�تا ش�رای نگهبان نظری در م�رد آن بیان کرده است مسئله ی اصل� این است که بر خلاف ک�ئست هم محص�ل
وج�د دارد(محص�ل هم مصرف� است هم به قیمت)و جدا از بحث اشت�ال زایی به ت�لید مل� و برند کردن آن کمک میکند 

افراد زیادی مشغ�ل به این کار هستند که چ�ن مج�ز وزارت را دیده اند پیش خ�دشان این فکر را م� کنند که پس از لحاظ شرع� حلال نیز م� باشد.
آیا درآمد حاصل از این شغل حلال است یا خیر؟؟

پاسخ: به ط�ر کل� بازاریابی شبکه ای ص�رت شرع� ندارد و این قبیل م�ارد باید بر اساس ق�انین مص�بّ مجلس ش�رای اسلام� و م�رد تأیید ش�رای محترم نگهبان باشد و
در ص�رت نبود قان�ن هم لازم است از طریق مجاری قان�ن� اقدام ش�د.و کسب درآمد از این طریق اشکال دارد.

احکام پنجگانه در اصطلاح فقه اسلام� عبارتند از:
۱. وج�ب،۲. حرمت، ۳. استحباب ۴. کراهت، ۵. اباحه؛ که از آن ها به احکام تکلیف� ت�بیر م� ش�د. احکم تکلیف� همان بایدها و نبایدها است که به ط�ر مستقیم به فعل
مکلفّ مرتبط است و م�ض�ع آن انجام یا ترک فعل� به وسیله مکلفّ است. اگر خ�ب ت�جه کنید تمام رفتارهای انسان از جهت شرع� از این پنج قسم خارج نیست. ی�ن�

هر کاری شما انجام م� دهید یک� از حالت های بالا را دارد البته بیشترین حالت همان حالت اباحه است.

 آنچه ص�رت شرع� دارد، وج�ب، استحباب ؛ کراهت و اباحه است، ی�ن� شرع این ام�ر را اجازه داده و برای انسان مشروع است انجام دهد. حال اگر م� فرمایند نکته:
ص�رت شرع� ندارد، ی�ن� شرع اجازه نداده؛منظور حرمت است!. اگر به فت�ای رهبری که درباره حکم درآمد حاصل از این معاملات مثل شرکت پنبه ریز هست ت�جه کنید

م� بینید ایشان فرم�ده اند حلال نیست واکل مال به باطل است.       

س�ال : نظر مقام معظم رهبری در باره ی بازاریابی شبکه ای چیست با ت�جه به اینکه این ن�ع بازاریابی هرم� با گ�لدک�ئست متفاوت است. ضمنا وزارت صن�ت، معدن و
تجارت نیز به این م�سسات در حال حاضر مج�ز م� دهد، آیا این ن�ع تجارت اشکال دارد؟

 درآمد در بازاریابی شبکه ای هم در ازای فروش مستقیم کالا و هم در ازای فروش از طریق زیرمجم�عه کسب م� ش�د، نکته اصل� اینست که از درآمد حاصله از ج�اب :
فروش در زیر مجم�عه نباید پورسانت� دریافت ش�د چ�ن اکل مال بالباطل است.


